1.  Основные  принципы  верстки  периодических  изданий:  типографские  процедуры  и   правила. 
Вёрстка - полиграфический процесс изготовления печатной формы, заключающийся в составлении страниц (полос) определённого формата из гранок набранного текста, элементов оформления и др. 

Принципы оформления: 1) ясность и доходчивость. 2) взаимосвязь формы и содержания. 3) система рубрик и подрубрик (мелкие детали).

Принципы верстки: соответствие формата издания(А2, А3, А4): содержанию, аудитории, целям (информирование, развлечение и др.)

Типографские правила:

Удобочитаемость. Межбуквенный интервал – тренинг

Гарнитура и кегль (основной шрифт, Лид, заголовок)

Колонки и выключка (виды В.: влево, вправо, по центру. По полному формату – апрош). 

Абзацный отступ различим; концевая строка в 2 раза больше Аб,Отст.

Равномерные пробелы.

Требование к тексту – грамотность.
2.  Комплексное моделирование и организация производства периодического издания: сетевой график, размерные стереотипы,   типовые макеты, стандартные операции  оформления. 
Моделирование и планирование - организационно-административные методы управления редакцией. Модель издания - это выработанное в ред. коллективе представление о содержании и организации материалов в издании. Номер издания - это единичное целостное выражение содержания и характера информационной деятельности издания. 

Концепция издания – основные цели и задачи, решаемые изданием номера определенного типа.

Реализации концепции:1) устойчивая система требований к сотрудникам; 
2) принципы организации информации: редакционные планы, сетевой план-график, содержащий будущие характеристики номеров (объемы по тематике, тип материалов, рубрики и пр.), разработка системы рубрик и тематических полос, подборок и пр. с периодичностью их появления,  принятие композиционно-графического облика издания.

Моделирование номера идет по 3 направлениям: 1) содержательно-тематическая модель, 2) композиционная модель (строится на основе содержательно-тематической, определяет размещение материалов по дням, по номерам, по полосам), 3) графическая модель (особенности дизайна, шрифт и др.). 
Модель номера - структурно организованный комплекс материалов: 
1) тема материала, 2) знак материала (положительный, критический, проблемный), 3) характер отражения действительности (информационный, аналитический), 4) тип авторства и ряд других.
Концепция издания - модель издания - “лицо” издания - модель номера - “лицо” номера

На основе разработанной модели осуществляется планирование
Правила оформления издания: 1)Подчиненность содержанию 2) Единство стиля 3) Контрастность 4) Пропорциональность5) Правила композиции.6) Равновесие 7) Соблюдение ритма 8) Экономность и сдержанность 9) Принцип экспериментальности 10) Аккуратность

3.  Журналистика как система и ее элементы (понятия и структура). Журналистика – социальный институт, система различных учреждений, действующих на основе  правовой основе. Ж.- система видов деятельности, совокупность профессий, система произведений, комплекс каналов передачи массовой информации, совокупность учебных дисциплин. Ж. – система СМИ.

СИСТЕМА СРЕДСТВ МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ – совокупность средств массовой информации, имеющих необходимое и достаточное количество функций, позволяющих удовлетворять информационные (коммуникационные) потребности личности, всех групп населения, государства, общества в целом. 

СМИ: 1)Учредитель – журналист – тексты/произведения- канал- массовая аудитория. 2)Действительность – социальные институты – руководящие органы.
4.  Типология журналистики. Основные типоформирующие факторы   изданий,  теле-радиопрограмм. 
 Сущность типологии - объединение типологических в группы по характерным признакам. Первичные признаки:  характер аудитории; целевое назначение; издатель. Вторичные признаки: авторский состав, структура издания, жанры, оформление, регион распространения. 
Формальные признаки: тираж, объем, формат.
По характеру аудитории: общероссийские, межрегиональные, международные, этнических/ территориальных общностей, профессиональных групп, социальных групп, возрастных групп, для женщин и мужчин, малых групп, групп верующих, для групп по интересам.

По целевому назначению: публицистические; литературные; культурно-просветительские, развлекательные; учебно-образовательные; методические, научные; рекламные; информационные. Классификация по политич. течениям, тематическим/ жанровым признакам и др.

Типообразующие факторы: аудиторная направленность, проблемно-тематическая направленность, социальная позиция СМИ, линия поведения относительно других СМИ. 
Типологическую структуру СМИ России определяют следующие факторы.

1. Политический. 
2.Экономический. Рыночная экономика в сфере СМИ развита недостаточно мощно.

3. Техногенный. Слабое техническое обеспечение редакций

4. Профессиональный. 
5.  Функции журналистики: понятие и общая характеристика. 
Функции журналистики – совокупность ее обязанностей и задач. 

· Коммуникативная

· Непосредственно-организаторская (взаимоотношения с различными соц. Институтами)

· Идеологическая

· Культурно-просветительская
· Рекреативная

· Рекламно-справочная
· Информационная
А) социальная ф. – охватывать сфер общественной жизни
Б) социально-психологическая ф. – пропаганда и агитация (аудиторий можно манипулировать).

6.  Система  СМИ  как  отражение  многообразия  интересов  и  потребностей  различных социальных групп. 
Сист СМИ должна отражать информационно-комминкационные потребности аудитории. Факторы:
1)плюрализм мнений
2) отражение максимальной полной картины действительности.  

3) нужды и особенности многообразной аудитории
Характеристики многообразия СМИ: Локальность, периодичность/время,универсальность/специализированность. 
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– печатная пресса: газеты, журналы, еженедельники, дайджесты, бюллетени, повременные календари

 – аудиовизуальные СМИ – радио, телевидение, документальное кино и видеовещание, телетекст.

 – информационные службы – телеграфные агентства, рекламные бюро, пресс-службы, агентства по связям с общественностью.

 – компьютерные сети: Интернет.
7.  Методы и способы журналистского творчества. 
Идея – тема – жанр –определение методов исследования (познания, сбора материала) -сбор фактического материала- композиция – текстовое оформление. 
Семантический аспект – тема

Прагматический аспект – идея

Синтактический аспект – жанр.
8.  Система жанров в современных СМИ. 
Жанр – форма отражения действительности. 

Информационные ж. – фактологический метод отражения действительности (заметка, отчет, инф. корреспонденция, репортаж, интервью)
Аналитические ж.- исследовательский метод отражения действительности (статья, интервью, обзор, корреспонденция, отчет, журналистское расследование)  

Художественно-публицистические- авторское впечатление от факта, события, авторская мысль. Сам факт типизируется. Дается его образная трактовка. (зарисовка, очерк, эссе, фельетон, памфлет)
9.  Система  современного  российского  законодательства  о  СМИ.  Закон  РФ  о  средствах  массовой информации как базовый нормативный акт. 
Уровни законодательства 1. Международное 2. Конституционное 3. Законодательные (подзаконные) акты. 4. Ведомственные

Закон РФ О СМИ принят в декабре 1991г.

Глава I. Общие положения.  Свобода массовой информации, которая не подлежит ограничениям.
Основные понятия о средствах массовой информации (что понимается под СМИ, периодическим изданием, теле-радио-видеопрограммами, редакцией, журналистом, издателем, распространителем и т.д.).

Недопустимость цензуры, злоупотребления свободой массовой информации.

Глава II. Организация деятельности средств массовой информации.

Учредитель, регистрация СМИ, недопустимость повторной регистрации, заявление о регистрации, перерегистрация и уведомление, освобождение от регистрации, отказ в регистрации и так далее. Прекращение и приостановление деятельности СМИ (решением учредителя либо через суд), возникновение прав и обязанностей (с момента регистрации СМИ). Статус учредителя, редакции. Ограничения, связанные с учреждением организаций, осуществляющих вещание (иностранные граждане и капитал). Устав редакции, статус издателя, договоры. Информагентства, иные средства массовой информации. 

Глава III. Распространение массовой информации.

 Порядок распространения, выход в свет (эфир), выходные данные, тираж, обязательные экземпляры.

Федеральная комиссия по телерадиовещанию (вырабатывает государственную политику в области лицензирования). Лицензии на вещание и их аннулирование. Искусственные помехи и хранение материалов радио- и телепередач, обязательные сообщения. Распространение рекламы (ссылка на Закон о рекламе). Эротические издания (передачи с 23 до 4 часов, продажа – в запечатанных упаковках, с специально предназначенных местах). 

Глава IV. Отношения СМИ с гражданами и организациями.

   Право на получение информации (которое имеют граждане). Запрос информации (направляет редакция). Отказ в предоставлении информации (если содержит охраняемую законом тайну) и отсрочка (7 дней, если не представлено уведомление). Конфиденциальная информация (охраняется редакцией до решения суда). Авторские произведения и письма, право на опровержение и его порядок, основания отказа, право на ответ. 

Глава V. Права и обязанности журналиста.

Права журналиста (искать, запрашивать, получать информацию, право доступа к официальным лицам и документам, произведения записей, проверять достоверность, отказаться от подготовки материала или подписи под ним), аккредитация, обязанности журналиста (соблюдать устав редакции,  проверять достоверность информации, сохранять конфиденциальность источника, предъявлять удостоверение). Скрытая запись (допускается для защиты общественных интересов или по решению суда). Недопустимость злоупотребления правами журналиста, специальный статус (распространяется на штатных и внештатных авторов).

Глава VI. Межгосударственное сотрудничество в области массовой информации. 
Межгосударственные договоры и соглашения, распространение зарубежной информации, зарубежные корреспонденты.

Глава VII. Ответственность за нарушение законодательства о СМИ. 

Возложение ответственности, освобождение от ответственности, ответственность за ущемление свободы массовой информации и злоупотребление ею, ответственность за иные нарушения законодательства. Порядок обжалования, возмещение морального вреда.   
10. Формы     и    модели     телевещания:     общественно-правовое,       государственное, коммерческое. 

В 1950-е годы в мире обозначились три основные модели организации и финансирования телевидения: частная коммерческая, общественная и государственная.
Государственное вещание – программная политика разрабатывается государством, финансируется из государственного бюджета. Государственное телевидение служит рупором государственных идей, норм и принципов, фильтром информационных потоков, руководит общественным мнением. Телевидение, полностью управляемое и контролируемое государственными чиновниками, в Западной Европе появилось в послевоенный период. Государственная модель вещания является преобладающей в телевидении азиатских, арабских и африканских стран. 

Коммерческое вещание – основанное на извлечении прибыли. Финансирование за счет рекламных поступлений. Корпорации внесли решающий вклад в формирование коммерческого телевидения в США, представленного тремя организационными вариантами:

– национальные телесети – группы телестанций, принадлежащих ведущим телекомпаниям и управляемых ими. К тройке основных эфирных телесетей – NBC, ABC и CBS – вплотную приблизилась крупная сеть Fox, образованная в 1986 г. медиамагнатом Р. Мердоком. 
– филиалы сетей (телестанции, «ассоциированные» с сетями) – отдельные телестанции, не находящиеся в собственности владельцев телесетей, но связанные с сетями договорными отношениями.

- независимые станции не связаны с телесетями и формируют вещательные программы собственными силами или закупают их у других телекомпаний (иногда – обмениваются программами). 
Критики коммерчески ориентированного ТВ отмечают также такие его черты, как недостаточное внимание к общественно значимым проблемам государственной политики и местного самоуправления, недостаточный учет потребностей, интересов, специфических особенностей определенных категорий телезрителей. С бурным ростом кабельного телевидения, широко распространившегося за последние четверть века и предлагающего телезрителю десятки специализированных по содержанию каналов, увеличились возможности адресной доставки коммерческой рекламы. В связи с этим получили распространение так называемые инфомершианс (производное от information – информация и commercials – рекламные объявления) – платная реклама под видом телевизионной передачи,

Общественно-правовое вещание — способ организации телевещание, основанный на особой форме собственности. Общественно-правовая телекомпания не принадлежит ни государству, ни частным лицам или компаниям, а находится в «общественной» собственности. Это означает то, что управление ей осуществляет совет, формируемый из уважаемых общественных деятелей (обычно представители крупных партий, общественных объединений, церкви, профсоюзов и т. д.), что позволяет производить более сбалансированную и непредвзятую программную политику.

Часто в качестве характерного признака общественно-правовой телерадиокомпании называют её существование на абонентскую плату, принудительно собираемую со всех граждан страны, обладающих теле- или радиоприёмниками. Однако это неверный подход — например, такой сбор абонентской платы практикуется в Японии, в пользу государственной компании NHK. С другой стороны, многочисленные общественно-правовые компании США живут исключительно на пожертвования и гранты. Статус общественно-правовой компании — это исключительно вопрос формы собственности, и ничего больше.

Общественные телерадиокомпании мира условно можно разделить на три группы:

· процветающие сильные компании, которые могут составить серьёзную конкуренцию крупнейшим частным ТРК мира;

· устойчиво развивающиеся компании, занимающие солидное положение на национальном рынке, но не представляющие никакой конкуренции для крупных частных ТРК;

· компании, влачащие явно жалкое существование

Созданные в странах Европы организации общественного вещания придерживаются принципов:

– всеобщности вещания, предусматривающей предоставление равных возможностей для свободного приема передач всем гражданам, обеспечение географической всеохватности передач;

– универсальности информационного обслуживания аудитории с учетом широкого спектра разнообразных вкусов и интересов телезрителей;

– идейного плюрализма и содержательного многообразия;

– использования прямых форм финансирования гражданами вещательной деятельности;

– редакционной независимости, исключающей непосредственный контроль над деятельностью вещателей и содержанием вещания со стороны правительства, коммерческих структур, политических партий и заинтересованных группировок;

– приоритетного внимания к качеству и содержательности передач, предусматривающего некоммерческие подходы к их созданию и оценке. При этом борьба за максимально высокие рейтинговые показатели не рассматривается в качестве доминирующей задачи вещательной деятельности, а соревновательность между создателями программ основывается на приоритете качественных творческих критериев;

– вещательные организации, провозглашенные общественной службой, обязаны придерживаться принципов социальной ответственности вещателей и их подотчетности перед обществом, предусматривающей создание общественных наблюдательных советов при вещательных организациях.
11.  Типология телевизионных программ. 
Современная типология телевизионных жанров идентифицирует несколько уровней, из которых два основных: информационно–публицистические — информационное выступление в кадре, комментарий, обзор, репортаж, интервью, беседа, дискуссия, пресс–конференция; и художественные (постановочные, игровые) — очерк, документальные кино– и видеофильмы.

Классификация современного ТВ осуществляется по следующим параметрам:

1. По способу трансляции:

· эфирное (распространение сигнала от телевышки до приемника);

· спутниковое ("НТВ+", "Космос-ТВ");

· кабельное (московское "КТВ-1")
· цифровое.

2. По типу деятельности:
· вещательные структуры ("Первый канал"); как правило, они универсальны: в том числе заняты производством программ;

· программопроизводящие ("Вид");

· дистрибьюторские.

3. По охвату аудитории:

общероссийское ("РТР");

межгосударственное ("Первый канал"); 
региональные (ВГТРК "Дон ТР");

местные (ТК "Новочеркасск ТВ").

По специализации программ/ каналов:

· общие (ВИД);
· Специализированные

· Тематические

Плюсы ТВ:

· оперативность (прямой эфир);

· максимальный эффект присутствия, усиливающий ощущение достоверности у зрителя;

· условно бесплатное получение информации.
12. Современное радиовещание: состояние, тенденции развития. 

Радио - акустическое средства, рассчитанное на аудирование.

Специфика потребления: совмещение слушания передач с другими занятиями. 

Основные функции радио: информирование, развлечение, эстетическая функция, коммуникация (общение), интегрирующая функция, социально-воспитательная (управленческая), образовательная.

Выразительные средства: устная речь, рисующие шуми, музыка, монтаж.

Многообразие радиостанций по тематике, аудиторному охвату, региональное вещание: музыкальные, развлекательные, информационные, информационно-аналитические (публицистические), специализированные и т.д.
13. Методы    воздействия   на   телевизионную аудиторию (визуальные, вербальные, психологические и т.п.). 
Визуальные средства – кадр, монтаж, монтажные приемы, крупные планы и т.д.

Вербальные - языковые средства и речевые приемы, которые используются для воздействия (речевые штампы, обороты, тональность голоса, интонация и т.д.)
Психологические – усиление эффекта за счет «драматических эффектов», «эффекта присутствия», «эффекта сопричастности», «документальности» и т.д.
14. Общероссийские и региональные СМИ как различные формы коммуникации. 
Способы коммуникации исходят из типологических особенностей прессы. 

Общероссийская пресса делиться на: общественно-политическую (универсально-тематическую) и специализированную. 
Региональная пресса делиться по тематике и региону распространения: региональная, национальная, районная, городская локальная (городского района/ многотиражка). Региональная пресса редко специализируется на определенных тематиках.

	Общероссийская 
	Региональная

	Определяется «повестка дня»
	Планируемые случайные события

	Широкий охват проблем
	Конкретизация проблем

	Высокопоставленная информация (напрямую от центральной власти)
	Конкретизация решений и их исполнений на местном уровне

	Внимание публичным личностям 
	Внимание конкретным людям

	Процесс межрегиональной коммуникации
	Локальная коммуникация

	Письма в редакцию тщательно отбираются. Диалог с избранной аудиторией.
	Диалог с читателем, более активная реакция на читательский запрос.


Важную роль играю Интернет СМИ, по запросу можно вступить в прямой диалог с автором и другими читателями (система комментариев).

15. Качественная и массовая пресса: критерии различия. 
Качественная и массовая пресса различаются по главному признаку – образовательному уровню аудитории. 
Качественной прессе свойственны аналитичность в подходе к событиям, взвешенность оценок, спокойный тон публикации. Респектабельностью отличается и ее внешний вид, вплоть до того, что газета избегает фотоиллюстраций, отдавая предпочтение текстовым комментариям.

Массовая пресса имеет более широкую аудиторию, направлена на удовлетворение «среднестатических» интересов, «среднестатистического читателя». ТВ тоже время массовая и качественная пресса имеют свою дифференциацию по аудиторному составу, направлению, тематическому наполнению.

В последнее время специалисты начали использовать понятие смешанного типа периодики как специфического для нашей страны.
16. Социально-политические условия и технические предпосылки   появления первых европейских газет. 
- потребность в информации т.к. развитие торговых отношений, капиталистических отношений. Первыми периодическими изданиями считаются вышедшие в 1609 г. немецкие газеты. Этим же готом датируется рождение прессы; 

- материально-технические предпосылки (прогресс в научной и производственной областях), вместо дорогостоящего пергамента появляется  бумага, Гутенберг в 1450г. изобретает печатный станок с подвижными литерами; 

- к 16 в. Появилась потребность в новой функции – отражение общественного мнения; Предшественниками первых газет стали венецианские рукописные газеты (представляли собой листы сложенные в двое и заполненные от руки) и назывались они авизи.
- развитее политических идей (Локк, Руссо), развитее политических сил (партий) и их упование на общественное мнение.

- увеличение грамотности среди населения

- формирование международной экономической системы, потребность в международной информации.

- формирование почтовой системы.

- 17 в. Появление журналистов, начало эпохи буржуазной революции. 

- эпоха персонализации журнализма – газета писалась одним человеком.   

Рождение европейской газетной периодики считается 1609 г. -Германия. Первая газета была напечатана  в Страсбурге, в ней были новости из Кельна, Рима, Венеции, Вены и Праги. Редактором этого еженедельника стал Иоганн Каролюс. 
1640 годы отмечены появлением первых образцов политической периодики, что связано с противостояние в Англии короля Карла 1 и парламента. Пресса получила значительную свободу в освещении общественно-политических событий.
17. Значение Английской буржуазной революции для развития   европейской  журналистики. 
Буржуазная революция принесла смену жизненных ценностей  – свобода слова, информационного общества, независимость от правящих структур. Человек, согласно Локку,  является независимым от государства, у него есть разум, с помощью которого он может выбрать свой путь. Периодическая печать – инструмент, помогающий в поиске истины. С его точки зрения свобода печати – условие нового общественного развития. 
В 1641 году, с началом революции, Звездная палата была упразднена. Увеличивается число авторов. 12 мая 1641 года первый этап революции был закончен (казнью лорда Страффорда). 22 июля 1641 года палатой общин издан первый закон о печати – постановление палаты о воспрещении печатания отчетов о заседании парламента. 

В 1643 году, во время первой гражданской войны парламент вводит новые ограничения свободы печати – прямую предварительную цензуру. В 1664 году был привлечен к суду Джон Мильтон. Он пишет памфлет «Ареопагитика». За образец он берет речь оратора Исократа, обращенную к ареопагу Афин. Мильтон адресовал речь парламенту, выступив против цензуры. После казни Карла I и учреждения республики он занимал (1649-1652) должность главного цензора и принял целый ряд мер по ограничению свободы печати. 

Джон Лильберн требовал отмены монополии на торговлю, произнесение речей и так далее. Он выступил с требованием продолжения революции, не выполнившей своих обещаний (памфлет «Новые цепи Англии»). Печать должна быть свободной, считал он, для борьбы с тиранами (в том числе и с Оливером Кромвелем). 

Поэтому журналистика претерпевает важные изменения – становится орудием борьбы. Период борьбы королевской власти и парламента полезен для журналистики. Печать – орудие влияния на общественное мнение, а не товар, как раньше. Изданием начали заниматься высокообразованные и талантливые люди, газеты выходят более регулярно. 1688 год – славная революция. Она поставила не печать под контроль правительства, а наоборот. Английское правительство уже не могло остановить процесс. После революции газеты – орудие борьбы между партиями тори и вигов. Вслед за ними собственные печатные издания создают и другие политические группировки. Хотя закон о цензуре не был отменен, он не применялся. В феврале 1695 года вопрос о продлении был решен палатой общин отрицательно. Эпоха предварительной цензуры в Великобритании закончилась окончательно.
Итоги:

- пресса- институт выражения и формирования «общественного мнения»

- повышается авторитет журналистики (пресса не товар, а сила!)

- журналистика становиться частью политики и активно влияет на политические процессы. 

- журналистика дифференцируется (появляются различные издания, реклама, объявления)

- пресса становиться источником дохода

- после долгого периода отменяется предварительная цензура и утверждается идеал «свободы слова».
18. Предпосылки возникновения и особенности развития европейской журнальной периодики в XVIII веке. 
В 17 веке – формирование интеллектуальной среды «Республика литераторов/ученых».
В 1665г. появляются первые журналы «Журнал ученых» Дени де Сало (Франция) и «Философские труды королевского общества» Генри Олденбург (Англия). Научные журналы привлекают авторов научных обществ. 

 1668г. в Риме появляется «Журнал литераторов» (Франческо Надзари).

Цензурные преследования способствуют развитию издательства на территории либеральной Голландии. В 1684г. появляется философско-литературный журнал «Новости литературной республики» (Пьер Бейль).

В 1672 г. появляется литературно-критический журнал «Галантный меркурий», где печатаются и новости королевского двора. 

18 в- эпоха просвещения – эпоха персонального журнализма.

Задача просветительской журналистики исправлять нравы общества через просвещение и развлечение: сатирический (Свифт) и морально-дидактический (Адисон и Стиль).

В журналах Адисона и Стиля появляется лит.прием – галерея масок, объеденных стержневым эссе. «Болтун» 1709, «Зритель»1711, «Опекун»1713.

В 1731г. Эдвард Кейв издает «Журнал джентльмена» - различная тематика и публикации (прообраз современных журналов).  
19. Значение Великой французской революции для развития европейской журналистики. 
Идеи французских просветителей все больше востребованы. Вклад – Жан-Жак Руссо (принцип политического права). Он обосновал право народа на борьбу с монархией. В августе 1789 принята «Декларация прав человека и гражданина». 1792 год – очередное восстание, в результате которого уничтожена монархия (Парижская коммуна – орган городского самоуправления). После этого власть переходит к жирондистам (от департамента Жиронды – представители крупной буржуазии). Противодействующая группировка – якобинцы (Робеспьер), более широкие слои населения. Учреждена республиканская форма правления. 

Декларация прав человека и гражданина – 11 пунктов. Свободный обмен мыслями и мнениями – приоритетная свобода. После прихода к власти якобинцев Декларация пересмотрена и дополнена. Добавляется пункт 7 – права свободы слова не могут быть воспрещены. 

Периодическая печать может быть разделена на несколько этапов (соответствующих революции):

1. Май 1789 – август 1792 года – появление демократической печати, борющейся за развитие революции. 

2.Контрреволюционные издания закрываются 12 августа1792. Парижская коммуна назначает трех комиссаров. Типографии переданы республиканским изданиям. Важную роль начинает играть политическая печать жирондистов. 
3. На смену жирондистам приходит 3-й этап – якобинская диктатура Робеспьер (июль 94 года). Характеризуется сложной внутренней борьбой (на фоне сложного международного положения французской республики). Закрываются многие газеты.
4. Гибель Робеспьера при термидорианском перевороте означала конец революции.  Наполеон говорил, что покровительствует наукам, но имел в виду лишь точные науки. Воспрещено было писать о революции, упоминать деятелей того времени. Бонопарт поставил прессу под контроль.
Изменения:

· Возникновение политической прессы (в частности партийной)

· Развитие персонального журнализма

· Смягчение цензуры (временные запреты)

· Распространение идеи свободы слова

· Развитие жанров памфлета и появления фельетона

· После долгой борьбы с цензурой было покончено.
20. Социально-политические  условия  и  технические  предпосылки  появления  массовой прессы в Европе и США. 
Бурное развитие прессы и повышение образовательного уровня в 19 веке, дали толчок для появления массовой прессы. 

Лондонская «Таймс» стала применять новые технологии. Новаторство:
Начал нанимать на работу корреспондентов в важных городах.

· Организовал доставку в редакцию корреспонденции из Европы (получали информацию быстрее, чем министерство иностранных дел).

· Используется стенография для записи выступлений и бесед (термин «репорт» означал – делать заметки)

· В 1806 году впервые иллюстрации событийного характера (похороны лорда Нельсона)

· Уделял внимание технической стороне (новый печатные пресс)
В 1814 году появляется усовершенствованный печатный пресс Бауэра, который приводится в движение энергией пара. 1884 год – Отто Мергенталер создает линотип (сплав свинца и олова) – строкоотливную машину. В 1897 году Стефен Хоган внедряет фотогравировальный пресс (клише). Совершенствуется процесс производства бумаги.
Это предпосылки для выпуска нового типа издания массовой газеты (пенни пресс). Развитие – в Великобритании, основатели – в США. Первый представитель – «Нью-Йорк Сан» («Солнце»). Создана в 1833 году Бенджамином Деем. Подражатели – категория пенни-пресс («Нью-Йорк Геральд», «Нью-Йорк Трибун», Нью-Йорк Таймс»). Пенни-пресс изменила метод распространения газет. До этого – подписка. Рабочие слишком часто переезжали, да и цена была дорогой – не подписывали. Пенни-пресс- уличные торговцы.

В 29 году 7-й президент США Эндрю Джексон – реформа образования в США. Избирательное право – для всего взрослого населения. Уровень образования, грамотности, массовое производство вынудили властей искать поддержку более широкого круга избирателей. Пенни-пресс – средство обращения к массовой аудитории. 

В Великобритании массовые издания возникают позже, после отмены гербового сбора (взимался в зависимости от количества страниц).
Принципы пенни-пресс:
Ориентация на разнообразную аудиторию

Простата и сенсационность подачи материала

Изменение формата материалов (меньше текста больше илюстраций)

Гонка за сенсацией вопреки достоверности

Штат корреспондентов, использование информации от информационных агентств

Предпосылки:

	Политические/экономические
	Технические

	Развитие демократических институтов (выборы)

Повышение уровня образования (законы об образовании)
Отмена гербового сбора

Изменение способа распространения (не подписка, а розничная продажа)

Средство обращения к массовой аудитории (политика и реклама)

Удешевление стоимости каждого издания
	Появление усовершенствованных печатных прессов

Использование паровой, а позже электрической энергии

Внедрение новых технологий: строкоотливная машина, горячий и холодный набор (офсет)

Появление иллюстраций (фотопечать)

Развитие коммуникационных средств (телеграф, телефон)

Развитие системы доставки (новые транспортные средства)
Появление информационных агентств (Асошейтед пресс – США, Рейтер)


21. Особенности развития зарубежной журналистики  на рубеже XIX-XX веков. 
На рубеже 19-20 веков происходят изменения: бурное техническое развитие, развитие демократических режимов, растет спрос на информацию. СМИ – становятся частью экономической системы. 

Особенности:

· Влияние рекламы на развитие периодики – ост индустриального производства, конкуренции на рынке, формируется массовый потребитель.

· Прогресс полиграфии – восокпроизводительные машины, увеличение тиражей (в том числе и ежедневных изданий).
· Появление массовых изданий – сенсационность, поверхностность, бесцеремонность, искажение фактов, развлекательность.

· Выделение качественной прессы – «Таймс», позже специализированное деление «Файненшенл таймс» «Уол стрит джорнал» и т.д.

· Развитие и появление жанров: репортаж, интервью, расследования и разоблачения.

· Появление «нового журнализма» - разоблачающая журналистика, на страже человеческих интересов. Макрейкеры – разгребатели грязи.  

· Журналистика- сфера профессиональной деятельности (оформление профессии): отделы, штатные журналисты, репортеры, фотокорреспонденты и т.д.
· Возникновение школ журналистов – формирование журналисткого образования. 

· Появление первых журналистских этических кодексов. Формирование профессиональной этики.

· Формирование профсоюзов, пресс-клубов, союзов, ассоциаций журналистов.

· Топологическое разделение прессы: таблойды, иллюстрированные журналы, специализированные издания, утренние/вечерние газеты, деление по профессиональному, конфессиональному, политическому, возрастному, гендерному принципам и т.д.
«Новый Журнализм» (Джозеф Пулитцер) – сенсационность, агрессивность, новизна подачи, свежая информация, мелкие подробности, сочетание информационности и развлекательности. Уильям Херст отказался от некоторых принципов нового журнализма в пользу сенсационности. Печатает комикс «желтый парень» - появление желтой прессы. Адольф Окс выделил «качественную журналистику» (НьюЙорк Таймс). Качественная пресса способствовала формированию этики - 1923 г. было образовано "Американское общество редакторов газет", и вскоре был разработан кодекс журналистской этики.
22. Особенности     становления    радиовещания     в   европейских    странах и США, формирование основных моделей вещания. 
Г. Маркони и А. Попов изобрели способ безкабельной передачи информации на расстояние путем электромагнитных волн – рождение радио. В 1906г Ли де Форест изобрел аудион – передача звуков. Идея организации регулярного вещания – Дэвид Сарнов ( еврей-эмигрант, родился в Росси, уехал в 14 лет). Сарнов в 1912 году первым принял сигнал с «Титаника». 

В период первой мировой войны государства-участники боевых действий монополизировали использование средств радиосвязи. 
С 1920 г. начиналось регулярное радиовещание в США, что привело к созданию принципиально новой ситуации в функционировании СМИ. 2 ноября 1920 г. в Питтсбурге под руководством Гарри Дэвиса начала работу KDKA - первая коммерческая радиостанция в США. 1922 г. американская телефонная и телеграфная компания (AT&T) начала создавать первую в США сеть радиостанций В 1926 г - созданная AT&T сеть радиостанций была продана RCA (Radio Corporation of America) и составила основу NBC (National Broadcasting Company), ставшей национальной радиовещательной корпорацией. В 1927 г. создана другая радиовещательная монополия -CBS (Columbia Broadcasting System), к которой несколько позже присоединилась АВС (American Broadcasting Company).
В 1923 г. В Британии – ВВС, радиостанции в Германии, Франции и д.р.  
Бурный рост радиостанций привел к необходимости регулирования используемых радиочастот. Конгресс США в 1927 г. принял специальное законодательство и создал Федеральную комиссию по радиовещанию, в задачи которой входило распределение радиочастот и выдача соответствующих лицензий. В 1934 г. был принят Закон о коммуникациях.

В предвоенные годы сформировались три модели радиовещания: государственная, общественная и частная коммерческая.

Пропагандистские возможности радио были быстро освоены политиками и активно применялись во Второй мировой войне. 
23. Первая русская газета «Ведомости». 
Появление прессы в России связывают с деятельность Петра I. Цель Петра – влиять на общественное мнение. Мероприятия, предпринимаемы Петром, вызывали недовольство, а газета должна была служить пропаганде внешней и внутренней политики Петра. Влияние на общественное мнение в монархическом духе, которое выражалось в подборе информации. Главный жанр – заметка. 
Годом рождения считается 1702, газета перестала существовать в 1727г. Газета имела небольшой формат, не имела постоянного названия, издавала в Москва, а с 1711 в Петербурге. 
Постепенно происходит развитие жанров в газете. Происходит процесс дифференциации жанров. От заметки отпочковались другие жанры. Сообщение самого Петра о Полтавской битве – зарождение жанра репортажа, о празднике Петра и Павла – отчет, интервью. 

Первой газетой занимался сам Петр I (корректура и т.д.). Борис Волков и Яков Синявич – первые журналисты. Они пришли к осознанию, что главное – краткость, точность и оперативность (если газета не успевает, она – для истории). При этом они руководствовались указаниями Петра I. 

Газета выходила нерегулярно и зависела от событий (например, победа под Нотебургом). Стоимость одного номера газеты – от 1 до 4-х копеек (стоимость одного дня работы наборщика). Тираж – от 30-40 экземпляров до нескольких тысяч.
24. Сатирические журналы Новикова. 
В 1759 году– зарождается частная журналистика. Возникают оппозиционные мнения, впервые в прессе появляется демократическое направление, опирающееся на сатиру.  Демократическая журналистика Новикова, Фонвизина и Крылова видела право сатирика изображать недостатки современности, а обязанность – в служении истине, в обличении пороков. Журналы Новикова – «Трутень», «Живописец», «Пустомеля», «Кошелек». Новиков стремится изложить свое понимание и назначение сатирической журналистики. Видел недостатки общества. Происходит поляризация, раскол в едином лагере журналистики. Раскол состоит в понимании роли журналистики. И Новиков и Екатерина усматривают ее роль в обличении порока. 

Екатерина: «Порок – роль морально-психологическая» (ложь, лень и т.д.).

Новиков: «Порок – зло социальное» (тунеядство, взяточничество, казнокрадство).

Екатерина: «Не называть лиц».

Новиков: «Сатира должна быть адресной, пользу можно принесть, обличая пороки, но и увеселяет». 

Новиков отмечает важное качество журналиста – вмешиваться в политические дела.

Екатерина считает главным качеством журналиста «Пылать любовью к Государю» и вводит термин «улыбательная журналистика». 

Второй подход – разоблачительная журналистика (журналы сатирические). 

Новиков считает целью периодического издания - просвещение читателей. Новиков создает своеобразный моральный кодекс журналиста. Ж-т должен иметь острый разум, здравое рассуждение, хороший вкус, знание русского языка, критический талант, общественная активность. Екатерина составляет собственный свод правил: сочинитель должен беззаветно любить государя, быть ему верным, никогда не называть слабости пороком, хранить человеколюбие, быть кротким и снисходительным.
Журналы имели листковый характер, что задавало жанр: жанры малой сатиры (афоризмы, объявления, рецепты, говорящие фамилии). Еще одна особенность сатирической журналистики (журналы «Трутень», «Живописец») – рисунки. Они имеют декоративное назначение (ангелочек с венком – будет увенчана добродетель). Новиков, размышляя об этом, приходит к выводу, что иллюстрация может иметь социальный заряд. Вместо декоративной виньетки он изображает социально-бытовые жанровые картинки (помещик сечет крестьян, осел и т.д.). Раньше был эпиграф «Они работают, а вы их труд ядите». «Кошелек» - первое значение «Кошелек русский истощается от подражания французской моде». Второе – кошелек – приспособление, куда укладывалась коса от мужского парика – критика подражательства. 
 В период общественного подъема, который завершился крестьянским движением под предводительством Пугачева, прямым и открытым суждениям Новикова и его сторонников Екатерина противопоставляла советы и наставления. После подавления восстания и вслед за событиями Французской буржуазной революции 1769 года Екатерина принимает репрессивные меры против инакомыслящих. Новиков был объявлен государственным преступником и арестован.
25. Альманах декабристов «Полярная звезда». Литературное обозрение А.Бестужева. 
Петербургский альманах «Полярная звезда». Его выпускали А. А. Бестужев и К. Ф. Рылеев; вышло три книжки – на 1823, 1824 и 1825 гг. Понимая, что при существующих цензурных условиях право на издание журнала получить невозможно, Бестужев и Рылеев решают выпускать альманах.

В целях цензурной маскировки издатели придали «Полярной звезде» форму, характерную для тогдашних альманахов как представителей «малой» периодики на титуле значилось, что эта «карманная книжка для любительниц и любителей русской словесности».
К сотрудничеству в «Полярной звезде» издатели привлекли лучшие литературные силы – Пушкина, Грибоедова, Ф. Глинку, Кюхельбекера, Д. Давыдова, Вяземского, Сомова и др.

Рылеев возглавлял в альманахе отдел поэзии и печатал свои «думы», отрывки из поэм «Войнаровский» и «Наливайко». Бестужев ведал прозой, он помещал критические обзоры литературы и повести, проникнутые идеями свободолюбия. На нем лежали основные издательские и редакторские обязанности, переговоры с сотрудниками и цензурой, отбор материала, составление книжек и корректура.
Каждая книжка открывалась обозрением литературы, написанным Бестужевым, а затем шли произведения в прозе и стихах, которые являлись своего рода художественной иллюстрацией выдвинутых в нем положений.
В первой книге 1823 г - обозрение Бестужева «Взгляд на старую и новую словесность в России».Статья Бестужева делится на три части. Сначала идет очерк развития русской литературы от древних времен до начала XIX в., затем автор говорит о литературе «последнего пятнадцатилетия» и, предваряя Белинского, заключает, что в России все еще нет настоящей литературы. Конец статьи посвящен разбору причин, которые тормозят развитие нашей словесности.

Обозрение Бестужева пронизано страстной борьбой за национальную самобытность литературы, за ее высокое, гражданское содержание. Неудовлетворительное состояние литературы ставите зависимость от «равнодушия прекрасного пола» к отечественной словесности.
Вторая книжка альманаха – «Полярная звезда» на 1824 г. – прошла цензуру 20 декабря 1823 г. В это время Рылеев уже был членом Северного общества. Поэтому политическая линия альманаха стала более отчетливой.

Открывается альманах обозрением Бестужева «Взгляд на русскую словесность в течение 1823 года». В начале статьи рассматриваются причины, «замедлившие ход словесности», а потом приводится характеристика произведений за истекший год. Так как литература живет современностью, то расцвет ее возможен только при подъеме общественной жизни, при существовании политических интересов. Почему в пору Отечественной войны 1812 г. у нас было такое оживление в литературе и журналистике? – ставит вопрос автор. Потому что это была пора общественного подъема. А когда она прошла, все опять погрузилось «в бездейственный покой». Политический накал остыл, наступило «совершенное оцепенение словесности».

Третья книжка «Полярной звезды» вышла летом 1825 г. По идейной насыщенности она значительно превосходит две первые: оба издателя уже декабристы, активные участники Северного общества, руководители его левой фракции – республиканской.

«Взгляд на русскую словесность в течение 1824 и начале 1825 годов» Бестужева - это политическое выступление. Снова выдвигается тезис: у нас нет литературы, т. е. такой литературы, которая удовлетворяла бы потребностям русской общественной жизни. Нет настоящего общественного возбуждения, и поскольку ум «не занят политикою. Третье обозрение Бестужева не только утверждает зависимость литературы от общественной жизни – оно содержит могучий призыв к активной политической борьбе. Большое внимание уделяет Бестужев современной русской журналистике и критике. Отметив заметное оживление в печати, Бестужев довольно строго отзывается о многих изданиях.

В отделе прозы третьей книжки ярко выражены идеи свободолюбия (подбор произведений). 
Читатели высоко оценили идейные и художественные достоинства «Полярной звезды». Первая книжка альманаха вышла тиражом в 600 экземпляров и сразу же была раскуплена. Вторую книжку отпечатали тиражом в 1500 экземпляров, она разошлась в течение трех недель и принесла издателям неожиданный доход. Поэтому участникам третьей книжки Бестужев и Рылеев решили выплатить гонорар. В истории русской журналистики это был первый случай оплаты авторского труда.

После того как вышла третья книжка «Полярной звезды», Рылеев и Бестужев начали готовить четвертую. Но занятость делами Северного общества и службой не позволила им своевременно собрать альманах в полном объеме. Тогда они решили имеющийся материал напечатать небольшой книжкой под названием «Звездочка».

Однако «Звездочка» света не увидела: часть тиража, отпечатанная к 14 декабря 1825 г., после событий на Сенатской площади была передана в следственную комиссию вместе с другими бумагами Рылеева и Бестужева.
26. Пушкин – журналист и редактор. 
Журналистская деятельность П. началась еще в 1820-е гг. (выступал как поэт и публицист в журналах “Сын отечества”, “Московский телеграф”, в альманахе “Полярная звезда” - стихотворения и публицистические выступления против консервативного “Вестника Европы” Каченовского). 

В течение 1825 П. участвует в “Московском телеграфе” Полевого (журнал защищает романтизм) - статья о баснях Крылова. 

В № 3 “ЛГ” - заметка П. с отрицательной оценкой романа Булгарина “Иван Выжигин” (после этого Булгарин написал донос на “ЛГ”). В “ЛГ” - эпиграммы П. на Булгарина и памфлет “О записках Видока” (под видом рецензии на книгу французского сыщика П. клеймит Булгарина, который играет полицейскую роль в литературе, уподобляет его тайному полицейскому агенту). Сотрудничая в “ЛГ” Дельвига, П. одновременно печатался в московском журнале “Телескоп”. В 1831 - две фельетонные статьи П., направленные против Булгарина и Греча. 
Работал в жанре фельетона, использовал принцип журналисткой маски. Использовал псевдоним Феофилакт Косичкин. 

Предлагал реформу словоупотребления в прессе: лаконичность, четкость, простата, избегание избыточности. 
Стремясь создать собственный печатный орган, П. в 1832 безуспешно пытается организовать газету “Дневник” с правом публикации политической информации. Только в 1836 ему удалось наконец организовать собственный журнал  - “Современник”, чрезвычайно ограниченный в возможностях (журнал был разрешен как чисто литературный, с невыгодной периодичностью - 4 номера в год). В первом номере “С” не было опубликовано никакой программы, что вызвало нарекания. В редакционной статье говорилось: “издатель “С” не печатал никакой программы своего журнала, полагая, что слова литературный журнал уже заключают в себе достаточное объяснение”. Белинский (тогда начинающий журналист) в заметке “Несколько слов о “Современнике”” (“Телескоп”) доброжелательно отозвался о выходе нового журнала, во главе которого стоял П. Однако второй № “С” вызвал критические замечания Белинского. П. сосредоточил основное внимание на литературной части “С”. Пропаганде отечественной литературы П. уделял огромное внимание. В 1836 хотел реорганизовать свой журнал, пригласить Белинского в отдел критики и других сотрудников, но смерть оборвала его планы. При жизни П. вышло 4 номера “С”. Пятый номер издали после смерти поэта его друзья Жуковский, Вяземский, П. А. Плетнев.  
27. Журналистская деятельность Герцена. 
Герцен – значительная фигура в журналистике. Он основал вольную прессу за границей и издавал там журналы, где русские писатели могли печатать свои произведения без цензуры. Он приблизил к России европейские традиции (раньше передовые статьи в России не печатались). 

Основные этапы:

1.30-е годы. Герцен начинает работать как журналист в провинции. Становится редактором неофициальной части газеты «Владимирские губернские ведомости».  

2.40-е годы – столичный период. Работает в журнале «Отечественные записки»
3.50-60 гг. – деятельность за границей. 
Задумав выпускать собственное издание, Герцен ищет в Европе типографию. Только в Лондоне, в 1853 году он смог ее организовать. Там он выпускает листовки «Братьям на Руси», «Юрьев день», «Поляки прощают нас» - о национальных и крепостнических проблемах. 
В 1855 году он начинает издавать в Лондоне журнал «Полярная звезда» (1855-1862). Эпиграф «Да здравствует разум!» взят из Пушкина. В передовой статье – программа освободительного движения в России. Первая задача – освобождение крестьян. Вторая – свобода слова.
В «Полярную звезду» начинают приходить письма из России от читателей. Он печатает стенограмму заседания о крепостном праве. Даже император черпает информацию из «Полярной звезды». 

В 1857 году в Лондон приезжает Огарев и они решают издавать газету «Колокол». «Полярная звезда» выходила раз в год, необходимо было издание с большей периодичностью. «Колокол» выходит на папиросной бумаге, вначале один раз в месяц, затем – раз в неделю. Газета выходила 10 лет, откликаясь на самые злободневные вопросы. 

В 1861 году было отменено крепостное право, но Герцен отнесся к реформе критически, описывая крестьянские волнения. Герцен и Огарев говорят: «Крепостное право не отменено, народ царем обманут». 

Герцен публикует пришедшее из России «Письмо из провинции», где есть слова «И к топору зовите Русь», но с примечанием – «не к топору, а к метле», то есть к реформам. 

Герцен, отправляя «Колокол» в Россию, организует сеть ее распространителей. «Колокол» ходил по рукам и на Дону. После разгрома народников в России они приезжают в Женеву и предлагают Герцену издавать «Колокол» там. Он переводит газету туда, но не соглашается с идеей террора и закрывает издание в 1867 году.  
28. Сатирический журнал «Искра». 
«Искра» (1859 – 1873) - первый в России тонкий иллюстрированный журнал с карикатурами. Выходила в том же формате, что и «Колокол» Герцена, тиражом – до 10 тысяч экземпляров (как и у «Колокола» в свое время) и оказывала огромное влияние на аудиторию. 

Это был новый тип издания. Ранее они выходили по одной модели – литературно-общественные издания. 

В создании нового типа издания большое значение имеет личность издателя. В «Искре» их было два – Василий Курочкин и Николай Степанов В основном в журнале были карикатуры, но были и отделы. «Искорки» - каламбуры, объявления, афоризмы (жанры малой сатиры). Степановский вел рубрику «Хроника прогресса» - из записной книжки отставного майора Михаила Бурбонова (он любит Бомарше за то, что его фамилия в переводе означает «Хорошо маршировать»). Отдел «Нам пишут» публиковал письма, поступающие из провинции. 

Основной жанр – карикатуры и жанры малой сатиры. Появляются и новые жанры – сатирический комикс (иллюстрации к роману Тургенева «Отцы и дети»). 

В «Искре» Степанов и Курочкин подчеркивали связь с сатирическими изданиями Новикова. Опубликовано письмо с того света, где написано, что «Трутень» - предшественник «Искры». 

«Искра» - еженедельник, располагала обширной сетью корреспондентов, какой до нее не имело ни одно издание. Большое внимание уделял крестьянской реформе. Среди событий, на которые она откликалась, было восстание в Польше. Для обхода цензуры сдавали карикатуру цензору в общем виде, и лишь потом прибавляли портретное сходство (добавляли детали).

 Постепенно запрещались отделы «Нам пишут» (из провинции), «Хроника прогресса». В 1865 году введены временные цензурные правила, согласно которым, издания выходят без предварительной цензуры, но после трех предупреждений можно закрыть издание и отдать редакторов под суд. 

В 1873 году, после получения трех предупреждений, редакторы сами решили закрыть журнал. 

Опыт «Искры» использовали многие журналы во время первой русской революции
29. Демократические журналы «Современник» и «Русское слово». 
В демократической журналистике 1860-х гг. происходят важные изменения. У частной прессы два источника доходов – реклама и подписчики. Наибольший доход был у бульварных изданий. Качественная пресса выживала с трудом. 
«Современник», основанный Пушкиным, приобрели Некрасов и Панаев. В нем сотрудничал Белинский. В 1848 году происходит революция во Франции и русское правительство принимает соответствующие меры репрессивного характера (цензура). После смерти Белинского намечается спад интереса к журналу. Это время ( 1848-1851), назвали «мрачным семилетием». 
Некрасов пригашает авторов и критиков либерального толка, но откликаться на события современности журнал не может. Некрасов понимает, что необходимы преобразования – реорганизация журнала. 

Начало реорганизации – середина 50-х годов, запрещение журнала – 1862 год – «за вредное направление». 

Некрасов понимал, что процесс реорганизации должен затрагивать:

1. редакционный состав

2. тематику и проблематику

3. типологию (структуру) журнала.

 Некрасов решает привлечь молодых публицистов. Изменить тип издания – не литературный, а общественно-литературный. Из пяти отделов журнала осталось два. Осталась словесность, но ведущим отделом стала публицистика. В 1854 году Некрасов приглашает Чернышевского, в 1856-м – Добролюбова.  Прежнему составу журнала не понравился Чернышевский и авторы ушли. 

Чернышевский, известный экономист, освещал крестьянский вопрос. Он излагает свою программу решения проблемы. Суть реформы, о которой он мечтал – освобождение крестьян с землей и без всякого выкупа. Он говорит и о том, как реформа будет осуществлена реально. Он ведет рубрику «Устройство быта помещичьих крестьян». Статьи рассчитаны не на крестьян. В них содержится четкая аргументация и экономические вкладки. Прошла реформа  – «Современник» выбрал позицию умолчания. Дал понять читателям, что молчание – своего рода оценка.
Сатирическое приложение к журналу «Свисток» (1859-1863). Добролюбов создал в «Свистке» несколько сатирических образов. Псевдоним Добролюбова – Аполлон Капелькин. Поэзия Аполлона – пародия на поэтов чистого искусства. Яков Хам – пародия на ура-патриотические стихи (Несколько масок Добролюбова). 

Три брата Жемчужниковы и Алексей Толстой придумали совместного героя – Козьму Пруткова. Написали за него «Афоризмы», «проекты». Например, «Проект о введении единомыслия в России».
Чернышевский арестован, Добролюбов умер, лишившись ведущих сотрудников, Некрасов, оставшись с Салтыковым-Щедриным, ищет выход. Но новые сотрудники не оправдали надежд. 

 «Русское слово» был одним из самых популярных журналов в России. Тираж – до 6 тысяч экземпляров
«Русское слово» был основан в 1859 году, графом-меценатом Кушелевым-Безбородко. Издание было заявлено как «учено-литературное». Редактором стал Яков Полонский, ведущим критиком – Аполлон Григорьев (критик-идеалист). У него была своя теория критики. Журнал не пользовался успехом у читателей в первой части своего существования, но в 1860 году граф повстречался за границей с одни из сотрудников журнала, Благосветловым. 

Благосветлов приглашает молодых авторов. Душа журнала – Дмитрий Писарев, Варфоломей Зайцев. Журнал стал общественно-литературным. В нем осталось три отдела – литературное обозрение, современное обозрение, словесность. Ведущей стала публицистика. Особенность журнала – много времени уделялось популяризации естественных наук. Девиз журнала – «Знание – сила». 

«Русское слово» тоже промолчал по поводу крестьянской реформы. Еще одна особенность журнала – в нем раскрылись способности выдающегося публициста Дмитрия Писарева – неординарной личности.
В 1866 году, после покушения на Александра II были запрещены оба журнала – и «Современник», и «Русское слово». 
30. Журнал «Отечественные записки» 1868 –84гг. 
Журнал «Отечественные записки» основан еще в 1818 году. Его история связана с именем Белинского (он сотрудничал в журнале). 
Когда «Отечественные записки» возглавляет Краевский, журнал резко теряет читателей. Вместо того чтобы закрыть журнал, Краевский решил его реорганизовать. 
1868-1884 гг. – новый расцвет журнала. Во главе его вновь становится Некрасов. Н. от предложения отказался и выдвинул в ответ встречное – отдать ему журнал в аренду и получать прибыль. Краевский соглашается, и Некрасов становится редактором. 
Из литературного журнала «Отечественные записки» стали общественно-литературным изданием. Журнал стал откликаться на события в общественной жизни. На роль ведущего критика журнала планировался Писарев. После его внезапной смерти на эту роль был приглашен Михайловский (народник). За публицистику отвечали Елисеев, Варфоломей Зайцев, Демерт. Некрасов пригласил в «Отечественные записки» публицистов закрытых «Современника» и «Русского слова». Были приглашены известные писатели – Достоевский, Островский, Толстой, известные ученые. В обновленном издании он использует даже шрифты запрещенных журналов
Главная тема – крестьянская. Начинается процесс ее осмысления, перспектив развития экономики России в связи с реформой. Журнал начинает отмечать и некие положительные тенденции, связанные с реформой, не забывая и о критике.
Журнал  «Отечественные записки» интересен благодаря деятельности в нем выдающихся публицистов, глубокой оценке развития России после 1861 года. Был обозначен путь развития страны и дана оценка капиталистическому пути развития. Писарев и Михайловский - сторонники реализма, критиковали теорию чистого искусства, искусства для искусства, натурализм и невзыскательность вкуса литературных ремесленников.

Журнал «Отечественные записки» постоянно печатал обозрения иностранной жизни французского публициста Шассена, уделял значительное внимание проблемам славянских стран, особенно Болгарии.

Особую роль в журнале «Отечественные записки» играла сатирическая публицистика М.Е. Салтыкова-Щедрина. Он часто прибегал к гиперболе, фантастике, аллегории, другим формам эзоповского языка, в смешном и нелепом виде изображал представителей официальной бюрократии Благодаря деятельности Некрасова тираж журнала возрос с 2 до 6 тысяч экземпляров
К «Отечественным запискам» был приставлен еще один цензор. А после убийства Александра II в стране был создан комитет из 4-х министров, которые имели право закрыть любое издание абсолютно без мотивировки. В 1884 году журнал был закрыт.
31. «Остров Сахалин» Чехова. Замысел и воплощение. 
Чехов задумал поездку на Сахалин: 1)что бы изучить свою родину, познать жизнь народа, 2)собрать материал для литературной работы, 3)медицинской диссертации, 4)познать подлинную жизнь на каторге. 

Он основательно изучил материалы, об истории острова, его географии и климате, жизни и быту ссыльнокаторжных. Чехов широко ознакомился с научной литературой вопроса.

Он отправляется получить разрешение на поездку. Его уговаривали туда не ехать, не выдали разрешение. Секретным предписанием ему запретили общаться с политическими заключенными. 

Для изучения острова он избрал метод социологического исследования. Была составлена анкета из 13 вопросов. Он пишет краткие вопросы в доступной форме: фамилия, имя, отчество, возраст, семейное положение (где женился, на материке или острове), чем болен. C этой анкетой он обошел все избы поселенцев. Из ответов на вопросы анкеты он узнал, в частности, что молодежь не приживается на Сахалине. О том, что все живут на пособие от государства, большинство – в гражданском браке. Значит, колонизация острова бесперспективна. 
Книга состоит из 23 глав, где Чехов описывает свое пребывание на острове. Каждая глава посвящена какой-то теме. Чехов пишет о разных социальных группах (аборигены, смотрители тюрем, каторжане). При этом он выходит за пределы Сахалина (чиновники на Сахалине такие же, как в Москве). Сахалин Чехова – Россия в миниатюре. Только одна глава посвящена Егору-дровосеку, 40 лет. Каторгу свели к крепостничеству.
На Сахалин Чехов ездил в 1890 году. 2 месяца туда, 3 – обратно. Обратно он добирался на пароходе через Суэцкий канал. Свое произведение он осмысливал два года, и написал только к 1893 году. 
Чехов смог опубликовать «Остров Сахалин» только в 1893-1894 годах. В журнале «Русская мысль» смогли опубликовать отрывки из него только потому, что в это время в России проходил международный тюремный конгресс. Полностью «Остров Сахалин» выходит только в 1894 году. После его опубликования была назначена специальная комиссия, которая побывала на острове и многое там изменила. Положение там было признано неудовлетворительным, были отменены казни, наказания женщин, положение каторжан несколько улучшилось. 
32. Система российской журналистики начала XX века. Ведущие информационные газеты «Русское слово» и «Новое время». 
В начале 20 века издательское дело стало областью капиталистического предпринимательства. Оно приносило все большую прибыль и подчинялось законам рынка. Издателями газет в большинстве своем становятся издательские общества и товарищества. Возникают синдикаты.

Издатели – общества и товарищества (входит крупный капитал). Процесс коммерциализации журналистики (рекламодатели) В конце 1913 года – зарегистрировано более 20 крупных акционерно-паевых предприятий

Издательство, бумажная фабрика, леса, книжные магазины – синдикаты.

Суворин - газета «Новое время» - самая крупная по числу финансового оборота в России (выходит с 1876 года). Успехом, она обязана близости к правительственным кругам. Поэтому она была самой информированной (размещала эксклюзивную информацию).-газета Новое время (эксклюзив). Попутно Суворин издавал ряд убыточных изданий: Русская земля (нейтрализовала радикальную пропаганду среди рабочих), газеты, журналы: Конский спорт, Модный журнал, Исторический вестник, Московский телеграф и др.(ориентация на разные аудиторные группы) и книги, календари, справочники.
Источники дохода: 1)Рептильный фонд (монархические издания)

2)Доходные издания (реклама) 3)Партийная печать: спонсоры + партийная касса + экспроприация.
Сытин (1/4 всей продукции на русском языке) «Русское слово» (1917 год – 1 миллион экземпляров). Это была самая высокотиражная газета страны. Ее секрет в том, что Сытин первым по-настоящему взялся за информацию. До этого ее посылали из правительственных телеграфных агентств, в которых работали чиновники (язык был соответственным). «Русское слово» завело штат собственных корреспондентов (только в Санкт-Петербурге он был 100 человек), по телефону и телеграфу связывались со столицами Европы и крупными городами России (штат собственных корреспондентов). Ее называли «Фабрикой новостей». Особенно она продвинулась, когда редактором стал Дорошевич (известный фельетонист).
Крупные издательства могли позволить себе выпускать убыточные издания для пользы России. 
33. Система печати России после Манифеста 17 октября 1905 года.
Годы 1 русской революции (1905-1907 годы) - важная веха, качественно новый этап развития нашей журналистики. Изменение произошло после закона о СМИ. Произошел резкий количественный рост прессы.
1. Свобода печати (право на информацию закреплено)

2. Появление партийной, профсоюзной прессы, еженедельников (система приняла законченный вид)

3. Лидер – общественно-политическая пресса (интерес к ней)

4. На страницах общественной прессы – новые темы (дискуссии Думы). 
 Возникла и система партийной печати. Общественно-политические выходят на первый план. Значительно выросли тиражи.  Газеты – открытая политическая трибуна. Газеты – более информационные (роль репортажей, новостная журналистика). 

· Количественный рост (за 3 года – более 1000 новых общественно-политических изданий)

· Появление изданий без предварительной цензуры (условия для нормального развития журналистики и политической жизни)

· Отмена административного вмешательства в дела прессы (в отдельные периоды – полная свобода печати)

Временные правила о печати закрепляли эти изменения. «Закрытие тем» (административное право) было отменено. Последствия выступлений печати определялись в суде. Существовавшее для изданий правило залога тоже было отменено. Устанавливался явочный порядок регистрации изданий. Разрешения на открытие изданий не требовалось, необходимо было только проинформировать. Это было мощным стимулом для возникновения изданий. Это давало важную возможность - когда издание закрывалось по решению суда, открывалось новое по той же модели, вплоть до внешнего вида, менялось только название. Судебный порядок ответственности за преступления, совершаемые путем использования печати. Закреплялся комплекс наказаний, которым могли подвергаться журналисты, – денежные штрафы, приостановка и закрытие изданий, конфискация номеров.
Общественно-политические издания (более половины)

Специализированные издания 

Сатирические издания

-Пулемет, Жало, Бич, Жупел, Сатирикон (1910 – Аверченко)

Иллюстрированные 

Религиозные 

Научные и научно-популярные
Детские и юношеские

Казенная пресса

Профессиональные (профсоюзная)

-Печатный вестник, Строительный рабочий, Ткач, Голос приказчика
· - бурный рост в регионах

· - появление изданий, ориентированных на различные слои (рабочие, крестьяне, солдаты, промышленники, женщины, дети, юношество)

· - партийная пресса (легальная)

· - профсоюзная пресса

· - появление организаций профессиональных журналистов (Союз защиты свободы печати, Союз журналистов, книгоиздателей и книгопечатников). 1905 год – 1 съезд писателей и журналистов

· - сатирические, искусствоведческие, театральные, эротические, на языках народов 

· -использование экономических рычагов (Народная газета – 5 рублей в год)
34. Российская пресса  в годы Первой мировой войны (особенности системы, тематика и проблематика). 
Причины войны – противоречия между капиталистическими странами (передел Европы). Итоги развития:

1. введение военной цензуры

2. Изменения в системе прессы (правовое положение) системы (народные, бульварные издания)

3. Развитие местной прессы

4. Изменение в тематике и проблематике (новые темы, рубрики), появление военных газет и корреспондентов. 

Два царских манифеста (Германия, Австро-Венгрия), призыв к сплочению. Исключение – большевистская пресса (война антинародная, сплочения быть не должно). 

· Увеличение тиражей буржуазных газет и журналов (в 2-3 раза), в том числе в регионах – появление новых газет (400 газет + 400 журналов)

· Развитие военной печати (Вестник войны, Военная летопись, Последние армейские известия, Вести с театра великой войны, Армия и флот), издания фронтов и армий. 

· В общественно-политических изданиях – рубрики, посвященные событиям на войне.

· Популярность ультраправых, черносотенных изданий.

· Широкое распространение народных изданий (минимальная цена или бесплатные)

· Материалы о славе русского оружия, ненависть к немецкому народу (тевтонская раса)

· Специальные органы (народные) для солдат, крестьян, высших и низших офицеров, горожан

· Положение о военных корреспондентах (высокие требования, залог, утверждение начальником генерального штаба, направление издания) – 20 человек

· Увеличение материальной поддержки проправительственных изданий, рост рептильного фонда (12 год – 600 тысяч, 14 год – 900 тысяч, 17 год – 1,6 тысяч)

· Декларация беспартийности большинством изданий

· Патриотические настроения (газета «Копейка»: «Враг не сдается»)

· Единение внутри страны

После поражений:

· Освещение трудностей на фронтах и в тылу

· Организация новых изданий царским правительством (не запятнавших себя ура-патриотическими настроениями) – «Русский рабочий» 

· Полемика между изданиями (черносотенная – обуздать легализацию, усилить репрессии против прессы)

· Увеличение процента монархических изданий (больше, чем либеральных)

· Создание органов, объединяющих прогрессивные слои («Летопись» - журнал, выпускал Горький. Участвовали Бунин, Брюсов, Тимирязев, Сергеев-Ценский, Луначарский) – 15 год

· Уход либеральных изданий на нелегальное положение (эсеры – «Мысль» в Париже – закрыта, меньшевики за рубежом «Современник», «Современный мир»). Большевики – газета «Правда» (возродилась в 14 году после закрытия в 1908-м) – не имела обозначения орган социал-демократической партии.
35. Борьба большевиков с  оппозиционной прессой в 1917 – 1920–х годах. 
Между февральской и Октябрьской революцией Лениным была написана статья  «О свободе печати». В то время Ленин стоял за свободу печати и предложил схему ее воплощения. Государственная власть берет все типографии и бумагу и распределяет ее справедливо. 
Первое место – государство (которое действует в интересах рабочих и крестьян). 
Второе место в получении материально-технических средств – крупные партии (любые). 
На третьем месте – более мелкие партии. 
Далее – общества граждан, собрания, определенное число голосов (сторонников). Написано в сентябре 17 года. 

Но после октября схема была отброшена. Первым официальным документом была резолюция ВРК, в которой указывалось, что все буржуазные газеты закрыты (все, что стоят на буржуазных позициях). А 28 октября Совет народных комиссаров принял  «Декрет о печати». В нем подтверждены меры, которые принимались против контрреволюционных газет. Согласно ему, закрывались следующие органы прессы:

1. призывающие к сопротивлению и неповиновению

2. сеющие смуту (клевета)

3. призывающие к деяниям явно уголовного характера (преступного).
Появление декрета вызвало бурю протеста в стране. Борьба с другой печатью предполагалась в виде полемики, чтобы привлечь общественное мнение на свою сторону. 
Декрет о введении государственной монополии на объявления (рекламу). Их могли печатать только издания Советов народных депутатов. 

Декрет о революционном трибунале печати (решение революционного трибунала обжалованию не подлежит, наказание – смертная казнь).
Переход от демократического пути развития к диктатуре пролетариата. Судьба печати в зависимости от отношения партии к новой власти. 

Раскол прессы на 2 лагеря: 1)большевистская (и примыкавшие к ней)

2) оппозиционная -многие буржуазные газеты – не только идейные противники, но и организаторы акций (Дело – финансовый фонд, День – саботаж). К середине 18 года оппозиционная пресса сведена к минимуму

Создание системы партийно-советской журналистики. Восстановление изданий, закрытых временным правительством

Ведущие газеты: Правда (с марта 18 года – орган центрального Московского комитета РКП (б), Известия, Красная правда, Деревенская беднота и Солдатская правда – слиты в газету «Беднота», Деревенская правда 
Правительственное издание - Газета временного рабочего и крестьянского правительства (в марте функции переданы «Известиям»)
Военная пресса: Рабочая и крестьянская красная армия и флот, Армия и флот рабочей и крестьянской России, Красная армия

Ведомственные издания: Известия народного комиссариата по военным делам, Известия наркомата здравоохранения, наркомата по продовольствию и т.д.

Местная пресса (884 газеты, более 700 журналов) и национальные издания

Типы журналов: военные, женские, молодежные, литературно-художественные, научные и научно-популярные, производственно-экономические, профсоюзные, сатирические

Радио (радиотелеграф), Окна РОСТА, Стенды «Радио» (листовки, обращения). Февраль-июль – 103 новые станции

Декрет «О централизации радиотехнического дела Советской республики».
36. Журналистика  Советской  России  и  белого  движения  в  годы  гражданской  войны (система, тематика, формы и методы работы). 
Сразу после революции страна раскололась, противоборство усугублялось. После лево-эсерского мятежа началась гражданская война, усугублявшаяся действиями интервентов. Были 2 системы журналистики:

1. Советской России на тех территориях, где находились большевики 

2. Журналистика белой России

Две системы кардинально различались. Для журналистики советской России характерна фактическая однопартийность, бурный рост (18-20-е годы). Несмотря на тяжелое состояние промышленности, выходит 28 новых центральных изданий.

Система развивается по социальному признаку (доминирующий фактор).  Большое внимание уделялось массовой печати (широкая аудитория) –«Красная газета», «Беднота» - крестьянство,
Военная печать «Армия и флот рабочей и крестьянской России», «Красная Армия», «Издание реввоенсоветов фронтов и армий».
Национальная печать («Жизнь национальностей», «Трудовое казачество»).

Молодежная пресса «Смена» (Петербург) сменные страницы, журнал «Юный пролетарий» (Москва), Когда был создан орган РКСМ (российский коммунистический союз молодежи – комсомол), стала активно развиваться комсомольская печать. 
Профессиональная пресса. Была развита и в дореволюционный период. Профсоюзная печать перекочевала и в новую систему. Большинство изданий сохранилось. Занимаются не только специфическими вопросами. Многие издания становятся общественно-политическими.

Журнальная периодика была очень разнообразной. Разные типы – общественно-политические, женские, научные, научно-популярные, ведомственные издания (выпускал каждый комиссариат), сатирическая периодика (журнал «Красный дьявол»). Выходило много литературно-художественных журналов.

Деятельность РОСТА (создано в 18 году). Через него шел основной поток информации для периодики. Выпускали собственные издания. «Окна РОСТА» относятся к периодическим изданиям. Оперативный отклик на событие плюс плакат-рисунок (понятный малограмотной части населения). Вывешивались в людных местах на стендах и посвящались разным темам (гражданская война, экономические события, посвященные вопросам санитарии и гигиены).

Однодневные газеты, сменные страницы (для женщин, красноармейцев и так далее). Особенность – использование жанров городского и сельского фольклоров. 
Специфическая форма – проведение массовых кампаний. Огромное количество непериодических изданий (листовки, прокламации). 
Развивалось радио. После декрета о централизации придавалось значение не только как средству связи, но и информированности. Радио - (звуковая журналистика): развитие передачи человеческого голоса, установка рупоров, использование грамзаписи. 
Печать агитпоездов и агитпароходов. Были созданы под руководством РОСТА и отправлялись туда, где была наиболее тяжелая ситуация. Там были опытные агитаторы и типографии. Выпускали свою периодику под названием поезда «Октябрьская революция», «Имени Ленина».
Подпольные издания – выходили на территориях, занятых белыми. К ним примыкает партизанская печать (все это относится к типу военных изданий, хотя партизаны и не военные соединения). Партизанские также выполняли функции и военной и гражданской печати и предназначались и для гражданского населения.
Журналистика белого движения. Многопартийность - на территории, занятой белыми, выходило много изданий самых разных политических позиций. Система белогвардейской печати была представлена самыми разными политическими направлениями. Допускалась критика, но полной свободы слова не было (осуществлялась цензура). 

Монархическая печать: черносотенная (Пуришкевич) «Благовест», «В Москву» (орган русской национальной мысли + Великая Россия), «Вечернее время».
Правительственная печать (официальная) «Донские ведомости», «Вестник добровольческой армии», «Вольная Кубань», «Свободная Россия»
Центристы (умеренно-либеральное направление) журнал «Донская волна», газета «Парус», «Приазовский край». Либерально-демократическая печать полемизировала с правой
Левая пресса (не большевистская) «Искра» (меньшевики), «Приморский край» (орган социалистической мысли).
Независимая печать «Утро юга» (полемика, критика), «Понедельничная газета». Независимая печать позволяла себе критику.
Военная печать (армейская, дивизионная, гарнизонная) «Вестник донской армии», «Голос сибирской армии»
Белогвардейские информагентства, а у каждой армии свое (у Колчака). Деникинцы создали Осваг (осведомительное агентство). Осваг выпускал свою литературу. Листок «Станичник» (иллюстрированное приложение), брошюры («Почему добровольческая армия воюет против Ленина и Троцкого»). Печатаются стихотворения, частушки (фольклорные формы), что свидетельствует о стремлении этой прессы стать народным изданием. 

Использовали: радио, агитпоезда, непериодическая печать (листовки, брошюры), создавали периодика для войск противника. Но если сравнить белую и красную прессу, большевики были сильнее. 
Допускалась частная пресса. Система была представлена самыми разными политическими направлениями. Критика допускалась (Короленко – письма из Полтавы), но полной свободы слова не было (осуществлялась цензура). 

Основная тематика и проблематика, формы и методы работы редакций в годы гражданской войны:
1. Низовая военная печать (армии, корпуса, дивизии). Красный кавалерист (Буденный). Русский, украинский, польский язык, местная тематика (Красный стрелок, Красный солдат)

2. Ориентация на аудиторные группы (Беднота – из трех изданий, рост тиража, рассчитана на малограмотного читателя – большие заголовки, призывы, специфические жанры – частушки, стихотворные формы, короткие материалы). Во многих названиях «бедняк», «беднота». 

3. Работа с читателями (письма), дискуссии по разным поводам

4. Ориентация на крестьянство (27 газет и 10 журналов агрономической направленности)

5. Военная пресса – использовалась как учебник

6. Партизанская печать (примыкает к военной). Предназначалась и для гражданского населения

7. Ориентация на особенности религиозного и народного менталитета (Красный казак, Рабочий мир – для мусульман)

8. Национальные газеты – на русском языке

9. Сменные страницы (молодежная, женская пресса)

10. Однодневные газеты (по оперативному поводу) – качественный продукт

11. Окна РОСТА (периодические издания). Более 1000 номеров по 21 год. Особенности – частушечная форма, плакат

12. Непериодические издания (листовки, прокламации) на разных языках

13. Радио (передача человеческого голоса, грамзапись, рупоры)

14. Агитпоезда и агитпароходы (выпускали газеты)

* Единение международного рабочего класса, журнал «Коммунистический интернационал»

* Дифференциация печати по социальным группам (рабочая, крестьянская)

* Территориальное разделение (центральная, местная) – увеличение числа местных и национальных изданий

*Выпуск газет для врагов (листок для белогвардейца)

* Пресса – бесплатная
37. Особенности  публицистики  периода  Великой  Отечественной  войны    (на  примере творчества 2-3 авторов). 
Тема патриотизма, любви к Родине в годы войны начинает звучать с особой силой. Обращение к национальным чувствам, национальной гордости, особенностям национального характера. В публикациях часто использовались исторические аналогии, рассказывалось о великих русских полководцах, о военных успехах страны в прошлом, показывались освободительные традиции народов России. Страшные преступления фашистов на оккупированной территории, героизм подпольщиков и партизан – эти темы зазвучали с особой силой зимой 1941–1942 гг.

В связи с началом освобождения от оккупантов территорий европейских стран в советской журналистике была развернута кампания по пропаганде освободительной миссии Советской Армии и идей интернациональной солидарности, помощи братским народам

Тематика:
1) тема родины

2) ненависть к фашистким захватчикам (подлинное лицо фашистов)

3) героизм воинов, партизанов, тружеников

4) о жертвах фашизма

5) о вере в победу

6) об освободительной миссии русского народа

В 1941–1945 гг. связи отечественной журналистики с мировой системой СМИ значительно упрочились и окрепли. Начался активный обмен информацией: в СССР на страницах газет публиковались многочисленные отклики на победы русского оружия, цитировались и перепечатывались материалы зарубежных авторов, а в западных СМИ – советских.
 Илья Эринбург. Памфлеты и статьи И. Эринурга поистине высекали огонь ярости в сердцах советских воинов. Перо Эренбурга, отмечал маршал И.Х. Баграмян, «было действеннее автомата».

За годы войны опубликовано около 1,5 тыс. статей и памфлетов писателя, составивших четыре тома под названием «Война». Первый том, увидевший свет в 1942 г., открывался циклом памфлетов «Бешеные волки», в которых с беспощадным сарказмом представлены главари фашистских преступников: Гитлер, Геббельс, Геринг, Гиммлер. В каждом из памфлетов, на основе достоверных биографических сведений, даны убийственные характеристики палачей «с тупыми лицами» и «мутными глазами». В памфлете «Адольф Гитлер» читаем: «В далекие времена увлекался живописью. Таланта не оказалось, как художника забраковали. Возмущенный воскликнул: «Увидите, я стану знаменитым». Оправдал свои слова. Вряд ли найдешь в истории нового времени более знаменитого преступника». В следующем памфлете «Доктор Геббельс» сказано: «Гитлер начинал с картинок, Геббельс с романов... И ему не повезло. Романов не покупали... Сжег 20 млн. книг. Мстит читателям, которые предпочли ему какого-то Гейне». Подстать первым двум и «герой» памфлета «Маршал Герман Геринг». Этот, обожающий титулы и звания, избравший своим жизненным девизом: «Живи, но не давай жить другим», также предстал в подлинном виде убийцы: «До прихода Гитлера к власти суд отобрал у Геринга ребенка – признан невменяемым. Гитлер доверил ему 100 млн. покоренных людей».

В октябре – ноябре 1941 г. в «Красной звезде» одна за другой появились статьи писателя: «Выстоять», «Дни испытаний», «Мы выстоим», «Им холодно», в которых он прозорливо писал о неизбежном разгроме фашистов под советской столицей: «Москва у них под носом. Но до чего далеко до Москвы. Между ими и Москвой – Красная Армия. Их поход за квартирами мы превратим в поход за могилами! Не дадим им дров – русские сосны пойдут на немецкие кресты».

Чуть ли не ежедневно выступал по радио как для советских слушателей, так и для французов, американцев, чехов, поляков. Яростный антифашист, он едко высмеивал врагов. Одна из самых знаменитых статей И. Эренбурга «Выстоять!» появилась на страницах «Красной звезды» в период тяжелейших битв под Москвой в октябре 1941 г. Публицист не скрывает опасности, но его вера в победу незыблема: «Враг наступает. Враг грозит Москве. У нас должна быть только одна мысль – выстоять... Мы должны выстоять. Октябрь сорок первого года наши потомки вспомнят как месяц борьбы и гордости. Гитлеру не уничтожить России! Россия была, есть и будет».

Он был одним из самых активных журналистов - ежемесячно писал по 12–20 материалов, которые печатались в центральных и фронтовых газетах.
Алексей Толстой. ПАТРИОТИЧЕСКАЯ ПУБЛИЦИСТИКА А.Н. ТОЛСТОГО, в которой широта охвата сочеталась с глубиной мысли, взволнованность и эмоциональность – с высоким художественным мастерством, оказывала огромное воздействие на читателей. Вряд ли кто другой нашел такие оттенки в словах о самом драгоценном на свете – о русском человеке и о Родине. В смертельной борьбе с фашизмом чувство Родины возобладало в его статьях над всеми другими, стало «пронзительно дорого нам». Уже в первой своей статье «Что мы защищаем», появившейся в «Правде» 27 июня 1941 г., писатель последовательно проводил мысль о том, что героизм и мужество русского народа складывались исторически и эту «дивную силу исторического сопротивления» еще никому не удавалось одолеть. Патриотическое звучание статей А. Толстого еще более усиливается оттого, что свои мысли он подтверждает конкретными историческими фактами, высказываниями о доблести русских воинов известных историков, полководцев, государственных деятелей. 
18 октября 1941 г. «Правда» опубликовала его статью «Москве угрожает враг». Начав ее словами «Ни шагу дальше!», писатель-публицист обратился к самым сокровенным патриотическим чувствам каждого советского человека.

Каждая страница военной публицистики А.Н. Толстого проникнута мыслью о небывалой мощи Советской России. В полную силу мотив величия нашей страны прозвучал в его статье «Родина», опубликованной 7 ноября 1941 г. одновременно в «Правде» и в «Красной звезде». Пророческие слова писателя «Мы сдюжим!» стали символом борьбы советских воинов.
Михаил Шолохов с первых дней войны начал сотрудничать с «Правдой» и с «Красной звездой». Уже 4 июля в «Правде» был опубликован его очерк «На Дону», где показывались сцены проводов на войну в казачьих станицах, размышления и настроения тех, кто остается на хозяйстве. Патриотический дух казаков очень тонко передан в корреспонденции «В станице Вешенской», очерке «В казачьих колхозах». Непосредственно из действующей армии М. Шолоховым был написан материал «На смоленском направлении», основная идея которого сформулирована в словах: «Какие бы тяжелые испытания ни пришлось перенести нашей Родине, – она непобедима». О зверствах фашистов, о гневе, который нарастает в сердцах людей, рассказал писатель в очерке «На Юге». Тема ненависти была продолжена М. Шолоховым в очерке-рассказе «Наука ненависти». Рассказав историю военнопленного, которого фашисты подвергли жесточайшим пыткам, писатель подводит читателей к мысли, вложенной в уста главного героя: «Тяжко я ненавижу фашистов за все, что они причинили моей Родине и мне лично, и в то же время всем сердцем люблю свой народ и не хочу, чтобы ему пришлось страдать под фашистским игом. Вот это-то и заставляет меня, да и всех нас, драться с таким ожесточением, именно эти два чувства, воплощенные в действие, и приведут к нам победу. И если любовь к Родине хранится у нас в сердцах и будет храниться до тех пор, пока эти сердца бьются, то ненависть мы носим на кончиках штыков». Он был опубликован в «Правде» в первую годовщину войны – 22 июня 1942 г. и по праву считается одним из наиболее ярких художественно-публицистических произведений этого периода
Константин Симонов. Публицистика военной поры отличалась глубокой лиричностью, беззаветной любовью к родной земле, и это не могло не затронуть читателей. Называя Смоленщину самым милым сердцу краем, К. Симонов так передает свои сокровенные думы: «С особенной болью, которая живет во мне, не оставляя ни на минуту, я вспоминаю деревенские кладбища... Когда смотришь на такой деревенский погост, чувствуешь, сколько поколений легло здесь в могилы, в свою землю, рядом со своими дедовскими, прадедовскими избами, чувствуешь, какая это наша деревня, какая это наша земля, как невозможно отдать ее, – невозможно, так же как невозможно вырвать у себя сердце и суметь после этого все-таки жить». Каждый, прочитавший очерк К. Симонова «На старой Смоленской дороге», запомнит такую сцену: «Немолодой рыжеусый сапер долго, внимательно смотрит в овраг на мертвую женщину с ребенком. Потом ни к кому не обращаясь, поправив на плече винтовку, говорит глуховатым, простуженным голосом:

– Робеночка не пожалели...

Он больше ничего не прибавляет к этим словам – ни ругательств, ни крика негодования, ничего... Но за словами его чувствуется тяжелое, навсегда созревшее у него решение: не пожалеть их – тех, которые не пожалели».

Очерк «На старой Смоленской дороге» появился в «Красной звезде» 17 марта 1943 г., а месяцем раньше в этой же газете под названием «Письмо другу» напечатано одно из лучших стихотворений К. Симонова «Ты помнишь, Алеша, дороги Смоленщины...» Тематическая связь этих двух замечательных произведений очевидна.
38. Основные    тенденции   развития   системы   отечественной    журналистики    в  годы  «оттепели» ( 1953 – 1964 гг.). Ведущие публицисты периода. 
В годы «оттепели» происходит заметное духовное возрождение страны, повышается интерес к внутреннему миру человека. Материалы газет и журналов стали гораздо психологичнее, «человечнее».

После XX съезда КПСС существенно изменилась тематика и проблематика советской журналистики. Доклад Н.С. Хрущева «О культе личности и его последствиях» был сделан на закрытом заседании и не публиковался в открытой печати. Но уже 4 июня он появился в зарубежных изданиях. Вскоре на страницах «Правды» были изложены его основные положения. Все это вызвало огромный резонанс в стране.

Процесс обновления партийной жизни, попытки преодолеть командно-бюрократические методы руководства непосредственно связывались с возвращением к «истокам» – ленинским нормам и принципам работы. Многочисленные пропагандистские, передовые статьи в печати, беседы на радио, выступления на телевидении были посвящены новому стилю работы партии, ее «повороту лицом к народу».
· Возвращение к ленинским формам и принципам работы (пропаганда нового стиля работы партии, рубрики «Партийная жизнь», «Марксизм-ленинизм в действии», «По ленинскому курсу»)

· Критика (невзирая на авторитеты). Правда (колючие строки). Известия (на булавку, под острым углом) – рубрики, фельетоны. В молодежных изданиях – «Комсомольский прожектор»

· Создание народного контроля – сменные полосы «Народный контроль»

· Возрастание общественных начал в деятельности журналистики (дискуссии на радио и ТВ)

· Рабселькоровское движение, письма читателей (рубрики «читатель продолжает разговор»). Комсомольская правда – институт общественного мнения

· Борьба за выполнение 5-летнего и 7-летнего плана

· Пропагандистская шумиха («догнать и перегнать», «царица полей»)

· Духовное возрождение, психологичность (Калинин, Овечкин, Аграновский)

· Полет Гагарина – триумф СССР

· Постепенно – принцип единомыслия в литературе (Новый мир)

Развитие системы печати, новые газеты, развитие толстых журналов. 

Бурное развитие радио и телевидения. Активизая общественных организаций.
Цикл очерков В. Овечкина «Районные будни» стал «фактом поворотного значения», открыл новый этап в развитии очеркистики. Правдивое и яркое отображение жизни деревни было продолжено А. Калининым, Г. Троепольским, В. Тендряковым, Е. Дорошом и другими авторами. В отечественной публицистике возникло целое направление «деревенщиков», в чьем творчестве постановка острых проблем сельского хозяйства страны сочеталась с тонким психологизмом, глубиной образов, художественной отточенностью формы.

Очерки и проблемные статьи А. Аграновского были посвящены совсем другой тематике – производству, науке, образованию. Его материалы не тяготели к беллетризированности, а стиль отличался простотой и даже сухостью. Но, как и «деревенщиков», А. Аграновского отличали актуальность и масштабность поставленных проблем, новое отношение к человеку. Герои его публицистики – не просто борцы за план и технический прогресс, а живые люди, со своими характерами, думами и сомнениями, со своей борьбой за правду и справедливость. Аграновский делится с читателями своими раздумьями о том, как писать о людях «нравственного и трудового эталона». Пафос, замечает он, в больших дозах утомителен, красноречие, превышающее средние нормы потребления, вызывает обратное воздействие. «Чем выше дела, тем проще нужны слова, – заключает очеркист. – Мне сейчас нужны самые простые слова».

Обращение не только ко всем, но и к конкретному человеку, защита и представление перед властями интересов отдельной личности – эти тенденции начинают проявляться именно в годы «оттепели». 

Огромной популярностью пользовалась среди читателей «Известий» публицистика Т. Тэсс, которая искала темы своих очерков в письмах читателей, рассказывала истории жизни, раскрывала душевные драмы «простых» советских людей.
Лиричность, теплота, искренняя любовь к родной земле, к русской природе отличали публикации В. Пескова, которые были изданы в 1963 г. отдельной книжкой «Шаги по росе».В публицистике В. Пескова во взаимоотношении Человек – Природа остро проявляются экономические, нравственные, философские проблемы. Таковы входящие в книгу «Отечество» очерки: «Средняя полоса», «Заячьи острова», «У курбских гарей», «Речка моего детства». С нескрываемой тревогой «за каждый ключик чистой воды» автор очерка «Речка моего детства» пишет: «У каждого из нас есть своя речка. Не важно какая, большая Волга или маленькая Усманка. Все ли мы понимаем, какое это сокровище – речка?! Можно заново построить разрушенный город. Можно посадить новый лес, выкопать пруд. Но живую речку, если она умирает, как всякий живой организм, сконструировать заново невозможно».

Каждый очерк В. Пескова, для которого умение писать и снимать «открывается одним и тем же ключом», учит зоркому видению красоты жизни, умению образно, ярко передать увиденное.

Главные направления выступлений прессы, радио, телевидения определялись целями и задачами, которые ставила партия. В связи с изменениями мнений у руководителей СССР менялось и содержание СМИ, подходы к тем или иным проблемам. Как и прежде, политическое руководство страны было выведено из зоны критики, и все его колебания, непродуманные, половинчатые решения непосредственно отражались на судьбе людей. Постепенно стал возрождаться принцип «единомыслия» в литературе и искусстве: роман Б. Пастернака «Доктор Живаго» не был опубликован, но автора осудили за это произведение и исключили из Союза писателей. Роман В. Дудинцева «Не хлебом единым» был напечатан в журнале «Новый мир», но тут же был назван Н.С. Хрущевым клеветническим сочинением. В то же время именно благодаря Н.С. Хрущеву в «Новом мире» увидела свет повесть А. Солженицына «Один день Ивана Денисовича», открывшая запретную ранее тему судьбы политзаключенных.
39. Отечественная  журналистика периода  перестройки  (1985-1991):  изменения  в  системе СМИ, особенности тематики и проблематики 
СМИ – катализатор перемен (от монистической к плюралистической системе, от тоталитаризма к демократии).

Журналистика была частью государственного партийного аппарата, ее деятельность четко регламентировалась постановлениями партии. Контроль осуществлялся не только с помощью цензуры (Главлит), но и партийных органов. В годы перестройки все кардинально изменилось. Был достигнут новый уровень гласности. Хотя законодательная база не изменилась, и сама партия выбрала курс на плюрализм, но это привело к политизации общества. Появился целый ряд общественных организаций, движений, которые выражали мнение, не идентичное партии, и даже оппозиционное. Народные фронты (особенно распространены в странах Прибалтики) начали выпускать свою прессу. Она была не независимой (контроль оставался), но альтернативная. 

Самиздат. Продолжала существовать система советской печати. В республиках Прибалтики стала возникать и альтернативная пресса (орган политического движения Народного фронта). Партий еще не было, была однопартийная система. 

Горбачев следовал за тем, что происходило в журналистике, которая постоянно расширяла границы дозволенного. Интеллигенция. Ученые, экономисты, историки публикуют свои статьи. Табу на новые темы существовали, но были публикации на темы «белых пятен» в истории (репрессии, политические кампании 30-х годов, опубликованы данные по голоду).

Мощные темы: исторические события, экономика (новая экономическая политика, новые формы собственности – кооперативы – новый вид деятельности). Темы экономики смыкались с прошлым – параллель между НЭПом и действительностью. 

В связи с повышенной политической активностью зазвучала новая тема (не только Народные фронты). Особая роль в политизации – рассказ о деятельности Совета народных депутатов (альтернативные выборы). Новый тематический блок – деятельность съездов Народных депутатов (в прямой трансляции) – сделали невозможным возврат к коммунистическому прошлому. 

Формы и методы: прямые трансляции (на ТВ особенно наглядно). Передача «Взгляд» - неформального формата – разные формы дискуссии. Введение комментаторов вместо дикторов. 

Для печатной журналистики – большое количество дискуссионных форм. Интервью, круглые столы, письма читателей (позволяли выразить то мнение, которое сама редакция выразить не могла). Эффективность писем – частное мнение выражается читателями, а редакция могла написать полемическое выступление, могла не согласиться, но точка зрения становилась известна. Журналистика и публицистика переживает бум. Ведущие писатели публикуют публицистические статьи (активно сотрудничают с газетами, телевидением и радио). 

Первые годы (с 90 по 93) можно назвать периодом децентрализации системы журналистики и появления частных СМИ. 

Решающим моментом стало принятие закона о СМИ. Главный момент – распад СССР и возникновение новых государств. Вся та система журналистики, которая существовала в рамках союза, перестала существовать. Возникли новые системы СМИ. Основная часть в России осталась той же.

Система СМИ: 

· всесоюзные издания «Правда», «Социалистическая индустрия»
· Республиканские СМИ

· Народных депутатов

· Многотиражные газеты

· Журналы (более 5000)- русские, на языках народов СССР, зарубежных стран, партийные, массовые, научные, информационные, научно-популярные, методические, литературные и др.

· Альтернативная пресса – Самиздат:
официальные издания (народных фронтов, депутатских групп, общественных движений, религиозных организаций)

коммерческая пресса

неформальных организаций (самостоятельные, независимые, внепартийные, неподцензурные)
· Издания по общественно-политической ориентации 

· Издания по аудиторным группам – профессиональные, национальные, гендерные, возрастные и др.
Изменения: 

· Гласность

· Цензурные предупрежения, но не закрытия

· Исчезновение «белых пятен», рассмотрение различных тем

· Появление критики, в том числе и острой

· Полемика с читателем, упор на обсуждение (переписка, комментарии, плюрализм мнений и т.д.) 

· Появление закона о СМИ
40. Характеристика газетно-публицистического стиля. 
Публицистический (общественно-публицистический) стиль связан с общественно-политической сферой коммуникации. Особенность – сочетание двух функций языка – функции сообщения (информативной) и функции воздействия (экспрессивной). Автор, передавая факты, выражает свое отношение к ним. Этим и обусловлена яркая эмоционально - экспрессивная окраса публицистического стиля. Публицистический стиль подчиняется одному конструктивному принципу – чередованию «экспрессии и стандартов». 

Публицистический стиль меняет приемы в зависимости от жанра. Если основной целью сообщаемой информации является возбуждение определенного отношения к ней, то на первый план выдвигается экспрессия (в памфлетах, фельетонах). В жанрах статьи, заметки и т.п., стремящихся к максимуму информативности, преобладают стандарты. 

Стандарты могут превратиться в речевые штампы.Существуют слова, имеющие социально-оценочный характер – труженик, свершения.
Многие слова в рамках этого стиля выступают как публицистически окрашенные только в переносном значении, в прямом значении не имеют публицистической окраски. Зато приобретают в переносном: практические шаги, националистическая стряпня. В переносном значении широко используются и термины из области науки: атмосфера (атмосфера доверия), искусства: спектакль (политический спектакль), военного дела: фронт (фронт борьбы), спорта: раунд (последний раунд встречи). 

Эмоционально-оценочный характер имеют слова, имеющие положительный (воздвигать, милосердие) и отрицательный (вояж, обывательский) смысл. Своеобразное экспрессивное средство – проникновение в журнальную и газетную публицистику варваризмов и экзотизмов (синглы, экшены). Употреблять иноязычные слова необходимо с учетом смысловой и эстетической целесообразности. 

Сочетание нейтральных и стилистически окрашенных средств в публицистическом стиле может придать тексту как низкую, так и высокую окраску. Их сочетание нередко носит нарочитый, конфликтный характер. Наблюдается конфликт экспрессии и стандарта как общий признак газетных и других публицистических текстов. Это один из конструктивных признаков этого функционального стиля. 

На морфологическом уровне публицистически окрашенных средств сравнительно немного:

- употребление единственного числа существительного в значении множественного (русский человек)
- употребление несчитаемых существительных в форме множественного числа (настроения, власти)
- употребление повелительных форм глагола (посмотрите, летайте)
- употребление риторически-возвышенных форм существительных 3-го склонения единственного числа в творительном падеже (властию, жизнию) и причастных образований на –омый (ведомый, влекомый)
Для публицистического стиля характерно настоящее и прошедшее время. Это объясняется тем, что в публицистике подчеркивается «сиюминутный» характер описываемых событий. 
41. Логические качества текста (основные законы логики; ошибки, возникающие при их  нарушении). 
Текст – сознательно организованный результат речетворческого процесса. Определенное содержание предполагает определенную форму. Признаки текста:

1. Целостность (обеспечивается содержательным единством). Формируется содержательными моментами (а не только лингвистическими). 

2. Связность (представлена вербальными элементами). Союзы, вводные слова (неверно употребленное вводное слово разрушает текст). Местоимения важны (должны относиться к ближайшему слову). Достигается порядком слов, синонимами (важна точность). Интонация (при устной речи). 

3. Целенаправленность (есть коммуникативная цель и экстракоммуникативная – выходит за рамки одной ситуации). Должна присутствовать в информации.

4. Завершенность. 

5. Закрепленность в определенной знаковой системе (разные системы – устная и письменная форма). Нельзя переносить устную речь на бумагу без обработки (надо следовать законам письменной формы). 

Логические основы редактирования: Логика – инструмент анализа текста. 
Четыре основных закона логики: Непротиворечивость, определенность, доказательность и последовательность. 

Закон тождества - каждая мысль, которая при​водится в данном умозаключении, при повторении должна иметь одно и то же определённое, устойчивое содержание.
Закон противоречия – невозможно, чтобы были истинными суждение и его отрицание (в одно и то же время и в одном и том же отношении). 

Закон исключенного третьего (нельзя противопоставлять понятия, не исключающие друг друга, включенные или параллельные, которые могут существовать вместе). Третьего не дано. 

Закон достаточного основания (всякая правильная мысль должна быть обоснована другими мыслями, истинность которых доказана). 


Виды текста (элементарные композиционные типы)
1. Повествование

2. Рассуждение 
3. Описание

Ошибки бывают фактические, логические и лингвистические. 

- ошибка порочного круга – когда истинность тезиса доказываем аргументом, а аргумент – тезисом 
- «не следует» (из одного не следует другое, но употребляют «значит», «потому что»)

- поспешное обобщение. 

Логические ошибки.

Закон тождества (не должно быть смещения изложения). 

Закон противоречия - невозможно, чтобы противоречащее предложение было вместе с тем истинным.

Избыточность. (Это была конюшня, где держали лошадей)

Закон исключенного третьего – два противоречащих суждения, связанные союзом «или». 

Если противопоставляется не противоречащее суждение. Противопоставляемые суждения должны исключать друг друга. Аристотель: не должно быть ничего посередине. (Кто-то стареет и душой и телом, кто-то шлифует свое мастерство). 

Закон достаточного основания – после этого не значит поэтому. (Таракан не побежал после того, как ему оторвали лапы и стукнули. Значит орган слуха у него – на лапках). 
42. Кодекс профессиональной этики российского журналиста. История создания. Анализ основных статей. 

Профессиональная этика журналиста – это юридически не фиксируемые, но принятые в журналистской среде и поддерживаемые силой общественного мнения, профессионально-творческими организациями моральные предписания – принципы, нормы и правила нравственного поведения журналистов. 
Соблюдение этических норм контролируется как изнутри (совесть журналиста), так и извне(журналистские организации, суды чести, общественный контроль АД-ХОК коллегии). 
Некоторые исследователи считают первым этическим кодексом журналистов статью М. Ломоносова «Рассуждение об обязанностях журналистов»

Но наиболее оживленные дискуссии о прессе были в Америке. В 1840 году впервые в Америке стал использоваться термин «этический кодекс». Термин «этика журналиста» появился в критической статье в 1889 году. В этом же году (1889) появился и первый журналистский этический кодекс в Америке.

Первый Кодекс в Европе появился в Швеции в 1900 году. И в других европейских странах примерно в это же время. В 20-х годах в Гонолулу американец Д. Броун предложил принять международные правила поведения журналистов – «Кодекс этики и норм журналистской практики». Его не поддержали, но на основании этого кодекса Швеция и Финляндия приняли подобные.
Самыми заметными зарубежными документами были американские Каноны журналистики (1923). В 1928 году был принят первый в мире Кодекс радиожурналистов.

В 1989 году в Союзе журналистов был создан Совет по профессиональной этике и праву. Он должен был осуществлять контроль вместо партии за соблюдением этических норм. Он был создан, чтобы разработать этический кодекс журналистов. В России у кодекса два автора: Сергей Авраамов  и Михаил Федотов . Он был принят 24 апреля 1991 года первым съездом Союза журналистов СССР. Кодекс состоял из трех частей и 14 статей. В первой части принципы профессиональной этики журналиста. Во второй оговаривались нарушения норм профессиональной этики. Третья часть – возложение ответственности. Кодекс предполагал, что дела о нарушении норм будут рассматриваться на местах и будут приниматься меры, оговоренные в Уставах этих редакций. 

4 февраля 1994 года группой столичных журналистов был подписан документ «Декларация. Московская хартия журналистов». На смену традиционному своду нравственных правил пришел кодекс – обязательство. Под хартией подписываются люди или представители телерадиокомпаний, принимая на себя обязательства добровольно придерживаться каких-то правил. 23 июня 1994 года конгрессом журналистов России был одобрен Кодекс профессиональной этики российского журналиста, отбросивший идею нравственного обязательства и вернувшийся к зависимости между соблюдением норм и членством в Союзе журналистов. 

Главное в Кодексе:

 – журналист должен соблюдать законы своей страны, но признает юрисдикцию только своих коллег

 –  распространяет и комментирует только ту информацию, в достоверности которой он убежден

 – различает факты и мнения, версии и предположения

 – не прибегает к недостойным способам получения информации.

 – тяжкими должностными преступлениями признает клеветы, злонамеренное искажение фактов, получение платы за распространение или сокрытие информации.

 – обязан исправлять свои ошибки

 – никто не вправе запретить ему снять свою подпись под измененным без его воли материалом

 – полностью осознает опасность ограничения, преследования и насилия, которые могут быть спровоцированы его деятельностью.

 – признает презумпцию невиновности

 – осознает, что его профессиональная деятельность прекращается в том момент, когда он берет в руки оружие.

 – сочетание рекламной и журналистской деятельности этически недопустимо.

 – уважает и отстаивает профессиональные права своих коллег, соблюдает законы честной конкуренции.

 – уважает и заставляет уважать авторские права, не допускает плагиат.
В мае 1999 года 73 компании подписали Хартию телерадиовещателей. Как и московская Хартия, это добровольно принятый документ в сфере телерадиовещателей. Четыре части: 

1. Достоверность информации

2. Защита прав и интересов граждан и организаций, общественного здоровья и нравственности 

3. Язык (стремление к чистоте, правильности и образности)
4. Действия, несовместимые с нормами цивилизованной журналистики
43. Журналист  и  герой  публикации  (этический  аспект  взаимоотношений).  Проблемы  беллетризации материала. 
Отношения журналист – источник информации охватывают два рода норм: тех, что касаются конфиденциальности лиц, предоставивших сведения, и тех, что затрагивают интересы героев публикаций. 
· Охраняются честь, достоинство и репутация героев публикаций.
· (воздерживается от любых пренебрежительных намеков или комментариев в отношении расы, национальности, цвета кожи, религии, социального происхождения или пола, сексуальной ориентации, а также в отношении физического недостатка или болезни человека)

· уважать право на неприкосновенности частной жизни
· любой человек является невиновным до тех пор, пока судом не будет доказано обратное
· журналист должен чутким и тактичным при общении с героями (особенно в экстренных ситуациях)

· не должен злоупотреблять доверием собеседника
· быть верным реальности и не искажать в материале жизнь героя

· уважает право физических и юридических лиц не предоставлять информацию

· сохраняет профессиональную тайну в отношении источника информации, полученной конфиденциальным путем

· не должен использовать скрытую запись без ведома героя, если это не стоит на страже общественных интересов

· должен выполнять свои обещания
· заботиться о непредвзятости своих публикаций
44. Социологические методы исследования журналистики. Особенности контент-анализа. 
 Качественные методы можно разделить на два класса: первые из них используются при сборе эмпирических данных, а вторые - при анализе полученных сведений. 
В социологии метод наблюдения разделяют по на структурализованное и неструктурализованное, по месту проведения (полевое и лабораторное), по регулярности проведения (систематическое и несистематическое), по позиции наблюдателя в исследовании (включенное и невключенное). 

Области применения социологических данных в журналистике: 1) проектирование и оценка деятельности СМИ; 2) определение целевой аудитории, ее величины и особенностей; 3) планирование работы редакции; 4) подготовка аналитических материалов (анализ социальных процессов); 5) определение подходов к изучаемым проблемам. 

Источники социологических исследований: издания (СОЦИС, монографий ведущих социологов, пресс-релизы социологических центров), заказ исследования. ВЦИОМ, фонд общественного мнения - организации, где можно получить социологическую информацию.

Журналисты используют опросные методы для изучения различных объектов, проблем, в самых разных ситуациях. Экспресс-опросы по случайной выборке - телефонные и еще чаще – уличные. Это дает возможность максимально оперативно получить информацию об общественном настроении. 

Для подготовки обзоров газет, теле- и радиопередач может применяться метод контент-анализа или его отдельные элементы. Контент-анализ - качественно-количественный метод анализа социальной информации. Его особенность - в применении статистических процедур для анализа массивов однотипных текстов (стандартизированная техника, выборка, статистические методы обработки и анализа), когда требуется особая надежность выводов. Этот же метод дает хорошие результаты для анализа редакционной почты, любых других совокупностей однородных документов (содержащих информацию под одному и тому же вопросу, группе вопросов), которые могут рассматриваться как документы - носители интересующей журналиста информации.
45. Изучение аудитории СМИ. Разновидности опросов. 
 Исследование аудитории очень важно и актуально для формирования маркетинговой политики СМИ. Основные варианты:

Разработка тематич. направления или контента

- предварительный контент

а) полевой опрос потенциальной аудитории:

б) фокус-группа (качественные интервью игры, кот проводятся с представителем целевой группы)

- проведение опросов по теме:

а) подписка на сборники центров по изучению общественного мнения;

б) массовый полевой опрос;

в) ежедневные интерактивные опросы.

затратные варианты:

а) долгосрочные договорные отношения с крупными центрами;

б) паспорт читателя 
- проведение общественных дискуссий по актуальной теме;

- работа с редакционной почтой;

Социологические исследования:

а) анкета не читателя (почему эту газету они не читают), разный читатель (возраст, пол, соц. положение) - % соотношение;

б) эксперт номера (опросник по номеру – максимум 6 вопросов: сильные материалы, рубрики + паспорт читателя);

в) опрос, предваряющий запуск газеты;

г) проведение ежегодного опроса по одной и той же теме.    
46. Основные факторы, влияющие на восприятие материалов СМИ.
Восприятие – это психологический процесс отражения в сознании предметов, явлений действительности, совокупности их различных свойств и частей при непосредственном воздействии на органы чувств. Отражаемый в сознании предмет может совпадать или не совпадать с физическим предметом. Предмет отражается у каждой личности уникально. Восприятие не может дать абсолютно верное представление.
Помехи к восприятию – технические (плохой звук, плохая печать, связь, трансляция), субъективные (плохая работа корреспондента, оператора.

Барьеры восприятия – не просто помеха. Бывают – групповые, индивидуальные.

Языковой барьер, когда индивид не воспринимает язык журналиста. 
47. Прямое и косвенное внушение. Форма и методы их использования в СМИ. 
Внушение – используют такую терминологию, приемы и средства, которые способствуют отключению критического отношения к информации. Когда необходимо прекратить панику применяются приемы прямого внушения. В СМИ как правило – косвенное внушение. Его содержание прямо не обращено к индивиду и группе (внушение через публикацию соцопросов, через запрет, через критику, через противопоставление, через апелляцию к чувствам аудитории – чувство национального единства, долга, ответственности. Манипуляция – внушение вопреки аудитории. Журналист должен  действовать в интересах аудитории (через авторитет, через стереотип).

Убеждение может быть как система взглядов  и как процесс психологического воздействия на эмоциональную сферу человека, с целью доказать правильность идей, мыслей. Итогами является – формирование мировоззрения. Убеждение – умение личности анализировать факты, знания и умения, это доказать и отстоять свою позицию. Убеждение влияет на разум. Убежденность рождает фанатизм. Убеждения бывают – обыденные (жизненный опыт), научные (привнося СМИ, идеология гос-ва и т.д. )

Убеждения построены на тезисе(мысль), доводах (аргументы), демонстрации (логическом рассуждении)

При убеждении может возникнуть эффект бумеранга при переизбыточности материала, частом повторении, когда соц.установки журналиста и аудитории расходятся, в случае перегрузки одной темой
48. Реклама в СМИ (функциональный и правовой аспекты). 
На рекламную деятельность в Российской Федерации распространяются как общие положения права, сформулированные в Конституции РФ, Гражданском кодексе РФ, так и специальные нормы, имеющие непосредственное отношение к рекламе.
Правовое: Закон о рекламе (2006). Министерство антимонопольной политики - государственный орган, который следит за соблюдением законодательства о рекламе. Реклама = информация. Реклама - распространяемая в любой форме информация, предназначенная для неопределенного круга лиц, цель которой - пробудить или усилить интерес к физическому или юридическому лицу, идеям, товарам, начинаниям. 
Политическая реклама, в отличие от коммерческой, регулируется Законом об избирательных правах, а Законом о рекламе не охвачена. Требования к коммерческой и политической рекламе несколько различны. 
Коммерческая реклама должна быть: 
1)различимой - отделяться от другой информации с помощью определенных технических приемов (на ТВ, радио - пауза, слово “реклама”, заставка; в газете - меняется шрифт, графическое оформление и т. д.), нельзя использовать скрытую рекламу; 
2)достоверной - сведения, которые распространяются в рекламе, должны соответствовать действительности; 
3)добросовестной - нельзя прибегать к неприличным трюкам и хитростям, осуществлять рекламу за счет унижения отдельных групп людей, использовать заимствованные из другой рекламы слоганы, музыкальные вставки и т. д.
Глава 1. Общие положения
Глава 2. Особенности отдельных способов распространения рекламы
Глава 3. Особенности рекламы отдельных видов товаров (алкоголь, пиво, табак, лекарственные средства и мед техника, БАДы и дет.питание, военного назначения, азартных игр, финансовых услуг, ценных бумаг, договоров ренты, деятельности медиаторов)
Глава 4. Саморегулирование в сфере рекламы
Глава 5. Государственный надзор в сфере рекламы и ответственность за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе
Глава 6. Заключительные положения
 Существуют специальные требования к рекламе табака, алкоголя и медикаментов. Реклама табака и алкоголя не должна:

- содержать демонстрацию потребления этой продукции, а также создавать впечатление, что их употребление имеет важное значение для достижения общественного, спортивного и др. успеха, хорошего самочувствия и т. д.;

- дискредитировать воздержание от употребления а. и т., содержать информацию о положительных терапевтических свойствах а. и т.;

- обращаться непосредственно к несовершеннолетним, использовать образы физ. лиц в возр. до 35 лет, высказывания или участие лиц, пользующихся популярностью у несовершеннолетних и лиц до 21 года;

- распространяться в радио- и ТВпрограммах часов местного времени;

- распространяться в любой форме в изданиях для несовершеннолетних;

- распространяться на первой и последней полосах газет (страницах журналов);

- распространяться в детских, учебных, спортивных, медицинских, культурных организациях, а также ближе 100 м. от них. 
49. Основные направления ПР –деятельности в государственных учреждениях. 

Основная задача «public relations» - формирование общественного мнения по широкому спектру проблем, касающихся деятельности правительства и местных органов власти, развития экономики, изменения межгосударственных отношений, а также проведение соответствующих исследований и сбор статистических данных.
Взаимоотношения с журналистикой – одна из самых значимых частей PR. Главный принцип PR – не ущемлять деятельность журналистов, так как это ущемляет права самой организации. 

Направления:

• изучение сложного спектра общественного мнения всех социальных групп, дифференциация их ожиданий от государственных институтов и определение лидирующих тенденций в развитии общественного мнения;

• выработка рекомендаций для руководства государственных организаций и проведение мероприятий, направленных на удовлетворение наиболее значимых ожиданий со стороны общественных кругов с целью оказания влияния на динамику общественных настроений;

• предотвращение возможных конфликтов и недопонимания в работе с общественностью;

• установление и поддержание двусторонних контактов с разными общественными группами и их лидерами;

• улучшение производственных отношений и создание общей атмосферы доброжелательности внутри самих государственных организаций;

• реклама услуг, предоставляемых государственными организациями;

• повышение эффективности работы государственных служб;

• создание положительного образа государственных институтов в сознании общественности.

Анализ этих направлений позволяет сделать вывод, что в основе успешной деятельности PR-специалистов лежит умение наладить эффективные коммуникационные контакты с различными группами населения.

При организации текущей работы PR-служб эксперты выделяют четыре основных этапа: анализ обстановки, необходимые исследования и постановка основной задачи; разработка программы и сметы планируемых мероприятий; осуществление намеченных программ, расширение круга общения; исследование результатов, оценка и возможная доработка.

50. Технические предпосылки возникновения телевидения.
Поиск научно-технической мысли предшественников учёных и изобретателей ХIХ века: от камеры-обскуры и проекционного аппарата до даггеротипа и фотографии. 

Последовательность задач, объективно поставленных перед уче​ными XIX века:

—фиксация изображения;

—фиксация движущейся жизни;

—фиксация и воспроизведение звука;

—передача звука и изображения на расстоянии.

Великие научные открытия и изобретения в этой области. 

Дж. Максвелл, Г. Герц и открытие электромагнитных волн. Изобретатели радио А. Попов и Маркони. Киноаппарат О. и Л. Люмьеров. Фотоэлемент А. Г. Столетова. Идея П.Бахметьева о разложения изображения на эле​менты и преобразования их в электрические сигналы для воссоздания. П. Нипков и «диск Нипкова» для развертки изображения. «Телефот» А. А. Полумордвинова и «теле-стробоскоп» М. Вольфке.

Основоположник электронного телевидения Б. Л. Розинг. 

Б. Л. Розинг в 1907 г. предложил (и запатентовал в России и за границей) принцип, который сохранен в действующих и сейчас телевизорах: для преобразования электрических сигналов в светящееся изображение используется катодная электронно-лучевая трубка (созданная англичанином В. Круксом и усовершенствованная немцем Ф. Брауном). 

Б. П. Грабовский в 1925 г. - патент на «аппарат для электрической телескопии»

Пионер цветного ТВ О. Адамян и его «приспособление». 

«Отец электронного телевидения» В.К.Зворыкин и изобретение «кинескопа». Лаборатория Зворыкина в «Радио корпорейшн оф Америка». Роль руководителя Ар-си-эй Д.Сарнова в финансирова​нии разработок группы Зворыкина и продвижении телеизображения к ауди​тории. 

Во второй половине 50-х годов в СССР развернулось сооружение телевизионных кабельных линий.
Наряду с наземной в 60-х годах стала развиваться спутниковая трансляция. Искусственный спутник Земли «Молния-1» был выведен на околоземную орбиту. В 80-е годы с помощью спутников стали передаваться на восток дубли I и II программ Центрального телевидения, со сдвигом во времени. Большинство передач транслируется в записи.
Проблема фиксации на пленке телевизионного изображения возникла еще в 50-е годы. Фирма «Ампекс» (США), называемая так по имени нашего соотечественника Александра Матвеевича Понятова, предложила аппаратуру и технологию записи изображения и звука на ферромагнитную пленку – так называемую видеомагнитную запись.  Широкое использование ВМЗ началось в СССР в 60-е годы.
Массовое производство телевизоров началось в 1950 г. Это был телевизор марки «КВН-49». 
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