1. Понятие и особенности коммерции как предмета КП

Предметом коммерческой деятельности является коммерция, т.е. торговля.

Предпринимательство – это самостоятельно осуществляемая на свой риск деятельность, направленная на систематическое получение прибыли от пользования имуществом, продажи товаров, выполнения работ или оказания услуг, осуществляемых лицом, зарегистрированным в качестве ИП. 

Коммерция – инициативная деятельность, направленная на получение прибыли от продажи товаров. Иными словами, это деятельность от продвижения товаров от изготовителя к потребителю. В широком смысле, коммерческими  представляются все правоотношения в сфере торговли. Прежде всего, КП регулирует порядок заключения, изменения и расторжения торговых договоров, права и обязанности таких сторон. 
2. Понятие и система коммерческого законодательства

Коммерческое законодательство - совокупность нормативных актов, содержащих нормы разных отраслей права, регулирующих ПД. Специализация коммерческого законодательства заключается в правовом регулировании отношений, связанных с предпринимательской деятельностью, с ее осуществлением и публичной организацией (управлением).
Система: 
1) Общая часть (понятие, предмет, метод, система, понятие договора, порядок заключения, изменения, расторжения, охранительный порядок)
2) Особенная часть (отдельные виды договоров, договор оптовой продажи, договор поставок, рекламные договоры, маркетинговые договоры)

3. Принципы КП

Принципы - основные начала, руководящие положения права, имеющие в силу их законодательного закрепления общеобязательный характер. Принципы КП принято делить на отраслевые и межотраслевые. 

Отраслевые – свободная торговая деятельность, юридическое равенство, принцип свободы конкурентной торговли, принцип государственного регулирования торговли.

Межотраслевые – принцип равенства участников, принцип неприкосновенности собственности, принцип недопустимого вмешательства в частные дела, принцип беспрепятственного осуществления гражданских прав, принцип обеспечения восстановления нарушенных прав, принцип судебной защиты нарушенных прав.

4. Соотношение КП с другими отраслями права

Соотношение КП с ПП: сравнивая КП и ПП, нужно отметить, что они схожи по своему предмету. ПП регулирует отношения, складывающиеся в сфере ПД, т. е. такой деятельности, которая направлена на получение прибыли. Торговая деятельность является частью ПД. 

Соотношение КП с ГП: КП является подотраслью ГП, так как регулирует сходные отношения – товарный оборот, являющийся составной частью имущественного оборота. Для КП, так же как и для ГП, характерно наличие диспозитивного метода правового регулирования.
Соотношение КП и торгового права: термины «коммерческое право» и «торговое право» довольно часто употребляются как синонимы. Однако, современное коммерческое право в России формируется как самостоятельная отрасль права со своим предметом, методами, принципами.
5. КП как наука, отрасль и учебная дисциплина
КП как учебная дисциплина возникла относительно недавно. В дореволюционной России развивались такие дисциплины как МЧП и частное торговое право. При этом, в дореволюционной России все же существовал термин «коммерция». По словарю Даля, коммерция – это торговля, торг, торговый оборот. В советский период времени КП как наука и учебная дисциплина не получили своего развития. Настоящее КП строится не по комплексному принципу, а по отраслевому.  Оно было создан в новых экономических, социальных и политических условиях, имеет другой предмет и направлено на другой субъектный состав. 
Все же КП рассматривается как институт ГП, а не ПП, поскольку предмет – это торговый оборот. 

КП как учебная дисциплина предназначена для целей обучения, для подготовки специалистов к будущей работе.

6. Становление КП как науки, отрасли и учебной дисциплины

КП как учебная дисциплина возникла относительно недавно. В дореволюционной России развивались такие дисциплины как МЧП и частное торговое право. При этом, в дореволюционной России все же существовал термин «коммерция». По словарю Даля, коммерция – это торговля, торг, торговый оборот. В советский период времени КП как наука и учебная дисциплина не получили своего развития. Настоящее КП строится не по комплексному принципу, а по отраслевому.  Оно было создан в новых экономических, социальных и политических условиях, имеет другой предмет и направлено на другой субъектный состав. 

Все же КП рассматривается как институт ГП, а не ПП, поскольку предмет – это торговый оборот. 

КП как учебная дисциплина предназначена для целей обучения, для подготовки специалистов к будущей работе.
7. Понятие и виды субъектов торговли.
В качестве основного участника торговой деятельности рассматривается торговое общество, ИП, продавец. В круг участников КП не входят физические лица (оно может стать участником коммерческих отношений при условии получения статуса ИП). 

Юридические лица подразделяются на следующие группы:

1) Предприниматели организаций – вправе участвовать в торговом обороте в качестве любого субъекта (продавец, покупатель, производитель);

2) НКО (в товарном обращении участвуют ограниченно – не могут заключать некоторые виды реализационных договоров)

3) Организаторы торговли (НКО, субъекты рынка)

4) Государственные образования (субъекты РФ, МО, административные образования
8. Понятие продавца в коммерции

Продавец в КП - это лицо, непосредственно контактирующее с покупателями и осуществляющее продажу товара. Продавец за соответствующее вознаграждение передаёт покупателю товар или услугу. Этот процесс называется, как правило, сделка. Вторым участником сделки является покупатель (клиент, потребитель). Продавец преследует в сделке определённую цель — извлечение прибыли. Следует отличать понятия «продавец» в понимании «активный продавец» и «продавец» в понимании «отпускающий товар». Различие состоит в том, что активный продавец находится в поиске клиента, склоняет клиента к покупке именно данного товара и именно в данной фирме, и оформляет сделку. Продавец отпускающий товар, всего лишь оформляет сделку. 
Обязанности продавца:
1) передать товар свободным от любых прав третьих лиц;
2) передать товар покупателю в ассортименте, согласованном сторонами (по видам, моделям, размерам, цвету);
3) передать товар, качество которого должно соответствовать договору, в течение определенного им срока (договорная гарантия);
4) передать товар, пригодный в пределах разумного срока для целей, в которых такие товары обычно используются (законная гарантия);
5) передать товар, соответствующий условиям договора о комплектности.
9. Понятие коммерческого покупателя


Покупатель – это лицо, которому продавец обязуется передать вещь (товар, услугу), а он, в свою очередь, обязуется принять товар и уплатить за него определенную денежную сумму. 
Покупатель вправе:

1) требовать передачи проданной ему вещи;

2) требовать уменьшения цены товара либо расторжения договора, если товар не свободен от прав третьих лиц;

3) отказаться от принятия или оплаты товара при передаче товара в ассортименте, не соответствующем договору;

4) требовать при передаче некачественного товара по своему выбору: соразмерного уменьшения цены; безвозмездного устранения недостатков в разумный срок; возмещения своих расходов на устранение недостатков; возврата уплаченной за товар денежной суммы, отказываясь от исполнения договора; замены товара ненадлежащего качества товаром, соответствующим договору; предъявить требования, связанные с недостатками товаров; при обнаружении их в разумный срок, но в пределах двух лет, если иное не установлено законом или договором. 
10. Виды посреднических организаций в зависимости от отношения к товару
Все посредники, участвующие в коммерческих отношениях, делятся:
1) посредники, приобретающие право собственности на товар 
Дилерские фирмы подразделяются на: универсальные и специализированные. Фирма торговый дом является многофункциональной организацией, занимающейся как торговлей, так и производственной деятельностью. Производственная деятельность сводится к доводке продукта, ее упаковке и расфасовке. Среди торговых домов выделяют международные торговые дома (создаются по инициативе РФ, субъектов РФ, иностранного государства или его субъектов). Они создаются на основании международного торгового договора и межправительственного согласия (цель создания – продвижение товара за рубеж)
Тредер – специализированные посредники, которые совершают сделки от своего имени и за свой счет, но по поручению приемника. Тредером может быть как юридическое лицо, так и физическое лицо. Фирмы, действующие во внешнеторговом обороте – фирмы дестрбьюторы. Бывают импортными и экспортными. Выступают в качестве реализатора товара на примере своего государства, выступающего по импорту. Фирмы стокисты являются специализированными посредниками, осуществляемые исключительную продажу товара)

2) независимые посреднические организации, не приобретающие п/собственности на товар. Брокерские фирмы, конторы, ИП, занимающиеся брокерской деятельностью, собственные фирмы и агентства. 
11. Роль торговых домов в коммерции

Фирма торговый дом является многофункциональной организацией, занимающейся как торговлей, так и производственной деятельностью. Производственная деятельность сводится к доводке продукта, ее упаковке и расфасовке. Среди торговых домов выделяют международные торговые дома (создаются по инициативе РФ, субъектов РФ, иностранного государства или его субъектов). Они создаются на основании международного торгового договора и межправительственного согласия (цель создания – продвижение товара за рубеж). Крупные торговые фирмы являются главными посредниками между отдельными крупными фирмами-продуцентами, группами мелких, формально независимых предприятий и важнейшими банками.

12. Понятие трансакционных издержек и их влияние на выбор вида торговой организации

На выбор вида торговой организации влияет организация создания фирм юридического лица, наличие льготного режима налогообложения, наличие иных государственных гарантий. Трансакционные издержки – это издержки, которые возникают при переходе права собственности на товар. Под большими издержками понимают: расходы на получение информации о клиенте, расходы по заключению договоров, расходы на юридическое сопровождение договоров и защиту нарушения прав, налоги и сборы. Снижение трансакционных издержек является актуальным для крупных производителей, осуществляется путем максимального усложнения производительного цикла. 
13. Процедура создания коммерческих организаций


Процесс создания КО распадается на две стадии: учреждение и го​сударственная регистрация.

Процедура государственной регистрации:

1. Представление документов в регистрирующий орган (налоговые органы РФ). 

2. Проведение правовой экспертизы документов. По итогам экспертизы государственный служащий ФНС РФ составляет заключение о соответствии (несоответствии) документов установленным требованиям.

3. Принятие решения о государственной регистрации - основание внесения соответствующей записи в государственный реестр, которое осуществляется путем присвоения организации очередного номера в журнале регистрации поступающих документов, проставления специальной надписи (штампа) с наименованием регистрирующего органа, и так далее.

4. Выдача заявителю документа (регистрационного свидетельства), подтверждающего факт внесения записи в государственный реестр осуществляется в срок не позднее одного дня с момента государственной регистрации юридического лица.

Отказ в государственной регистрации допускается в случае: а) непредставления необходимых для государственной регистрации документов; б) представления документов в ненадлежащий регистрирующий орган; в) в иных случаях, указанных в законе. Отказ в государственной регистрации юридического лица по мотивам нецелесообразности не допускается.

14. Понятие рынка как основы торгового оборота


Рынок – 1) система экономических отношений между продавцами и покупателями (механизм взаимодействия продавцов и покупателей); 2) совокупность сделок по купле-продаже; как сфера обращения товаров, не имеющих заменителей.


Рынок состоит из следующих элементов:

1) участники (отдельные лица, группы и организации, имеющие потребность в получении товара)

2) покупательная сила (деньги)

3) покупательная способность (наличие денег) + потребности и желания приобрести товар

4) наличие товара у продавца

15.  Классификация рынков


1) По использованию товара (потребительские, рынки-предприятия, рынки-отрасли)

2) По поведению покупателей (активные рынки, рынки с особенностями, рынки с различными степенями затруднительного положения)


3) По свойствам товара (рынки товаров длительного пользования, рынки скоропортящегося товара)


4) По общественному отношению (рынки предметов первой необходимости, рынки предметов роскоши)


5) Демографически (по возрасту, по полу, по профессии, по размеру семьи, по образованию, по социальному классу, по национальности, по вероисповеданию


6) По географическим признакам (региональный, национальный, рынок на уровне группы государств)


7) По видам сырья (различные виды товарных рынков)

16. Понятие рыночной структуры, элементы структуры товарных рынков


Товарные рынки – система субъектов экономики и их отношения, целью которых является создание условий для беспрепятственного обращения товаров в конечном потреблении производственно-технического назначения.


Структура товарного рынка:

1) участники рыночных отношений
2) организации, работающие на непосредственных участников (инфраструктура товарного рынка)

Субъекты, включенные в инфраструктуры, налаживают продвижение товара от изготовителя к потребителю, организуют связи между ними. В инфраструктуру товарного рынка входят ряд подсистем:

а) подсистема складного хозяйства

б) транспортная подсистема

в) информационная подсистема

г) правовая подсистема

д) подсистема людских ресурсов

17. Инфраструктура товарного рынка, элементы инфраструктуры


Товарные рынки – система субъектов экономики и их отношения, целью которых является создание условий для беспрепятственного обращения товаров в конечном потреблении производственно-технического назначения.


Структура товарного рынка:

3) участники рыночных отношений

4) организации, работающие на непосредственных участников (инфраструктура товарного рынка)

Субъекты, включенные в инфраструктуры, налаживают продвижение товара от изготовителя к потребителю, организуют связи между ними. В инфраструктуру товарного рынка входят ряд подсистем: а) подсистема складного хозяйства б) транспортная подсистема в) информационная подсистема г) правовая подсистема д) подсистема людских ресурсов

18. Понятие биржи, биржевая торговля

Правовое положение товарных бирж определяется Законом РФ «О товарных биржах и биржевой торговле». Товарная биржа – организация с правами ЮЛ, формирующая оптовый рынок путем организации и регулирования биржевой торговли, осуществляемой в форме гласных публичных торгов, проводимых в заранее определенном месте и в определенное время по установленным ею правилам. Вправе для своей деятельности создавать филиалы. Основная цель деятельности – организация и проведение биржевых торгов. Биржа может учреждать как юридическими, так и физическими лицами. В создании биржи не могут участвовать государственные органы и ОМС, банки и кредитные организации. На руках у каждого учредителя биржи должно быть не более 10% акций. 
В биржевой торговле принимают участие две категории членов биржи: 1) полные члены – члены биржи, которые имеют право участвовать в биржевых торгах во всех секциях биржи; 2) неполные члены – члены биржи, которые имеют право участвовать в биржевых торгах в соответствующей секции.  Общее собрание членов биржи – высший орган правления. 
19. Понятие торгово-промышленных палат, порядок их формирования. 
ТПП – некоммерческая, негосударственная организация, объединяющая в себе российские предприятия и российских предпринимателей. Это объединение – юридическое лицо. Им предоставляется право выступать в качестве учредителей ЮЛ коммерческих организаций.
Цели создания: развитие экономики, ее интегрирования; финансовая торговля и производственная инфраструктура.
Задачи: оказывает помощь ИП, защищает их интересы; организует взаимодействие между субъектами РФ, между субъектами ПД и партнерами; содействует системе развития образования, подготовке кадров для ПД; оказывает услуги ИП в сфере предоставления информации; содействует экспорту российских товаров, работ и услуг за рубеж.
Высший орган правления – конференция, съезд учредителей, на котором определяется устав и органы правления.

ТПП вправе обладать имуществом, могут иметь в собственности здания, сооружения, оборудования, акции и иные ценные бумаги. Это имущество приобретается путем внесения членских взносов. 

20. Понятие коммерческой сделки.

Сделками признаются действия граждан и юридических лиц, направленные на установление, изменение или прекращение гражданских прав и обязанностей. Таким образом, сделку характеризуют следующие признаки: сделка - это всегда волевой акт, т.е. действия людей; это правомерные действия; сделка специально направлена на возникновение, прекращение или изменение гражданских правоотношений; сделка порождает гражданские отношения, поскольку именно гражданским законом определяются те правовые последствия, которые наступают в результате совершения сделок.

Можно выделить следующие классифицирующие признаки сделок: односторонние и двух- и многосторонние; консенсуальные, реальные и сделки, считающиеся совершенными с момента их государственной регистрации; каузальные и абстрактные; срочные, бессрочные и условные сделки:

21. Общая характеристика торговых сделок 

При заключении коммерческого договора между сторонами возникает обязательственное правоотношение, в силу которого одна сторона (продавец) обязуется передать вещь (товар) в собственность другой стороне (покупателю), а покупатель обязуется принять этот товар и уплатить за него определенную денежную сумму (цену). Если в гражданском праве обязательства возникают из различных оснований, например вследствие причинения вреда, то обязательства торгового оборота возникают только из договора.
Сделка с участием нескольких лиц становится Договором лишь тогда, когда он содержит в себе момент соглашения: стороны заключают договор добровольно, какое-либо понуждение к заключению договора не допускается. И в этой связи ГК РФ предусматривается принцип свободы договора, который состоит из наделения участников договора определенными правами. В частности: право на инициативу договора, в соответствии с которым лишь участник договорного отношения определяет — с кем, когда и какой договор заключать; выбор партнера; выбор вида договора; свободное формирование условий договора по усмотрению сторон, которые не должны противоречить действующему законодательству и т. п. Причем стороны могут заключить договор как предусмотренный, так и не предусмотренный законом или иными правовыми актами, а также договор, в котором содержатся элементы различных договоров (смешанный договор).

22. Классификация торговых договоров 

По времени возникновения правоотношения договоры бывают консенсуалъные, заключенные по взаимному согласию сторон, и реальные, для заключения которых кроме соглашения сторон необходима передача предмета договора.
По характеру прав и обязанностей договоры бывают возмездные, когда сторона получает плату за исполнение своих обязанностей, и безвозмездные.

В зависимости от юридической направленности различают договоры основные, т. е. те, которые непосредственно порождают права и обязанности сторон, связанные с перемещением имущества, и предварительные, предшествующие основному договору. 

По особенностям заключения выделяют договор присоединения, условия которого определены одной из сторон в формулярах или иных стандартных формах и могут быть приняты другой стороной не иначе как путем присоединения к предложенному договору в целом.

Реализационные договоры: договор оптовой купли-продажи, договор поставки, договор поставки для гос. нужд и договор контрактации 

Организационные договоры: д. между грузоотправителями, узловые соглашения (между несколькими транспортными организациями) 

Международные договоры 

23. Содержание торгового договора 

Содержание договора составляет совокупность его условий. Стороны договора определяют условия договора по своему усмотрению, кроме случаев, когда содержание соответствующих условий предусмотрено законом или иными правовыми актами. Договор считается заключенным, если между сторонами в требуемой в надлежащих случаях форме достигнуто соглашение по всем его существенным условиям.

Условия, которые составляют содержание сделки можно разделить на существенные и остальные. Существенные включают в себя условия о предмете, наименовании и количестве товара. Несущественным условием является качество товара и цена.
24. Существенные условия торгового договора 

Это условия о:

- предмете (вещь, товар, подлежащие передаче покупателю)
- наименование (должно позволять определить имущество, подлежащие передаче покупателю, при этом продавец обязан передать именно тот товар, который указан в наименовании)
- количество (подлежит согласованию сторон. Если продавец в нарушении договора передает товар в количестве, не обусловленном с покупателем, то покупатель имеет право по своему усмотрению либо потребовать выполнения обязательства в натуре, то есть потребовать передать недостающий товар, либо отказаться от выполнения обязательства, а если товар оплачен то потребовать возврата оплаченной суммы).
25. Форма коммерческого договора. Заключение договора в устной форме.

Если стороны договорились заключить договор в строго определенной форме, то сделка порождает правовые последствия только после приведения договора в установленной форме, даже если законом этой формы не требовалось. В отношении формы торговых договоров применяется общее правило, договоры между юридическими лицами заключаются в простой письменной форме. Если сделка целиком исполняется в момент совершения, то достаточно устной формы договора. 

В письменной форме сделка может быть заключена:
1.    путем составления единого документа

2. путем обмена между сторонами документа непосредственно почтовой, телеграммной, факсимильной, электронной или иной связи при условии, что способ передачи позволяет определить источник отправления документа.

26. Последствия несоблюдения простой письменной формы заключения договора.

Несоблюдение простой письменной формы не влечет недействительности договора. Отрицательным последствием нарушения формы служит лишь недопустимость ссылок на свидетельские показания в случае возникновения спора. 

Лишь по трем видам договоров ГК РФ предусматривает недействительность сделки в случае несоблюдения простой письменной формы. Таковы все внешнеторговые сделки, договоры страхования и коммерческой концессии (франшизы). Необходимо учитывать, что требования к форме касаются не только заключения, но также изменения и расторжения договоров.

Закон не требует заключения договоров на специальных бланках, не требует скрепления подписей печатями. Сами стороны в договоре могут предусмотреть использование специальных бланков и скрепление подписей печатями. Несоблюдение этих условий также не влечет недействительности договора (если только сами стороны не связали с их соблюдением вступление договора в силу) и лишь делает недопустимыми ссылки на свидетельские показания. Однако поскольку в этих случаях существует договор как письменный документ, разрешение споров облегчается.

27. Порядок заключения коммерческих договоров. 

Традиционным является заключение договоров путем направления одной стороной другой стороне предложения о заключении договора (оферты) и принятия другой стороной этого предложения (акцепта). Публичной офертой признается предложение товара в его рекламе, каталогах и описаниях товаров, обращенных к неопределенному кругу лиц, если оно содержит все существенные условия договора розничной купли-продажи. Иными словами, если предложение продавца содержит все существенные условия договора и из него усматривается воля продавца, делающего предложение, заключить на указанных в предложении условиях договор с любым, кто отзовется, данное предложение можно рассматривать как публичное приглашение к заключению договора (оферту). Выставление в месте продажи (на прилавках, в витринах) товаров, демонстрация их образцов или предоставление сведений о продаваемых товарах (описаний, каталогов, фотоснимков товаров и т. п.) в месте их продажи признается публичной офертой независимо от того, указаны ли цена и другие существенные условия договора розничной купли-продажи, за исключением случая, когда продавец явно определил, что соответствующие товары не предназначены для продажи (например, товары, служащие для оформления торгового зала, торговое оборудование и т. п.).

28. Публичная оферта

Традиционным является заключение договоров путем направления одной стороной другой стороне предложения о заключении договора (оферты) и принятия другой стороной этого предложения (акцепта). Публичной офертой признается предложение товара в его рекламе, каталогах и описаниях товаров, обращенных к неопределенному кругу лиц, если оно содержит все существенные условия договора розничной купли-продажи. Иными словами, если предложение продавца содержит все существенные условия договора и из него усматривается воля продавца, делающего предложение, заключить на указанных в предложении условиях договор с любым, кто отзовется, данное предложение можно рассматривать как публичное приглашение к заключению договора (оферту). Выставление в месте продажи (на прилавках, в витринах) товаров, демонстрация их образцов или предоставление сведений о продаваемых товарах (описаний, каталогов, фотоснимков товаров и т. п.) в месте их продажи признается публичной офертой независимо от того, указаны ли цена и другие существенные условия договора розничной купли-продажи, за исключением случая, когда продавец явно определил, что соответствующие товары не предназначены для продажи (например, товары, служащие для оформления торгового зала, торговое оборудование и т. п.).

29. Понятие реализационного договора. 

Реализационными договорами называют договоры купли-продажи. Объектом договора купли-продажи является передача товара продавцом в собственность покупателю за определенную цену. На продавца возлагаются две основные обязанности — передать товар покупателю и передать право собственности на него. В соответствии  ГК РФ право собственности на товар может быть сохранено за продавцом до оплаты товара или наступления иных обстоятельств. Виды: договор оптовой купли-продажи, договор поставки, договор контракции с/х продукции, договор поставки для гос.нужд. 

30. Понятие оптовой торговли

Оптовая торговля -  это торговля товарами с последующей перепродажей или профессиональным использованием. ФЗ об основах государственного регулирование торговой деятельности в  РФ установил, что оптовая торговля - вид торговой деятельности, связанный с приобретением и продажей товаров для использования их в предпринимательской деятельности (в том числе для перепродажи) или в иных целях, не связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием
Участниками оптовой торговли выступают, прежде всего, изготовители товара. Другие важные ее участники - оптовые торговые и посреднические организации, осуществляющие разные виды операций по подготовке и продвижению товара. Конечными звеньями выступают организации розничной торговли или индивидуальные торговые предприниматели.
31. Понятие и элементы договора оптовой купли- продажи.

Предметом договора оптовой купли-продажи служат только вещи, которые: а) могут предлагаться к продаже в розничных торговых организациях и б) предназначены для продажи в розничной торговой сети.

По договору оптовой купли-продажи продавец обязуется в согласованный срок (или сроки) передать в собственность покупателю вещи (товары), предназначенные для продажи населению в соответствии с требованиями такой продажи, а покупатель принять вещи и оплатить их стоимость.

Условия договора: это могут быть пункты, предусматривающие обязанность продавца (изготовителя или оптовика) произвести поставку товаров в соответствующей упаковке и расфасовке, обеспечить наличие на каждой единице товара необходимой маркировки либо ярлыков со всеми требуемыми сведениями. Должно предусматриваться представление копий сертификатов соответствия, заверенных уполномоченным лицом.

В договоре оптовой купли-продажи должна быть определена организация, которая по поручению изготовителя будет осуществлять гарантийный ремонт и техническое обслуживание изделий. Со своей стороны изготовитель или оптовик обязаны заключить с такой организацией договор о гарантийном или сервисном обслуживании граждан, купивших соответствующие товары. Наименование и адрес этой организации доводятся магазином до сведения потребителей.

32. Понятие и элементы коммерческой купли-продажи

По договору купли-продажи одна сторона (продавец) обязуется передать вещь (товар) в собственность другой стороне (покупателю), а покупатель принять этот товар и уплатить за него определенную денежную сумму (цену). Юридическая квалификация договора: возмездный, двусторонне-обязывающий (взаимный), консенсуальный.
Стороны договора: продавец и покупатель. Форма договора, как правило, письменная. Существенные условия договора: предмет (наименование и количество товара). Для предпринимательских договоров также являются условия о качестве, сроках, таре, упаковке. Количество товара определяется сторонами в натуральном выражении. Условия о комплектности оговариваются сторонами в договоре купли-продажи. Под комплектностью понимается совокупность отдельных составляющих товар частей, образующих единое целое и используемых по общему назначению. Комплектность характеризует товар как сложную вещь, например, гарнитур мебели. Важным условием договора купли-продажи является условие о качестве товара.
33. Соотношение купли-продажи и поставки

Согласно ГК в договоре поставке специальный субъектный состав. По договору поставке в качестве продавца выступает субъект, осуществляющий ПД и производящий и закупающий поставляемые ими товары. Субъектами д.к-п. в отличие от поставок могут выступать любые субъекты ПП в том числе и некоммерческие организации. 

В соот. с ГК продавец обязуется передать по д.к-п. вещь-товар. В качестве предмета-товара может выступать любое имущество вкл. ценные бумаги, информация, объекты интеллектуальной собственности. В качестве предмета поставки указывается только лишь товар, который сочетается с предметом к-п как частное и общее, то есть не все объекты гр.договора могут быть объектами в д.поставки.
При поставке товара с существенным недостатком покупатель обязан в претензионном порядке уведомить продавца и только лишь в том случае. если поставщик отказался незамедлительно предоставить товар надлежащего качество покупатель получает право отказаться от договора в одностороннем порядке. 

Договор поставки может заключаться с обязанностью выдачи отгрузочной разнарядки. Она предоставляется в тех случаях, когда товар предназначается конкретному лицу, т.е. разгружается поставщиком не самому покупателю, а другому лицу. 

В отношении д.поставки так же устанавливается особенность в виде поставки товаров по согласованному сторонами графику: ежемесячному,  декадному, суточному, часовому.

34.  Правовое регулирование контрактации с/х продукции. 

По договору контрактации производитель сельскохозяйственной продукции обязуется передать выращенную (произведенную) им сельскохозяйственную продукцию заготовителю - лицу, осуществляющему закупки такой продукции для переработки или продажи.

В качестве обязательного субъекта в данном договоре выступает с/х производитель - могут выступать как юр.лицо так и ИП, а так же сельско-фермерское хозяйство. При этом д.контракции явл. основой для осуществления с/х деятельности по выращиванию или производству с/х продукции. В качестве 2 субъекта выступает изготовитель, может выступать как организация, специализирующаяся на переработке с\х продукции, так и организация, приобретающая товары для последующей продажи. 

Предметом контрактации служит только сельскохозяйственная продукция в сыром виде или прошедшая необходимую первичную обработку: сушку, фильтрацию, охлаждение и т.п. 

Договором контрактации оформляется также поставка сельскохозяйственной продукции для государственных нужд.

Особенностью договора контрактации является включение в него условий об обязанности заготовителя обеспечивать хозяйство тарой, упаковочными материалами, оказывать помощь в приобретении горючесмазочных материалов и иных ресурсов.
35. Поставка для гос.нужд, понятие, виды поставок. 

Существуют два уровня государственных нужд: федеральные и региональные. В качестве гос.заказчика выступает ОГВ, органы управления гос.внебюджтными доходами, казенные учреждения, а так же иные получатели средств ФБ, бюджетов субъектов Ф.

Заказчик размещает заказ на конкурсной основе, выбирая таким способом поставщика (исполнителя). Для этого организуются федеральные и региональные торги. В государственном контракте определяются наименование подлежащих поставке товаров, их количество, ассортимент, качество, комплектность изделий, сроки поставки, цена, способ расчетов, порядок отгрузки и другие необходимые условия. 

Государственным контрактом может быть предусмотрена более сложная (двухуровневая) структура связей по поставкам для государственных нужд. В этом случае заказчик после заключения контракта направляет поставщику и покупателю извещение о прикреплении покупателя к поставщику. На основании извещения поставщик обязан заключить с покупателем договор на поставку для государственных нужд. Заказчик признается поручителем по оплате покупателем стоимости товара, поставляемого по такому договору, и несет солидарную ответственность с должником.

36.  Правовое регулирование договора поставки для гос.нужд.

ФЗ «О поставках продукции для федеральных государственных нужд» установлена неустоечная ответственность за ряд нарушений государственных контрактов на поставку для государственных нужд. При необоснованном уклонении от заключения государственного контракта на поставку продукции для федеральных государственных нужд в случаях, когда обязательность заключения контракта установлена законом, поставщик уплачивает покупателю штраф в размере стоимости продукции, определенной в проекте контракта. В случае невыполнения в установленный срок государственного контракта по объему продукции поставщик уплачивает покупателю неустойку в размере 50% от стоимости недопоставленной продукции. Неустойка взыскивается до фактического исполнения обязательства с учетом недопоставленного количества продукции в предыдущем периоде поставки.

37. Понятие торгового посредничества
Коммерческое посредничество - это оказание посредником юридических и фактических услуг в осуществлении продаж (закупок) товаров за счет средств других лиц от своего имени или от их имени. Привлечение посредников расширяет зоны торговой деятельности коммерсантов, позволяет им проникать на такие рынки, где они сами не могут рассчитывать на успех из-за неизвестности в данном регионе либо незнакомства с особенностями торговли в нем. Если коммерсантом выдано, например, десять доверенностей разным лицам на ведение торговой деятельности, это означает, что десять субъектов в различных точках будут осуществлять такую же деятельность, что и сам коммерсант, умножая его доходы.
38. Понятие торгового представительства 

Коммерческим представителем может быть только КО или ИП. Коммерческое представительство: 1) это профессиональная деятельность представителя; 2) состоит в совершении множества или неопределенного количества действий; 3) носит возмездный характер; 4) может предусматривать совершение как юридических, так и фактических действий для представляемого.

Коммерческий представитель вправе действовать одновременно в интересах разных сторон в сделке с их согласия. Он не приобретает права собственности на получаемое имущество. Закон разрешает заключать с коммерческим представителем договор о полной материальной ответственности. Коммерческий представитель, как и любой предприниматель, освобождается от ответственности только при наличии обстоятельств непреодолимой силы. Он не вправе разглашать сведения, составляющие коммерческую тайну представляемого (принципала, доверителя). Коммерческий представитель вправе удерживать находящиеся у него вещи, которые подлежат передаче доверителю, в обеспечение своих требований по договору поручения.

39. Соотношение коммерческого посредничества и представительства.

Отношения посредничества неразрывно связаны с отношениями по представительству. Связь посредничества с представительством носит однонаправленный характер. Это означает, что посредничество предполагает отношения по представительству, тогда как представительство зачастую не связано с посредничеством. Представительство нередко возникает из закона, из трудового договора, из судебного решения.

Коммерческое посредничество следует рассматривать как оказание посредником юридических и фактических услуг в осуществлении продаж (закупок) товаров за счет средств других лиц от своего имени или от их имени.

Коммерческое представительство: 1) представляет собой профессиональную деятельность представителя; 2) как правило, состоит в совершении множества или неопределенного количества действий для представляемого; 3) носит возмездный характер; 4) может предусматривать совершение как юридических, так и фактических действий для представляемого.

40. Правовое регулирование посреднических и представительских отношений. 

Коммерческое посредничество и представительство регулируются также заключаемыми договорами. В ГК РФ предусмотрены следующие договоры коммерческого посредничества: поручение, комиссия и агентирование. Наряду с ними в торговой практике достаточно широко применяются регулирующие фактическое посредничество договоры об исключительной продаже товаров, дистрибьюторские контракты, договоры торгового агентирования (простого посредничества) и случайного посредничества. Их содержание определяется общими нормами договорного права и документами Международной торговой палаты о соответствующих договорах, имеющими значение торговых обычаев
41. Договор коммерческой комиссии, понятие и содержание

Договор коммерческой комиссии – это договор торгового предпринимательства. Содержание договора комиссии определяется ГК РФ. Одна сторона — комиссионер обязуется по поручению другой стороны — комитента за вознаграждение совершить одну или несколько сделок от своего имени, но за счет комитента. Договор комиссии может быть заключен на определенный срок или без указания срока его действия, с указанием или без указания территории его исполнения. Договор может заключаться с условием относительно ассортимента товаров, являющихся предметом комиссии. По поручению комитента комиссионер находит на рынке покупателей (продавцов), самостоятельно проводит переговоры с ними и сам заключает от своего имени, но за счет комитента договор купли-продажи с лицом, которое предложит наиболее выгодные условия..

Три группы оснований ответственности комиссионера перед комитентом:
1) за допущенные нарушения условий договора комиссии.;

2) за неисполнение сделки третьим лицом, т. е. за нарушение заключенной им сделки со стороны третьего лица.

3) за такие действия, которые повлекли для комитента невозможность получить возмещение убытков от третьего лица за нарушение им обязательства по заключенной сделке. 
42. Общая характеристика договора коммерческого поручения

Поручение — это договор, в силу которого одна сторона — поверенный обязуется совершить от имени и за счет другого лица — доверителя определенные юридические действия. Права и обязанности по сделке, совершенной поверенным, возникают у доверителя. Договор поручения направлен на предоставление юридических услуг. В торговом предпринимательстве поручение характеризуется особыми чертами, постепенно обособляясь в самостоятельный вид договора. Для учета специфики такого договора используется термин «коммерческое поручение». В практике широко применяются как разовые, так и долгосрочные или постоянные поручения на совершение торговых сделок. Здесь в качестве поверенных выступают торговые и иные представители. Подобную работу ведут различные посреднические фирмы, заключающие договоры от имени и за счет доверителя. Такую деятельность осуществляют индивидуальные предприниматели: торговые и финансовые брокеры, маклеры. Содержание прав и обязанностей поверенного определяется рядом документов, прежде всего — договором поручения. В нем указываются содержание необходимых юридических действий, сроки их исполнения, размер и порядок уплаты вознаграждения.
43. Агентирование: правовое регулирование, сущность договора

Это гражданско-правовой договор, согласно которому одна сторона (агент) обязуется за вознаграждение совершать по поручению другой стороны (принципала) юридические и иные действия от своего имени, но за счет принципала либо от имени и за счет принципала. Если агент совершает сделку с третьим лицом за счет принципала, но от своего имени, то приобретает права и становится обязательным по сделке агент, хотя бы принципал и был назван в сделке или вступил с третьим лицом в непосредственные отношения по ее исполнению. По сделке, совершенной агентом с третьим лицом от имени и за счет принципала, права и обязанности возникают непосредственно у принципала. А. д. заключается на определенный срок или без указания срока его действия. В зависимости от того, какие действия: юридические или фактические выполняет агент для принципала, а также в зависимости от того обстоятельства — от чьего имени действует агент при выполнении таких действий (от своего или от имени принципала) и ведут ли такие действия к заключению сделок, агентский договор может быть квалифицирован как договор поручения или договор комиссии.

44. Понятие и общая характеристика договоров, содействующих торговле

Договор на проведение маркетинговых исследований. Под маркетинговым договором мы будем понимать договор на проведение маркетинговых исследований, работ и/или оказание маркетинговых услуг. предмет маркетингового договора включает: поиск оптимального контрагента для продажи/покупки товара или услуги, производимой заказчиком; проведение предварительных переговоров от имени заказчика; разработка проекта договора купли-продажи между заказчиком и найденным исполнителем контрагентом.

Договор на создание рекламной продукции. Договор на создание рекламной продукции по своей природе является договором подряда. Предметом договора подряда является определенный материальный результат выполненной работы. В случае с рекламой - ее оригинал-макет.

Договор на распространение рекламы. 
Договоры на предоставление коммерческой информации и ее переработку. 
Договор хранения. По договору хранения одна сторона (хранитель) обязуется хранить вещь, переданную ей другой стороной (поклажедателем), и возвратить эту вещь в сохранности. Является реальным. Сторонами договора хранения являются поклажедатель и хранитель. Поклажедателем может быть любое физическое или юридическое лицо, в том числе не обязательно собственник имущества, но и иное управомоченное лицо. В качестве хранителей могут также выступать как граждане, так и юридические лица: принимать имущество на хранение могут любые из них, если только их учредительные документы этого прямо не исключают. Вместе с тем для заключения отдельных видов договоров хранения и для хранения отдельных видов имущества требуется наличие специальной лицензии.

Коммерческая франшиза (концессия). Вид отношений между рыночными субъектами, когда одна сторона (франчайзер) передаёт другой стороне (франчайзи) за плату (роялти) право на определённый вид бизнеса, используя разработанную бизнес-модель его ведения. 
45.  Понятие и элементы договора на проведение маркетинговых исследований

Маркетинговые договоры принадлежат к типу договоров на выполнение работ. Результатом проведения маркетингового исследования является подготовленный исполнителем и содержащий необходимые данные отчет, который, в свою очередь, может быть предметом торговых сделок. В самом договоре маркетинга должен быть определен его предмет. Это — наименование работы с отсылкой к заданию на проведение. Должны быть указаны руководящие документы, в соответствии с которыми выполняется работа. 

Устанавливается общий срок выполнения работ, порядок сдачи работ. В договоре определяются стоимость работ и порядок расчетов. Результатом работ являются выводы и рекомендации, подготовленные исполнителем на основе исследования и излагаемые в отчете. Спецификой маркетинговых работ служит конфиденциальный характер, недопустимость передачи другим лицам не только результатов исследования, но также задания на проведение исследования и всех рабочих материалов.

В договоре может предусматриваться ответственность маркетолога, например, в виде обязанности возврата части полученной платы при недостижении спрогнозированных результатов. При обнаружении недостатков в маркетинговых работах исполнитель обязан безвозмездно произвести необходимые дополнительные работы. 

46. Правовое регулирование рекламных отношений. Рекламные договоры

Отношения, возникающие в процессе производства, раз​мещения и распространения рекламы регу​лируются Законом РФ «О рекламе». Целями указанного ФЗ являются за​щита от недобросовестной конкуренции в области рекла​мы, предотвращение и пресечение ненадлежащей рекла​мы, способной ввести потребителей рекламы в заблужде​ние или нанести вред здоровью граждан, имуществу граж​дан или юридических лиц, окружающей среде либо вред чести, достоинству или деловой репутации указанных лиц, а также посягающей на общественные интересы, принци​пы гуманности и морали.

Законодательство РФ о рекламе состоит из данного Фе​дерального закона «О рекламе» и принятых в соответст​вии с ним иных федеральных законов. Отношения, возникающие в процессе производства, размещения и распрост​ранения рекламы, могут регулироваться также указами Президента РФ, НПА Прави​тельства РФ и НПА ФОИВ.

Рекламные договоры, по большей части, относятся к договорам на возмездное оказание услуг. Этим договорам посвящена глава 39 Гражданского кодекса РФ. Глава эта достаточно либеральна и предоставляет большие возможности сторонам самостоятельно устанавливать свои взаимные права и обязанности. 
47. Информация в торговле. Информационный договор

В связи с переходом к рыночной экономике резко возросла потребность в информационно-консультационных услугах. Данные услуги могут быть самостоятельным предметом договора, а также одним из условий или составляющих договоров с иными условиями. Стороной по договору может быть как специализирующаяся на консалтинге фирма, так и компания, для которой консалтинг - лишь одно из направлений деятельности. Консалтинг - деятельность по консультированию клиентов по экономическим и правовым вопросам. Помимо консалтинга к информационно-консультационным услугам относится и маркетинговые исследования. Как правило, оплата производится за фактически оказанные услуги; и своевременно поставленную информацию. 

Такого рода договоры носят долгосрочный характер: обмен информацией осуществляется в режиме и по регламенту, определяемым соглашением сторон с учетом их технических возможностей. Заказчик по данному договору либо представляет исходную информацию и получает от исполнителя ее в обработанном виде, либо получает уже готовую информацию, накопленную владельцем информационных ресурсов. Поскольку закон пока не дает легальных понятий "информационных и консультационных услуг", на практике данные договоры заключаются как договоры о совместной деятельности или взаимном сотрудничестве.

48. Правовое регулирование договора хранения товаров

Договор хранения. По договору хранения одна сторона (хранитель) обязуется хранить вещь, переданную ей другой стороной (поклажедателем), и возвратить эту вещь в сохранности. Является реальным. Сторонами договора хранения являются поклажедатель и хранитель. Поклажедателем может быть любое физическое или юридическое лицо, в том числе не обязательно собственник имущества, но и иное управомоченное лицо. В качестве хранителей могут также выступать как граждане, так и юридические лица: принимать имущество на хранение могут любые из них, если только их учредительные документы этого прямо не исключают. Вместе с тем для заключения отдельных видов договоров хранения и для хранения отдельных видов имущества требуется наличие специальной лицензии.

Основная цель договора состоит в сохранности вверенного имущества. В случае, когда для обеспечения сохранности товаров требуется изменить условия их хранения, товарный склад вправе самостоятельно осуществить необходимые меры. Договор хранения в коммерческих отношениях считается платным, если иное не предусмотрено соглашением сторон или НПА. Плата вносится по окончании хранения либо уплачивается по истечении каждого периода, определяемого сторонами. В плату за хранение включаются все расходы хранителя, если иное не установлено договором. Плату за агентские услуги целесообразно определять и взимать отдельно. Ответственность хранителя в коммерческих отношениях носит общий характер. Хранитель возмещает убытки от несохранности товара в полном объеме.
49. Страхование в торговле

Главной опасностью для любой торговой компании является повреждение или утрата товара. Как правило, имущественное страхование выступает в комплексе со страхованием грузоперевозок: торговые компании заинтересованы в том, чтобы товар был защищен от рисков. Что касается покрываемых рисков, товарные запасы могут быть застрахованы от пожаров и стихийных бедствий, повреждений в различных инженерных коммуникациях и системах, но самое главное - от злоумышленных действий третьих лиц и даже от террористических актов. Для защиты от этих рисков были созданы механизмы страхования гражданской ответственности. В частности, может быть застрахована ответственность производителя товара. Наличие страхования позволяет избежать необходимости возмещать нанесенный по чужой вине ущерб из собственных средств.

Самым удобным способом организации страхования гражданской ответственности в торговом комплексе является заключение единого договора, который будет покрывать ответственность каждого субъекта перед любым другим. Возможно, к примеру, создание общего полиса страхования гражданской ответственности для всех арендаторов. Существуют и более мягкие варианты — от составления списка рекомендуемых страховщиков и условий страхования для арендаторов до предоставления им полной свободы решений. 

50. Договор коммерческой франшизы

Принято различать следующие виды франчайзинга:

1) коммерческий, применяемый в сфере торговли. Здесь одна сторона передает, а вторая получает право на реализацию товаров с использованием торговых технологий, маркетинговых приемов, методов продажи, а также под фирменным именем головной организации.;

2) производственный, дающий субъекту право на изготовление и реализацию товаров с использованием приемов, технологий и ноу-хау ведущей организации, ее фирменного наименования и товарных знаков;

3) деловой, применяемый в сферах обслуживания, общественного питания (где он впервые и возник), обучения и др.

Сторонами в договоре франшизы являются правообладатель (франчайзер) и пользователь (франчайзи). 

Договор должен быть заключен в письменной форме. Несоблюдение письменной формы договора влечет его недействительность. Договор франшизы (коммерческой концессии) регистрируется органом, осуществившим регистрацию юридического лица, выступающего в качестве правообладателя. Договор, содержащий условие об использовании объектов, охраняемых в соответствии с патентным законодательством, кроме того, подлежит регистрации в федеральном патентном ведомстве. При несоблюдении этого требования договор считается ничтожным.
51. Общая характеристика договора транспортной экспедиции

Договор транспортной экспедиции иногда ошибочно определяют как договор перевозки и рассматривают вместе с транспортными договорами. По своей природе данный договор относится к группе агентских договоров. Отличительные черты договора транспортной экспедиции определяются сферой применения. Здесь услуги юридического и фактического характера оказываются в связи с процессом перевозки товара. Существуют книжная, почтовая, денежная экспедиция, но они также связаны с перевозкой соответствующего имущества. Вне перевозки никакого экспедирования не бывает. 

По договору транспортной экспедиции одна сторона, экспедитор, обязуется за вознаграждение и за счет другой стороны, клиента, выполнить или организовать выполнение определенных договором услуг, связанных с перевозкой грузов. Итак, соглашение касается услуг, связанных с перевозкой, но не собственно перевозки.

Экспедитор отвечает за несохранность груза лишь при наличии его вины. При этом согласно ГК РФ если экспедитор докажет, что нарушение обязательства вызвано нарушением договора перевозки, то он отвечает перед клиентом по тем же правилам, по которым перед экспедитором отвечает соответствующий перевозчик. 

52. Организационные договоры в торговле: понятие, сущность

Организационный договор - это соглашение об упорядочении взаимосвязанной деятельности двух и более лиц, определяющее процедуру возникновения и общие условия исполнения конкретных имущественных обязательств в последующем, и (или) мерах, направленных на повышение эффективности этой деятельности. Организационные договоры могут являться предпосылкой заключения его участниками любых видов имущественных договоров. Спецификой организационных договоров является то, что предусматриваемые ими организационные, производственные, технологические усовершенствования осуществляются за счет одной из сторон. Затраты на указанные цели не компенсируются другой стороной, не распределяются между участниками. Однако положительный результат произведенных улучшений используется одновременно обоими участниками договора.

53. Организац-ые договоры о взаимной деят-ти по снабжению и сбыту товаров.

Основной формой взаимодействия является создание несколькими производственными либо оптовыми торговыми организациями на договорной основе снабженческих или сбытовых структур. Порядок деятельности создаваемой снабженческой или сбытовой организации определяется заключаемым ее учредителями организационным договором. В таком договоре предусматривается расширение объемов сбыта товаров за счет предложения к продаже имеющегося у сторон более широкого (чем у каждого в отдельности) ассортимента изделий, разведения конкурирующих товаров на разные потребительские рынки. Относительно снабжения предусматриваются возможность и порядок займа одними из учредителей ресурсов из имеющихся неиспользуемых запасов других партнеров, обмена различных ресурсов и т.п. Определяется порядок распределения прибыли от деятельности снабсбытовой структуры пропорционально вложенному капиталу либо уровню продаж товаров каждого учредителя.
54. ОД об образовании контрактных объединений

Таковы договоры о простом товариществе, о создании финансово-промышленной группы, договоры между центральным и зависимыми звеньями холдинга о принятии управленческих решений и др. Договоры о создании контрактного объединения требуют урегулирования в них разных вопросов в зависимости от характера стоящих перед субъектами задач. Так, заключение договора о создании простого товарищества (ст. 1041 ГК РФ) предполагает определение в нем: а) видов и стоимости имущества и иных благ, вносимых каждым из товарищей в общее дело; б) порядка учета общего имущества товарищей, а также произведенной продукции и полученных доходов на отдельном балансе; в) поручения о ведении общих дел одному из товарищей; г) систематического распределения прибыли, полученной товарищами в результате совместной деятельности.
55. ОД об организации перевозок товаров

Они определяют общие условия выполнения отдельных договоров перевозки. В договоре об организации перевозок грузов могут полно и детально определяться положения, единые для транспортной деятельности сторон. Так, в договоре согласовываются минимальные и максимальные объемы грузов, предъявляемых к перевозке ежемесячно (подекадно, ежесуточно), определяются условия о месте передачи и приема вагонов, порядке погрузки (выгрузки) грузов, видах и количестве механизмов, используемых при погрузочно-разгрузочных работах и др. Могут быть предусмотрены условия, отражающие специфические особенности перевозки определенных видов грузов и подлежащие учету при каждой конкретной отправке таких грузов

56. ОД м/у организац-ми разл-х видов транспорта об обеспечении перевозки грузов

Таковы узловые соглашения организаций железнодорожного и водного транспорта, договоры на централизованный завоз и вывоз грузов автотранспортными организациями на станции (порты, пристани, аэропорты) и др. Предметом таких договоров являются взаимоотношения между различными транспортными организациями по поводу перевозки грузов. Существует немало других организационных договоров, которые могут использоваться для содействия торговому обороту

57. Понятие международной торговой сделки

В науке МЧП не существует унифицированного определения понятия «международный коммерческий контракт». Для того чтобы коммерческий контракт был признан международным, необходимо наличие в совокупности двух признаков. Основной признак - на территории различных государств должны располагаться главные коммерческие предприятия контрагентов - продавца и покупателя. Дополнительный признак - в том, что на территории различных государств должны располагаться пункты:

отправления и назначения проданного товара;

совершения оферты и акцепта;

заключения и исполнения договора.

Таким образом, современное понимание международного характера торгового договора предполагает, что он имеет коммерческую природу (т.е. заключен в коммерческих целях, а не с целью индивидуального потребления) и включает иностранный элемент в виде нахождения коммерческих предприятий продавца и покупателя на территории разных государств.

58. Форма международного торгового оборота

Существуют две формы международного коммерческого контракта - устная и письменная. Первая предполагает наличие устной договоренности сторон о заключении контракта. Вторая предусматривает фиксацию волеизъявления сторон на материальном носителе, под которым понимается как наличие единого документа, подписанного обоими контрагентами, так и сообщения, переданные по телеграфу, телефаксу, телетайпу. Венская конвенция ООН 1980 г. допускает заключение международного коммерческого контракта в любой форме, в том числе и в устной. 

Форма внешнеэкономической сделки, хотя бы одной из сторон которой является российское юридическое лицо, подчиняется независимо от места совершения этой сделки российскому праву. Это правило применяется и в случаях, когда хотя бы одной из сторон такой сделки выступает осуществляющее предпринимательскую деятельность физическое лицо, личным законом которого является российское право. 
59. Существенные условия международного коммерческого контракта

Международный коммерческий контракт может быть заключен путем составления одного документа, подписанного сторонами. Он может быть заключен и путем обмена письмами, телеграммами, телефонограммами, телефаксами и т.д., подписанными стороной, которая их направляет. В этом случае процесс заключения контракта начинается с предложения вступить в контрактные правоотношения, которое называется офертой. Лицо, которое направляет оферту, именуется оферентом. Согласие с предложением о заключении контракта (принятие предложения) называется акцептом, а лицо, от которого он исходит, - акцептантом. Не признаются офертой прейскуранты, проспекты, тарифы, рекламные объявления. Согласно нормам национального законодательства в оферте должны содержаться все существенные условия будущего контракта. 

ГК РФ предусматривают, что существенными условиями договора поставки являются наименование и количество товара, а также срок поставки. Такие условия, как цена и качество товара, по общему правилу, не являются существенными в силу закона. Оферта, направленная конкретному лицу, должна быть получена адресатом оферты. До тех пор, пока оферта не прибудет к контрагенту, она не влечет никаких юридических последствий. До момента получения оферты адресатом и сам оферент юридически не связан сделанным им предложением, которое может быть им отменено.  Заключение контракта предполагает акцепт оферты. Акцепт юридически налицо, когда ответ о согласии с офертой не содержит отклонений от нее. 

60. Порядок заключения международного коммерческого контракта

Международный коммерческий контракт может быть заключен путем составления одного документа, подписанного сторонами. Он может быть заключен и путем обмена письмами, телеграммами, телефонограммами, телефаксами и т.д., подписанными стороной, которая их направляет. В этом случае процесс заключения контракта начинается с предложения вступить в контрактные правоотношения, которое называется офертой. Лицо, которое направляет оферту, именуется оферентом. Согласие с предложением о заключении контракта (принятие предложения) называется акцептом, а лицо, от которого он исходит, - акцептантом. Не признаются офертой прейскуранты, проспекты, тарифы, рекламные объявления. Согласно нормам национального законодательства в оферте должны содержаться все существенные условия будущего контракта. 

ГК РФ предусматривают, что существенными условиями договора поставки являются наименование и количество товара, а также срок поставки. Такие условия, как цена и качество товара, по общему правилу, не являются существенными в силу закона. Оферта, направленная конкретному лицу, должна быть получена адресатом оферты. До тех пор, пока оферта не прибудет к контрагенту, она не влечет никаких юридических последствий. До момента получения оферты адресатом и сам оферент юридически не связан сделанным им предложением, которое может быть им отменено.  Заключение контракта предполагает акцепт оферты. Акцепт юридически налицо, когда ответ о согласии с офертой не содержит отклонений от нее. 

