Блок 1
1.Уроки прошлого и истоки возникновения аналитической журналистики. 
Начало такого рода журналистика ведёт со Средневековья, когда известные купеческие семейства общались между собой. В 1882 году Чарльз Доу, Эдвард Джонс и Чарльз Бергстрессер организовали службу доставки новостей в инвестиционные компании Уолл-стрита, а в 1889 году стало выходить старейшее издание деловой тематики The Wall Street Journal.Первым деловым журналистом считают Айду Тарбелл, которая в начале века писала о нефтяном гиганте Standard Oil. Среди продолжателей её традиций называют Ричарда Ламберта, одного из редакторов Financial Times, создавшего школу журналистики, «выпускники» которой специализировались на экономике, бизнесе, финансах и маркетинге, анализе главных событий в стране. Аналитическая журналистика – жанр журналистики, подразумевающий обязательное наличие ярко выраженного аналитического начала, приоритетность компетентного, порой научного, осмысления проблемы или процесса над простым информированием, констатацией факта. Предметом аналитической журналистики нечасто становятся текущие события, исторически этот жанр журналистики не относится к оперативным. Зато обязательным признаком этого жанра является наличие в публикации элементов прогностики, определения путей и методов решения рассматриваемой проблемы. Аналитическая журналистика в истории отечественной журналистики никогда не была жанром, массово востребованным читающей публикой, имела свою адресную аудиторию. Отечественная наука традиционно относит к аналитической журналистике следующие жанры: корреспонденции и статьи; обозрения; обзоры СМИ; рецензии; аналитические корреспонденции и статьи; комментарии; репортаж. Аналитическая корреспонденция нацелена на выявление причин какого-либо одиночного феномена и возможной тенденции его развития, определение его ценности. Аналитическая статья направлена на объяснение взаимосвязанного ряда явлений, обобщенное определение тенденций, закономерностей их взаимодействия, установление их ценности, формирование прогноза развития. Обозрение преследует цель сообщить читателю о важнейших событиях, случившихся, например, за определенный период времени, выявить их причины, значимость для аудитории, взаимосвязь. Обзор печати, радио- и телевыступлений знакомит аудиторию с продукцией СМИ, давая ей оценку. Рецензии выявляют внутренний смысл и специфику произведений, соответствие первоисточнику, а также рассматривают ценность для аудитории тех или иных книг, кинофильмов, спектаклей и т.п. Комментарий обычно дает оценку каким-то уже известным аудитории событиям, явлениям, указывая на их причины и акцентируя внимание аудитории на мнениях компетентных в данных вопросах лиц. 
2.Аналитика и аналитическая печать в условиях политического тоталитаризма и административно-командной экономики. Режим тоталитарного государства, культ личности Сталина наложили глубокий отпечаток на работу прессы. Во время политических процессов 30-х гг. тон всей советской журналистике задавала «Правда». Настойчивое проведение СМИ авторитарной идеологии способствовало тому, что она проникала во все сферы не только экономической, но и духовной жизни общества, в том числе в журналистику. Она оказалась полностью подчиненной административно-командной системе и лишенной самой незначительной самостоятельности. Все заметнее на страницах периодических изданий становится очерк. Его различная тематическая направленность приводит к внутреннему разделению очерка по различным типам и видам. Одно из ведущих мест занял индустриальный очерк. Им мастерски владел Б. Горбатов, сделавший его главным действующим лицом человека труда, обуреваемого жаждой творческого созидания. Знакомство с героями очерков Б. Горбатова «Чугун», «Риск», «Коминтерн», «Гребенка» и других поможет понять духовный мир автора, его пристрастие к натурам мужественным. В публицистике 30-х гг. особо выделялся и сельскохозяйственный очерк. Новым чертам в облике страны посвящался путевой очерк. Это в первую очередь очерки М. Горького «По Союзу Советов». В 30-е гг. расцветает талант М. Кольцова – репортера, очеркиста, фельетониста.  Административно-командная система, используя политическую и организаторскую силу журналистики, направляла ее на привлечение широких слоев населения к самоотверженному труду по восстановлению народного хозяйства, на усиление идеологической пропаганды. С окончанием войны возникла острая необходимость в перестройке и дальнейшем развитии прессы, в изменении характера ее работы.После ВОВ – обожествление Сталина. Сформировалось ТВ, система подготовки профессиональных кадров. Особое место в структуре всей советской печати первых послевоенных лет занимала газета «Культура и жизнь». Будучи органом отдела пропаганды и агитации ЦК ВКП(б), она в условиях тоталитарного режима выполняла функции директивного органа, указания которого были обязательны для прессы и других идеологических институтов.
3.Аналитические издания советского периода. 
Специализированная пресса прошлых периодов. «Правда» (1912—н.в.) — всесоюзная газета, долгое время бывшая ежедневным центральным органом Коммунистической партии и наиболее влиятельным советским изданием, фактически — главной газетой страны. День выпуска ее первого номера — 5 мая — был объявлен «Днём печати». В 1975 году тираж газеты достиг 10,6 млн экз.  "Экономическая газета", еженедельник ЦК КПСС. Издаётся с ноября 1918 (первоначальное название "Экономическая жизнь"). Была органом ВСНХ и экономических наркоматов, с середины 1921 — орган Совета труда и обороны, с 1931 — Госплана и Наркомфина СССР, пяти союзных банков и ЦК Союза финбанковских работников. С ноября 1937 называлась "Финансовой газетой". С начала Великой Отечественной войны до 1956 не выходила. В феврале 1956 возродилась под названием "Промышленно-экономическая газета" как орган Государственного комитета Совета Министров СССР по новой технике. В июне 1960 реорганизована в ежедневный орган ЦК КПСС — "Э. г.", с августа 1961 — еженедельник ЦК КПСС. "Э. г." пропагандирует экономическую политику КПСС, мобилизует массы на её успешное осуществление. Основное внимание уделяется экономической теории, освещению передового опыта экономической работы, социалистического соревнования за повышение эффективности и качества работы. Награждена орденом Трудового Красного Знамени (1971). Тираж (1978) около 850 тыс. экз. Среди многочисленных бульварных, информационно-рекламных, развлекательных и политизированных (многопартийных) изданий особое место заняла специализированная печать, нацеленная на информационное обслуживание специфических интересов аудитории. Считается, что специализированная пресса - явление в журналистике второго порядка («второэтажного»). Массовые газеты универсального типа («все и для всех») играют главную роль в ориентации читателя в социуме. Специализированные же издания удовлетворяют интересы аудитории в дополнительной информации, рассчитанной на половозрастные особенности аудитории и ее различные интересы в различных сферах жизнедеятельности. В некоторых чертах эта структура была порождена советской системой журналистики. Но сам феномен специализации газет по социально-демографическим и проблемно-тематическим направлениям не только сохранился, но и типологически значительно расширился. Практически по каждой сфере жизни имелся специализированный журнал: "Юный натуралист", "Природа", "Театр", "Кино", "Техника молодежи", "Наука и жизнь", "Химия и жизнь".
4.Аналитическая  альтернативная журналистика переходного периода и становления демократии в Казахстане.  Переходный период в развитии общества, в том числе и сфере журналистики, открыто начался в 1985 году, после провозглашения в СССР политики перестройки. Это привело к постепенной ликвидации цензуры и жесткого идеологического контроля, развитию гласности, расширению свободы журналистской деятельности, формированию независимых СМИ. Следует отметить, что в казахстанской журналистике эти процессы проходили во-первых, вслед за российской, во-вторых, медленнее, чем в российской журналистике. На страницах газет появились материалы об изменениях в управлении экономикой, критика застойного периода, освещение хода реформ. Появились печатные органы новых политических партий. Одним из главных достижений стало освещение белых пятен Отечественной истории в СМИ и официальная реабилитация деятелей алашского движения и репрессированных представителей казахской интеллигенции. При этом политизированность СМИ все еще сохранялась. Это можно было проследить на примере освещения декабрьского восстания 1986 года. В то же время, при явно пропагандистском подходе, возник эффект становления и совершенствования национального самосознания и активизации общественно-политического движения в обществе, в котором пресса, радио и телевидение выступают как демократические СМИ.  Окончательное отторжение зависимости казахстанских СМИ от политических тенденций всеобщей государственности произошло с принятием Декларации о государственном суверенитете Казахстана в 1990 г. Появились первые независимые газеты, радио и телеканалы. СМИ разделились на государственные и коммерческие. Изменился формат вещания электронных СМИ, появились новые рубрики, изменилась тематика материалов. Широкое освещение получили выборы первого Президента Республики Казахстан в 1991 году, обсуждение проектов государственных символов РК. Основной политической тематикой стало межнациональное согласие и политическая стабильность. Средства массовой информации стали играть важную роль в демократических преобразованиях общественной жизни, стали трибуной для партий и движений за участие в политической, социально-экономической жизни общества. Партийная пресса постепенно уступает место независимой прессе. На страницах газет, на радио и телевидении идет обсуждение проектов законов о земле, закона о СМИ и дополнениях к нему, освещение внешнеполитического курса республики, долгосрочных и стратегических приоритетов во внешней и внутренней политике Казахстана. С изменением подхода к деятельности СМИ изменились и приоритеты исполнительных функций в журналистике Казахстана, они стали более выраженными в информативном и контролирующем плане в рамках всеобщей демократизации государства.
5.Причины возникновения альтернативной печати. Первым на взаимосвязь альтернативной периодической печати с новыми общественно-политическими организациями обратил внимание историк и журналист, в настоящее время Президент информационно - экспертной группы «Панорама» В. Прибыловский. Его работа «Самиздат и новые политические партии» 7 была опубликована в 1990 г. в газете «Содействие», которая сама является представительницей альтернативной периодической печати. Кроме общего обзора периодики, издаваемой общественно - политическими объединениями, автор указывает на активное участие «самиздата» (альтернативной периодической печати) в общественно - политической жизни страны и деятельности новых политических объединений. Термин «альтернативная пресса» был впервые введен политологом Л. Тимофеевой в диссертационном исследовании «Альтернативная печать как феномен качественных изменений в политическом процессе в России (середина 80-х - 90-х годов)®8. Кроме научных интересов автор был связан с объектом исследования практической деятельностью. На протяжении нескольких лет Л. Тимофеева была главным редактором бюллетеня «Парт - информ», освещавшего хронику деятельности политических и общественных организаций Российской Федерации. Кроме того, что работа Л. Тимофеевой явилась первым научным исследованием, посвященным проблемам альтернативной периодической печати, многие выводы сделанные автором имеют практическую ценность при изучении данного материала. Анализируя условия возникновения изучаемого предмета, Л. Тимофеева утверждает что «альтернативная печать проявляет себя в момент нестабильности политической системы, когда та неадекватно воспринимает сигналы окружающей среды, и выходит из него в момент ее стабилизации». Альтернативные политические периодические издания стали неотъемлемой частью общественной жизни страны.
6.  Особенности формирования аналитической журналистики в России и Казахстане в сегодняшней России в процессе демократизации и других общественно-политических перемен средствам массовой информации и коммуникации приписываются довольно значительные роль и влияние. Аналитическая журналистика – одна из сред, образующих интеллектуально-политический ландшафт современной России. И, возможно, один из критериев цельности идейно-политического поля – способность «аналитиков» видеть в нем свое место. Начавшийся в России процесс формирования информационного общества превращает средства массовой информации и коммуникации в актуальный объект исследования. Трансформационный кризис, охвативший страну, или же модернизация вдогонку охватили все без исключения стороны жизнедеятельности российского общества, в том числе и средства массовой информации. Хотя в первую очередь задача журналистики — сделать информацию общедоступной, но в то же время журналистика является сферой гражданского общества и поэтому она вправе требовать от аудитории участия в дискуссиях и решениях, вынося на ее обсуждение общественно значимые проблемы. Аналитическая журналистика как раз и составляет основное содержание качественной прессы: тщательно сопоставляя между собой факты, журналисты-аналитики трактуют новость, комментируют ее и даже прогнозируют будущее. Образно говоря, аналитическая журналистика координирует деятельность общества. В Казахстане аналитическая журналистика находится в процессе развития. У нас мало журналистов, которые пишут именно аналитические статьи. И мало изданий, которые специализируются  на аналитике. Но я думаю, что в скором времени все изменится и аналитическая журналистика в Казахстане перейдет на новый уровень
7.  Политическая и экономическая ситуация в первые годы независимости  Распад Советского Союза и образование новых независимых государств сопровождался не только коренным изменением их политической системы, но и глубочайшим экономическим кризисом, социальными конфликтами, которые во многих странах постсоветского пространства принимали вооруженный характер. Абсолютное большинство населения бывшего СССР оказалось за чертой бедности. Не исключением был и Казахстан. Разрыв экономических и хозяйственных связей привел к системным нарушениям в обеспечении жителей молодой республики самым необходимым – даже в крупных городах и областных центрах наблюдались перебои с поставкой электроэнергии, газа, отопления, горячей и холодной водой. На предприятиях не выплачивались зарплаты, жизненно необходимый минимум продуктов питания выдавался по карточкам. Закрывались социальные объекты – детские сады, школы. Ярким индикатором социального самочувствия населения в этот период служат показатели миграционных процессов. Отрицательное сальдо миграции (превышение числа выбывших за пределы РК граждан над прибывшими) в 1994 году составило минус 406679 человек. Резко снизились показатели рождаемости, так естественный прирост населения сократился с 218850 человек в 1991 году до 68066 человек в 1998 году. Статистики называют подобное явление «демографическая яма», «выбраться» из которой в короткий исторический период способно далеко не каждое государство. Наряду с традиционными категориями населения, нуждающимися в социальной поддержке – пенсионерами, людьми с ограниченными физическими возможностями, детьми и подростками, в трудной жизненной ситуации оказалась значительная часть трудоспособного населения – молодые семьи, студенты, молодые специалисты. С первых дней независимости Казахстана Президент Н. Назарбаев взялся за укрепление государственной власти, стратегической целью было определено построение суверенного государства с сильной президентской властью. Благодаря инициативам Первого Президента началось реформирование всех сфер жизнедеятельности казахстанского общества. Формирование новых экономических отношений, денежно-кредитной, бюджетной и таможенной систем потребовало кардинального изменения управленческой, духовно-культурной, научно-образовательной политики. Обстановка требовала быстрых, нередко непопулярных решений. Глава государства своими указами провел в жизнь те законы, без которых модернизация страны и общества была бы просто невозможна. В 1995 году, до принятия новой Конституции, за короткий промежуток времени было издано 140 указов Президента Казахстана, имеющих силу закона. Развитию экономики, формированию устойчивой банковской системы способствовал блок рыночных законов – "О земле", "О недрах и недропользовании", "О нефти", "Об иностранных инвестициях". Именно тогда проявились политическая воля и решимость Президента Н. Назарбаева, наметившего путь казах­станской модернизации. Ее специфика заключалась в осуществлении в первую очередь экономических реформ, а затем политических. Первый Президент Казахстана выполнил свои обещания перед народом: были достигнуты реальные результаты в экономике, успешно преодолен трудный переход к рыночным отношениям. За годы своего правления Глава государства выстроил четкую властную вертикаль, укрепил государственность, сформировал социально ориентированную рыночную экономику. Казахстанцы стали свидетелями тщательно выверенного плана масштабных экономических и политических преобразований. Сегодня наша страна находится в тройке самых быстрорастущих экономик мира. Если в начальный период независимости ВВП на душу населения составлял не более 700 долларов, то в текущем году этот показатель достигнет 12 600 долларов.
8.Система изданий, публикующих аналитическую (политическую, экономическую) информацию  Журнал Petroleum– деловое аналитическое отраслевое издание. Его аудитория – люди, принимающие решения в нефтегазовой сфере. Миссия журнала – быть информационным ресурсом для объективного отображения текущей ситуации в нефтегазовой сфере и обсуждения ее перспектив; для представления интересов Казахстана и крупных государственных корпораций на мировом нефтегазовом пространстве. Издатель и главный редактор журнала – Олег Червинский, член Союза журналистов Казахстана, академик Академии журналистики Казахстана, обладатель гран-при конкурса журналистского мастерства «Энергия пера», проведенного НК «КазМунайГаз» и ассоциацией KAZENERGY к 110-летию казахстанской нефти. В 2012 году журнал Petroleum в лице его главного редактора стал лауреатом премии Союза журналистов Казахстана в номинации «Экономическое обозрение». Журнал Oil&Gas of Kazakhstan издается с 1996 года и на сегодняшний день является лучшим аналитическим изданием, посвященным проблемам нефтегазовой отрасли Казахстана. Материалы журнала посвящены мониторингу инвестиционного климата в стране, состоянию дел в казахстанской нефтегазовой отрасли и новым проектам, которые будут реализовываться в этой сфере. Кроме того, журнал публикует многочисленную статистику по отрасли: объемы добычи и переработки углеводородов, Все материалы, публикуемые в журнале, готовятся с обязательным привлечением транспортные тарифы и др.экспертов из казахстанских и зарубежных нефтяных и консалтинговых компаний. Журнал выходит один раз в два месяца на русском и английском языках. Деловой, обзорно-аналитический журнал «Exclusive» издается с апреля 2002 года. Журнал «Exclusive» рассчитан на широкий круг читателей и ориентирован на деловую читательскую аудиторию. «Exclusive» отмечен дипломами и призами ряда министерств, национальных корпораций и крупнейших казахстанских и иностранных компаний. В 2006 году  коллектив обзорно-аналитического журнала «Exclusive» был награжден Грантом Президента Республики Казахстан Назарбаева Н.А. как издание, наиболее объективно и качественно освещающее экономическую деятельность страны. В журнале работают высокопрофессиональные журналисты, имеющие ряд премий и наград. Дизайн и полиграфия позволяют добиться высокого качества размещаемых в журнале материалов. Предоставление точной,  объективной информации – основа редакционной политики журнала «Exclusive». При написании материалов журналисты редакции «Exclusive» руководствуются следующими принципами:
-применение аналитических инструментов;
-сжатое, насыщенное и понятное содержание;
-смелость и оригинальность мысли, ненавязчивое мнение;
-авторы журнала смотрят в будущее, но не забывают о настоящем и прошлом.
«Exclusive» сегодня — это серьезное аналитическое издание с беспристрастной, компетентной оценкой ситуации в стране и мире.
9.  Газетная и журнальная периодика как основные форматы аналитической журналистики Газетно-журнальная журналистика — одна из разновидностей журналистики при классификации по критерию используемой технологии производства массовой информации. Является первой по времени возникновения среди современных разновидностей журналистики также включающих телевизионную и радиожурналистику, фотожурналистику, Интернет-журналистику. Жанр газетной журналистики — это способ и форма производства публикации газетным журналистом. За основу мы берем функциональное деление жанров на информационные, аналитические и художественно — публицистические, а в качестве сопоставительных параметров следующие категории: предмет отображения, целевую функцию и методы работы с информацией.  Разделение труда по линии – «информационные ежедневники – аналитические еженедельники – интеллектуальные ежемесячники»[3] не складывается. В наилучшем положении – аналитические еженедельники, среди которых выделяется «Эксперт», оказавшийся фактически лидером аналитической журналистики в значительной мере благодаря упорному нежеланию популяризироваться. Аналитическая журналистика может отчасти присутствовать даже в бульварных изданиях. Но главное место ее пребывания – это все-таки качественное издание, не важно, в Интернете или на бумаге. Издания с меньшим ритмом, естественно, содержат в себе больше аналитики. Ежедневные выпуски телевизионных новостей тоже могут содержать элементы аналитики, хотя и в меньшей степени, чем еженедельные информационно-аналитические программы, которые априори призваны анализировать события, а не просто пересказывать их. Роль аналитической журналистики значительно возрастает в условиях, когда средства массовой коммуникации выполняют определенные обязательства перед обществом: материалы, соответствующие высоким профессиональным стандартам информативности, точности, объективности и сбалансированности, не должны прямо или косвенно способствовать проявлению насилия, общественным беспорядкам, оскорблению меньшинств. Журналист становится ученым-исследователем, не имеющим права на ошибку: он несет ответственность за то, каким мир предстанет завтра.
[bookmark: _GoBack]10.Качественные характеристики аналитической журналистики Качественные методы отличаются от количественных тем, что больше ориентированы на выявление глубинных характеристик изучаемого объекта. Отказ от широты охвата компенсируется глубиной исследования, т.е. детальным изучением социального явления в его целостности и взаимосвязи с другими явлениями. Качественные методы более углубленные, это: глубинные интервью по месту жительства, фокус-группы, опрос с копией газеты в руках, креативные группы. К количественным методам изучения аудитории относят способы получения инфы об изучаемом объекте, которые позволяют выявить его количественные характеристики. Речь идет, прежде всего, о контент-анализе,социометрии, совокупности опросных методов. Среди традиционных методов прежде всего выделяют наблюдение. В его основе, пишет Г.В. Лазутина, лежит «способность человека к восприятию предметно-чувственной конкретности мира в процессе аудиовизуальных контактов с ним». Метод наблюдения активно используется в репортерской практике. Включенное наблюдение в журналистике зачастую отождествляют с методом эксперимента. «Под экспериментом понимают метод исследования, базирующийся на управлении поведением объекта с помощью ряда воздействующих на него факторов, контроль за действием которых находится в руках исследователя». В эксперименте объект является средством для создания искусственной ситуации. Термин «интервью» происходит от английского interview, т.е. беседа. По содержанию интервью делятся на так называемые документальные, направленные на изучение событий прошлого, уточнение фактов, и интервью мнений, цель которых – выявление оценок, взглядов, суждений и т.п. Интервью, основанное на материалах дискуссии или «круглого стола», также имеет свою специфику. Журналист играет особенно активную роль. Он не просто участвует в обмене мнениями с собеседниками, а в большей степени руководит всем процессом диалога. Специфика состоит и в том, что ход дискуссии во многом зависит от характера установившегося взаимодействия собеседников. Взаимопроникновение статистических и смысловых подходов к объекту изучения свойственно контент-анализу. Методом контент-анализа получают количественные и качественные характеристики анализируемого текста. Результат достигается за счет строгого подсчета частоты и объема упоминаний тех или иных содержательных единиц исследуемого документа
11. Основные аналитические издания в России
Журнал «Эксперт» — российский деловой еженедельник, важная часть российского делового сообщества. Издается с 1995 года в Москве. Костяк первоначальной редакции составили бывшие сотрудники издательского дома «Коммерсантъ». пакет акций Олегу Дерипаске через РАИНКО. Основные рубрики журнала — «Русский бизнес», «Международный бизнес», «Экономика и финансы», «Наука и технологии», «Политика», «Общество», «Культура», «Книги». Число сотрудников — более 200 человек. Главная редакция находится в Москве, региональные редакции — в Санкт-Петербурге, Екатеринбурге, Новосибирске, Самаре, Ростове-на-Дону. За пределами России отдельные редакции действуют в Киеве и Алма-Ате. Корпункты редакции действуют в Лондоне, Берлине и в Пекине. Также имеет региональные издания в России это Эксперт Северо-Запад (c 1999) Эксперт Урал (c 2000) Эксперт Сибирь (с 2003) и т. д. За рубежом Эксперт Казахстан (c 2003), Эксперт Украина (2004—2008, с 2009 вне холдинга). Журнал «Эксперт» — одно из самых влиятельных еженедельных деловых аналитических изданий России. За 17 лет своего существования в непростых политических и экономических условиях изданию удалось не только выжить и сохранить своих читателей, но и расширить их круг, заслужив репутацию несомненного лидера российской деловой журнальной прессы. Все наши знания и опыт нацелены на то, чтобы содействовать российским компаниям в их развитии, помогать ориентироваться в сложном мире современной экономики и бизнеса. «Одна́ко» — деловой аналитический еженедельный глянцевый журнал, который де-юре учредила компания «Пресс код», а де-факто создал телевизионный журналист Михаил Леонтьев. Соучредителем также является Первый канал (15 %). Издание соориентировано на людей, с которыми возможен «осмысленный диалог» — таких, считает основатель, в стране 100—150 тысяч человек. Генеральный партнер журнала  — ОАО «Конверсгруп». Организации журнала помог Владислав Сурков. Пилотный выпуск вышел в июле 2009 года, а с 15 сентября журнал выходит в еженедельном режиме. Эксперты оценивают коммерческие перспективы издания оптимистично. Само название журнала, как отметил редактор, намекает на его «генетическое» происхождение — Леонтьев ведёт одноимённую программу на Первом канале.  «Про́филь» — российский деловой и аналитический еженедельный журнал. Издаётся с 1996 года. Журнал «Профиль» зарегистрирован Комитетом Российской Федерации по делам печати 17 апреля 1996 года. В 1998 году было запущено приложение «Карьера», вскоре ставшее самостоятельным деловым ежемесячным журналом, «пособием для карьеристов». В ноябре 2001 года журнал заключает соглашение с The McGraw-Hill Companies о публикации материалов BusinessWeek в каждом номере (объёмом до 14 полос). В 2005 такое же соглашение с немецкой компанией SPIEGEL GRUPPE (объемом 14полос). Формат А4.Количество полос — от 64 (2011 год) до 160. Читательская аудитория одного номера журнала «Профиль» составляет 59 800 человек в Москве и примерно 107 200 человек в России. 
-Постоянные рубрики: новости; недвижимость; hitech; автомобили; мнения.
-Финансы и инвестиции — финансовые новости и аналитика. 
-Жизнь — жизнь такая, какая она есть: афиша, книги, светская хроника и т. д.
«Профиль» — ведущий деловой еженедельник в России. Актуальная и эксклюзивная информация, аналитические материалы, обзоры и рейтинги в области политики и общества, экономики и бизнеса, финансов и инвестиций. Стиль, формат и эксклюзивность информационно-аналитических материалов, современный дизайн журнала «Профиль» удовлетворяют взыскательный вкус целевой аудитории еженедельника — российских политиков, бизнесменов, руководителей высшего и среднего звена. Журнал «Профиль» распространяется по всей территории России по подписке и в розницу.
12 . Аналитические издания в Казахстане.
НОВОЕ ПОКОЛЕНИЕ. Республиканская газета Газета "Новое поколение" образована в мае 1998 года. Первоначальный тираж "НП" составлял 10 000 экземпляров.  За 5 лет тираж газеты увеличился до 35 000 - 40 000 экземпляров. Газета стоит на позициях конструктивной критики, дальнейшей демократизации общества. Аудиторию газеты составляют социальные, политически активные граждане Казахстана, Кыргызстана, Узбекистана и РФ от школьного до пенсионного возраста включительно. Первая тетрадь газеты (12 страниц формата А2) затрагивает экономические, политические и социальные аспекты жизни современного общества на просторах Казахстана и всего СНГ.  Вторая тетрадь газеты (12 страниц формата А2) посвящена музыке, живописи, театральному искусству, кино и другим культурным пластам современного общества. 
Помимо высокой оперативности газета известна как одно из лучших аналитических изданий Казахстана, использующих только достоверную и зачастую эксклюзивную информацию. Панорама. ТОО «Республиканская газета "Панорама"» является изданием, специализирующимся на серьезной аналитической информации в сфере политики, экономики, бизнеса и международных отношений. По оценкам независимых экспертов, газету читает весь деловой мир республики, а также в ближнем и дальнем зарубежье.  Газета Панорама выходит в Алматы раз в неделю по пятницам в двух вариантах - в печатном виде и в электронной версии в сети INTERNET. В печатном виде газета выходит на 12 страницах формата А-2 на русском языке. Тираж около 20 000 экземпляров, газета распространяется по всем областным центрам Казахстана, а также в России и Европе. Директор: Александр НЕСУКАННЫЙ. Главный редактор: Лера ЦОЙ. Эксперт Казахстан журнал. Журнал «Эксперт» — российский деловой еженедельник, важная часть российского делового сообщества. Издается с 1995 года в Москве. Костяк первоначальной редакции составили бывшие сотрудники издательского дома «Коммерсантъ». ЭК начала свою работу в 2003 году, в то время как российский «Эксперт» существует уже 17 лет. «Эксперт Казахстан» является страновым изданием Российского журнала «Эксперт». Время, Казахстан-Еженедельная информационная газета распротраняется по Казахстану. Казахстанская правда-Ежедневная общественно-политическая газета. Экспресс К, Казахстан-Республиканская ежедневная общественно-политическая газета.
13.Сравнительно-сопоставительный анализ основных характеристик российских и казахстанских изданий. Типологическая палитра средств массовой информации России изменилась за последнее десятилетие достаточно основательно. Это объясняется влиянием двух основных факторов: во-первых, переменами в социальной структуре российского общества, которые уже зашли достаточно далеко, во-вторых, новыми технологическими моментами, требующими изменений в типологии прессы не только в России, но и во всем мире. Это сложный процесс, и Россия, которая в советскую эпоху почти полностью находилась вне общего потока развития СМИ, сегодня оказывается включенной и в этот поток, и тем более в собственные перестроечные и постперестроечные реформы.  На первый план выходят аналитическая функция и функция информирования о событиях. В отношениях качественной газеты с ее читателем исключается менторство, отсутствует диспозиция «учитель-ученик» или «субъект-объект». За читателем закреплена роль равноправного социального субъекта, участвующего в политической, экономической, культурной жизни страны. Информационное пространство качественного издания предназначено для общественного диалога, в котором допустимо свободное, но обязательно аргументированное высказывание всех участников. Поэтому в информационном пространстве качественного издания четко разделены факт, анализ и комментарий. Для такой газеты неприемлема ангажированность. Следует отметить, что с осени 1999 г. в России начала выходить газета «Ведомости» (ежедневная, общероссийская), декларирующая себя как качественное издание. «Ведомости», в разработке проекта и осуществлении выпуска которых участвовали мировые качественные газеты – «Financial Times», «Wall Street Journal» и успешно действующая в России компания «Independent Groupp», выдерживают все стилистические параметры качественного издания, однако устойчивость данной газеты на рынке небеспроблемна. По данным Министерства культуры и информации Республики Казахстан на конец первого квартала 2006 года в республике регулярно выпускается 2243 периодических печатных издания, из них 1593 газет и 650 журналов. Половину всех печатных изданий составляют информационные СМИ. Доля общественно-политических колеблется в пределах 16 %, научных — 9 %, рекламных — 10,5 %, детских, молодёжных, женских и религиозных не превышает в совокупности 4 %. В 2012 году действует 2514 газет и журналов, 238 электронных СМИ, из них около 100 телевизионных каналов и радиостанций, 7893 интернет-сайтов. «Печатные СМИ умрут тогда, когда поколение, которое родилось после 1975 года, уйдет на пенсию, потеряет интерес к чтению и т.д. То есть примерно получается лет 20-30. Я думаю, что так оно и будет», - сказал президент Клуба главных редакторов, главный редактор газеты «Око» Болат Ережепов.
14.Комплексный анализ аналитических периодических изданий
Периодические издания были и остаются наиболее оперативными источниками информации. Оперативные  публикации о событиях в жизни нашей страны и за рубежом, наиболее актуальные проблемы современности, а также статистические сведения, первые публикации официальных документов – все это мы находим на страницах журналов и газет. Для широких кругов пользователей библиотеки периодические издания – это незаменимый источник любой информации по широкому кругу проблем. Периодическим называется издание, выходящее через определенные промежутки времени постоянным для каждого года числом номеров (выпусков), не повторяющимися по содержанию, однотипно оформленными, нумерованными и (или) датированными выпусками, имеющими одинаковые заглавия. Его цель издания - оперативно, через установленные промежутки времени распространять информацию, адресованную читателю. При этом каждый последующий выпуск издания может рассматриваться как продолжение предыдущих, с которыми он связан тематически,  содержательно и по форме Но наиболее распространены два вида периодических издании: газеты и журналы. Газеты выходят раз в неделю или даже два-три раза, а журналы, как правило, раз в месяц или в квартал. Материалы в журналах больше по объему, глубже по содержанию, здесь ведущим жанром является не информативный, а
аналитический, в толстых художественных журналах публикуются крупные литературные произведения. Если анализировать периодическое издание, то необходимо обратить внимание на следующие вопросы: • Актуальны ли представленные материалы?• Насколько достоверна информация в них?• Действительно ли хорошо написаны статьи?• Получена ли информация из первоисточников или,преимущественно, из Интернета и рассылаемых пресс-релизов?
Рассматривая эти вопросы, можно сказать, что все издания не только аналитические обсуждают актуальные темы. Насчет хорошо написанной статьи можно сказать, что в кокой-то газете это получается весьма не плохо, в какой-то этому отведено последнее место. Об Интернете: наверняка-ка можно сказать, что если он может помочь, то почему нет.

15  Типологический статус и информационная концепция
Концепция издания - это модель, замысел, необходимый для подготовки издания к печати, который определяет состав, содержание и оформление номера, процесс его подготовки и состав исполнителей. В концепции отражается основная точка зрения издателя (редактора)на издание - его состав, содержание и форму всех элементов, редакционно-технические, экономико-юридические и полиграфические средства исполнения. Основополагающие принципы (юридический статус, цель издания и его тематика) закладываются в Уставе организации, осуществляющей выпуск. Целевое назначение изданий определяется лицами или организациями, осуществляющими его выпуск. Издание может выпускаться для извлечения непосредственной прибыли, с политическими или благотворительными, научными или учебными, и многими другими целями. Именно цель является главным отличительным критерием между рекламной газетой, научным журналом, предвыборной агитационной газетой, детским журналом. Организация, осуществляющая выпуск издания, может быть политической партией, коммерческой фирмой, государственным органом, религиозной конфессией - ясно, что само издание является только средством достижения тех целей, которые ставит перед собой эта организация либо частное лицо. Юридический статус указывается в выходных данных издания. Характер информации определяется тематикой издания и читательским адресом. По характеру информации различают общественно-политические, производственно-технические, научные, популярные, научно-популярные, литературно-художественные и реферативные издания. Так, литературно-художественный журнал содержит художественные произведения, литературную критику, а также мемуары, публицистику и многое другое, адресованное широкому кругу читателей. Научный журнал содержит научные статьи и доклады. Концепция издания включает и финансовую составляющую - качество издания во многом определяется бюджетом издания (соотношением доходов и расходов). Сорт бумаги и вид печати, тщательность верстки, информативная насыщенность и литературные достоинства текстов непосредственно зависят от уровня финансирования, а финансирование - от уровня доходов, которое, в свою очередь, определяется популярностью, спросом на издание. Некоторая часть изданий (корпоративные медиа издания политических партий, благотворительные) издаются на средства учредителей и спонсоров полостью или частично. Но большая часть газет и журналов выходит на самостоятельно заработанные деньги, приносит прибыль, поэтому должны стремиться к популярности, что проявляется как в выборе тем, так и в выборе дизайна. Источников дохода здесь только два: продажа номеров (подписка) и (или) реклама.
16. Имидж аналитического издания
Сильнейшее влияние на процесс подготовки и выпуска номера оказывает имидж издания (от англ, image – образ, изображение) – устойчивое представление о газете, которое формируется у читателя. Имидж складывается в течение длительного времени под воздействием постоянных особенностей содержания издания, тематики и характера его публикаций, его позиции и взглядов. На имидж издания воздействуют также особенности его формы – дизайна, верстки и иллюстрирования, то, что часто называют внешним «лицом» газеты. Имидж издания тесно связан с его аудиторией. Более того, его формируют, учитывая особенности целевой аудитории газеты. Потенциальные читатели ищут газету с определенным имиджем, соответствующим их интересам, вкусам, культурному и образовательному уровню. Целевая аудитория каждого периодического издания также имеет свой определенный имидж. Будущий имидж издания закладывают уже в его модель, определяя систему его публикаций, тематические рубрики и жанровые особенности в зависимости от особенностей и имиджа его потенциальной читательской аудитории. Определенное значение в этой модели имеет и соотношение новостей и аналитических, проблемных материалов. В соответствии с имиджем издания выбирают и его название, которое должно дать читателю представление о характере информации, содержащейся в его публикациях, для какой аудитории она предназначена. Неточно выбранное название издания искажает его имидж и может снизить его привлекательность для потенциальной аудитории. Имидж газеты сильнейшим образом влияет на ее брэнд – торговую марку издания. Искажения этого имиджа могут привести к уменьшению популярности и привлекательности брэнда газеты, к ее вытеснению из информационной ниши, которую она занимает, и ослаблению ее финансовой базы. Важной составляющей имиджа периодического издания является и состав его редакционного коллектива. О газете судят не только по особенностям содержания, тематики и формы ее публикаций, но и по тому, кто ею руководит и выступает на ее страницах. И, прежде всего по выступлениям ведущих авторов издания. У каждого штатного и постоянного нештатного журналиста газеты формируется его личный имидж, влияющий на общий имидж издания. Авторитет современных «Время» в значительной мере связан с популярностью ведущих журналистов газеты – Хельча Исмаилова, Виктор Бурдин, Генадий Бендитский и других, с их личным имиджем, который формировался в течение ряда лет, так же как имидж «Мегаполис» в значительной мере связан с личным имиджем журналистов Алиса Маринец, Виктор Варов, Джамиля Каримова и других именитых его авторов. Каждый номер газеты должен поддерживать и закреплять ее имидж. Но каждый номер является лишь звеном в цепи номеров, составляющих комплект издания. Полное представление об имидже издания можно получить, лишь ознакомившись с его комплектом за достаточно длительный период. Однако, хотя каждый номер должен быть связан с предыдущим выпуском, и так же органично предварять последующий выпуск, у него всегда есть индивидуальные особенности – в содержании, тематике, форме и подаче материалов. Это обусловливается, например, уже различиями между номерами ежедневной газеты, выходящими в рабочие и выходные или предвыходные дни недели. Это приводит к необходимости разработки на основе общей содержательно-тематической модели издания моделей каждого из номеров, выходящих в разные дни недели.
17.Возможности аналитических жанров как форма отображения действительности. В журналистике предмет выступлений составляют актуальные общественные и природные события, явления, процессы, ситуации во всем богатстве их проявления, в многообразии взаимосвязей, прежде всего порождающих важные для общества в теоретическом и практическом отношении проблемы и конфликты, а также личность человека. Роль способа отображения действительности в формировании набора характеристик журналистских текстов, предопределяющих их жанровую принадлежность, намного значительнее (в интересующем нас плане) роли предмета журналистских выступлений. В журналистике существует три главных способа отображения – фактографический, аналитический и наглядно-образный. Они опосредуют определенные уровни «проникновения» познающего субъекта в объект: от первоначального чувственного созерцания к абстрагированию, теоретическому освоению его и далее – к созданию обогащенного, более полного конкретного образа предмета (в том числе – его художественного образа). Первый и второй способы отличаются один от другого прежде всего степенью глубины проникновения в суть предмета отображения. Первый способ нацелен на фиксацию неких внешних, очевидных характеристик явления, на получение кратких сведений о предмете (в этом случае журналист прежде всего отвечает на вопросы: где, что и когда произошло?). Быстрота получения таких сведений позволяет современной журналистике оперативно информировать аудиторию о многочисленных актуальных событиях, что очень важно для нее. Второй способ нацелен на проникновение в суть явлений, на выяснение скрытых взаимосвязей предмета отображения (в этом случае набор вопросов, на которые отвечает журналист, значительно расширяется). В данном случае главным становится обращение его к различным проблемам выбора эффективных путей развития общества, а также выявление причин, условий, тенденций развития событий и ситуаций, изучение оснований, мотивов, интересов, намерений, действий различных социальных сил, выяснение возникающих между ними противоречий, оценка значимости различных феноменов, определение обоснованности тех или иных точек зрения, концепций, идей. Способ наглядно-образного отображения действительности нацелен не только и не столько на фиксацию внешних черт явления или рациональное проникновение в суть предмета, сколько на эмоционально-художественное обобщение познанного. Нередко это обобщение достигает такого уровня, который называется публицистической (или даже – художественной) типизацией, что сближает журналистику с художественной литературой. Подобного рода журналистика поставляет аудитории «материал», способствующий как рациональному познанию действительности, так и эмоциональному сопереживанию отображаемых событий. Своеобразие того или иного способа отображения действительности заключается прежде всего в том, что он выступает как особый путь реализации иерархически взаимосвязанных целей, решения определенных задач. Важнейшие из них носят предопределяющий характер и выступают как функции конкретного издания. Такие функции могут быть разными. Одни издания (например, «желтая пресса») преследуют коммерческие цели, поэтому в публикуемых материалах они стремятся прежде всего освещать такие темы, использовать такие методы создания текстов, которые позволяют в максимальной мере удовлетворять самые распространенные в соответствующей аудитории субъективно доминирующие информационные интересы в развлечении. Причем подобные издания мало волнует вопрос о том, насколько такие интересы совпадают с объективно более важными, коренными потребностями аудитории. Другие издания могут преследовать цель пропагандистского воздействия на аудиторию (например, политического, религиозного и т.д.). Третьи могут ставить перед собой цель максимально полно, объективно информировать аудиторию, исходя из того, что журналистика призвана быть важнейшим средством именно массового информирования, связанного прежде всего с коренными, базовыми потребностями аудитории, средством повышения социальной компетентности населения, его социальной ориентированности и т.д. Конечно же, в реальности одно и то же издание может преследовать самые разные цели. Но и в этом случае они окажут свое воздействие на характер публикаций, которые будут появляться на его страницах. Названным предопределяющим функциям (целям) журналистики подчинены свойственные ей определенные задачи (цели) «второго ряда» (или собственно творческие функции), связанные с познанием действительности журналистом. К таким функциям относятся:
             создание определенной (той или иной степени полноты) информационной «модели» отображаемого явления (его описание);
             установление причинно-следственных отношений;
             выявление значимости явления (его оценка);
             определение будущего состояния исследуемого явления (прогноз);
             формулирование программ, планов действия, связанных с анализируемым явлением.
18. Корреспонденция как аналитический жанр. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе.
Предметом аналитической корреспонденции могут быть какие-либо события, явления, феномены. В этом отношении она близка таким, например, информационным жанрам, как репортаж, отчет, информационная корреспонденция. Однако аналитическая корреспонденция отличается от названных жанров другими жанрообразующими факторами. Например, цель репортажа — дать наглядное, "живое” отображение "предметного” события (поэтому репортер использует главным образом при сборе материала метод наблюдения: нет наблюдения — нет репортажа). Цель отчета ~ точно отобразить "информационное событие” (выступления, доклады, отчеты), изложив все происходившее в точной последовательности. Цель информационной корреспонденции — сообщить нечто о "предметном” событии, но используя при этом, в отличие от репортажа, не "живое” наблюдение, а в отличие от отчета — не фрагменты выступлений или сообщений, а "свернутый” пересказ происходившего. Цели аналитической корреспонденции иные. Она также содержит в себе сообщение о событии, явлении. Это сообщение может включать в себя и "живое” наблюдение, и фрагменты каких-то выступлений, и "свернутый” пересказ происходившего. Однако само сообщение не является самоцелью. Оно лишь дает представление о событии, предваряющее его истолкование- Именно это истолкование отличает в первую очередь аналитическую корреспонденцию от репортажа, отчета, информационной корреспонденции. Истолкование представляет собой выяснение причин события, явления, определение его значимости, ценности, прогнозирование его развития и т- д. В силу этого автор аналитической корреспонденции неизбежно использует теоретические методы познания — анализ, синтез, индукцию, дедукцию и другие. В аналитической же корреспонденции, речь как правило идет о каком-то одном событии. Оно всесторонне обсуждается, выявляются его качества, ему выносится оценка, прогнозируется его развитие, указываются его причины. То есть центральным предметом аналитической корреспонденции является один значительный факт, все остальные детали, примеры, суждения служат "вспомогательным” материалом для его всестороннего освещения. Названные обстоятельства четко разграничивают жанр аналитической корреспонденции и жанр статьи. Присущие аналитической корреспонденции характерные признаки отличают ее и от других жанров.
19.Статья как основной аналитический жанр. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе.
Статья — жанр, предназначенный прежде всего для анализа актуальных, общественно значимых процессов, ситуаций, явлений и управляющих ими закономерностей. Функция статьи — объяснить читателям как общественную, так и личную значимость актуальных процессов их причинно-следственные связи. Предмет — противоречия и проблемы, которые содержатся в актуальных ситуациях и процессах Устойчивые формы проявления жанра статьи:  Общеисследовательская статья. Здесь анализируются общезначимые, широкие вопросы. Отличается высоким уровнем обобщения, глобальностью мышления авторов. Цель — изучение различных закономерностей, тенденций, перспектив развития современного общества.  Тактико-аналитическая статья. Обращена к актуальным практическим проблемам промышленности, сельского хозяйства, предпринимательства, и т.д. В этих статьях анализируются конкретные проблемы, события, действия, ситуации, связанные с практическими задачами, решаемыми в той или иной сфере деятельности, отрасли производства и пр. Полемическая статья. Публикуются, когда в обществе возникают споры по каким-либо значительным проблемам. Поводом публикации обычно является выступление политических оппонентов. Цель для автора двояка: автор должен обосновать свою собственную позицию, но ему представляется необходимым опровергнуть позицию своего оппонента.
20. Обзор и обозрение – аналитические жанры. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе. Обозрение. Определяющий признак – единство наглядного освещения общественных событий и мысли обозревателя, глубоко проникающей в суть процесса, ситуации. В обозрении проявляется позиция журналиста. Обозреватель должен: возбуждать интерес аудитории; отстаивать передовые точки зрения и способствовать совершенствованию «личной стратегии» граждан;  обнаруживать в явлениях их сущность, показывать противоречия действительности;  осмысливать ход общественного развития; способствовать практическому решению проблем общества. Предмет — общие вопросы политики, экономики и др. могут быть идеи, почерпнутые из философии, истории, литературы. Обзор СМИ — изучение особенностей публикаций, литературной, творческой деятельности издания, теле- и радиопрограмм или способ знакомства аудитории с публикациями в целях дать представление об их содержании, форме. Виды обзора:  Обзор-презентация. Цель — проинформировать людей о том, что пишут другие издания или что сообщают другие теле- и радиопрограммы. Аналитическое начало — автор пытается показать те глубинные причины, которые порождают «нестыкуемые», на первый взгляд, сенсации, происходящие в разных сферах жизни общества. Тематический обзор — освещения определенной темы. Безадресный обзор рассматривается одна или более актуальных тем, обсуждаемых прессой. Характерная черта – отсутствие ссылок на конкретные обозреваемые издания, радио- и телепрограммы.



21.Рецензия как публицистический жанр. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе  
 Рецензия - это жанр, основу которого составляет отзыв  о  произведении художественной литературы, искусства, науки, журналистики.Суть жанра - выявить отношение рецензента к произведению и  увидеть  в нем то, что незаметно непосвященному. Это  требует  от  журналиста  глубоких познаний в определенной сфере, искусстве. От других жанров рецензия отличается тем, что рассматривает не явления реальной  действительности,  а  информационные  явления  -  книги,   фильмы, телепередачи  Актуальность выбранной темы состоит  в  том,  что  в  последнее  время рецензия – достаточно редкий жанр, который используется в журналистике.  Рецензия должна преследовать важную цель -  помочь  аудитории  оценить широко  известное  произведение,  разобраться   в   вопросах   искусства   и литературы.  Рецензия обычно содержит суждения и оценки и  тем  самым  относится  к аналитическим жанрам.  В современной прессе рецензии рассматривают  какую-либо  одну  сторону произведения - тему, мастерство автора, работу режиссера или исполнителей. В последнее  время  появляются  новые  тематические  виды  рецензий  -рецензии на документальные и  мультипликационные  фильмы,  на  телепередачи, рекламные ролики, музыкальные клипы, так как эти виды произведений все  чаще попадают в центр общественного внимания.  Рецензия, как и литературная критика  в целом, появляется вместе с литературными журналами. Первым российским автором, обратившимся к рецензии, считается Н. М. Карамзин предпочитавший жанр монографической рецензии. Рецензия относится к числу аналитических жанров. А. Тертычный говорит об аналитических жанрах следующее: «Одной из наиболее примечательных черт отечественных СМИ традиционно является нацеленность их не столько на сообщение новостей, сколько на анализ, исследование, истолкование происходящих событий, процессов, ситуаций. В силу этого СМИ выработали достаточно эффективную систему аналитических жанров. Система эта не является чем-то раз и навсегда данным — она постоянно развивается, адаптируясь к тем задачам, которые встают перед аналитической журналистикой» . Рецензирование стало актуальным постепенно, с развитием книгопечатания и переходом от экстенсивного чтения к интенсивному. Когда-то человеку было достаточно «Библии» и «Домостроя», но ближе к началу XIX века количество изданий — книг и журналов — распространилось настолько, что появилась нужда в экспертах, людях, ставших медиумами между миром книг и обществом. Такое положение дел обусловлено необходимостью выбора: из всех изданий человек должен выбрать именно то, что заслуживает его внимания. Тонкая грань разделяет рецензию и аналитическую статью. Тертычный указывает на следующее: хрестоматийные тексты Д. Писарева «Базаров» и Н. Добролюбова «Что такое обломовщина?», несмотря на то, что они посвящены разбору отдельных актуальных художественных произведений, сложно назвать в чистом виде рецензиями, поскольку идеи указанных авторов не укладываются в рамки анализа собственно текста и его рекомендации читательской аудитории, но вписаны в более широкий общественно-политический контекст. Разумеется, такое положение дел было обусловлено не пренебрежением к жанру, но теми проблемами, которые стояли перед русскими писателями и журналистами демократического лагеря. По существу, у них просто не было другой формы, в которой они могли бы транслировать свои взгляды. Пожалуй, диаметрально противоположной, хотя и выдержанной в рамках жанра, можно назвать современную заказную рецензию. Если в указанном выше случае рецензия сливалась с аналитической статьей, то заказная рецензия зачастую оказывается обычной рекламой. . Как правило, рецензия посвящена одному произведению. В иных случаях можно говорить о поджанрах — сборной рецензии (рассматривается несколько произведений) и монографической рецензии (рассматриваются произведения одного автора)  Объём рецензии — средний или маленький. Большая рецензия перерастает в критическую статью, большая сборная рецензия — в обозрение (обзор)  Редко рецензия выступает сама по себе — как правило, их несколько. Вместе они формируют рецензионный блок, представляя своеобразную литературную (кинематографическую, книгоиздательскую, другую тематическую) повестку за определенный промежуток времени Предметом анализа в рецензии является отраженная действительность, то есть реальность, уже нашедшая отражение в творческих произведениях — искусства. науки, публицистики и т. п. Поэтому автор всегда соотносит свой взгляд на окружающий мир с тем, как этот мир показан в обозреваемом произведении. Главные задачи рецензента — ориентация аудитории в тех проблемах, о которых говорят создатели книги, спектакля или живописного полотна, формирование у читателя эстетических представлений о действительности, объяснение сути творческого процесса, содействие аудитории в выработке самостоятельных оценок подобных произведений.
Процесс создания рецензии
· Восприятие произведения — непосредственно-эмоциональный акт коммуникативного общения с произведением;
· Размышление над прочитанным, увиденным, услышанным;
· «разъятие гармонии» (по В. Г. Белинскому) — практическое осуществление анализа, то есть определение темы и идеи произведения, системы образов, выражающих замысел художника, структурно-композиционных особенностей произведения, характера конфликта как его движущей силы, своеобразие языка и стиля;
· Собственно написание текста.
Анализируя конкретное сочинение, рецензент обязан вписать его в художественный процесс, в художественную традицию, художественную моду. Сделать это можно с помощью разных подходов:
· на жанровом уровне — анализируемый роман соотнести с эволюцией жанра;
· на биографическом уровне — рассматриваемую вещь вписать в творческую биографию художника;
· на тематическом уровне — сопоставить разработку художником определенной проблемы с тем, что уже сказано по данной теме;
· на уровне образов — показать эволюцию героя в системе образов мирового искусства (или данного отрезка времени). [9].
«Искусство не общедоступно. Оно нуждается в культурном посреднике. Даже лучшие 10 рассказов и 20 стихотворений года, собранные под одной обложкой, не вызывают немедленный фурор в широкой аудитории» , — говорит в «Журналистике мнений» Л. Костюков и настаивает на том, что «рецензия — культурный объект, отсылающий нас к новому объекту искусства». Для определения целевой функции рецензирования автор, как и мы, рассматривает литературную рецензию и ставит два вопроса: 1) Читал ли адресат книгу, которая рецензируется? 2) Советуем ли мы ему её прочесть? Первый вопрос рассматривается следующим образом: ответ на него позволяет различить послесловие и предисловие. Послесловие актуально при менее динамичной культурной ситуации, нежели нынешняя — например, оно активно использовалось в Советском Союзе, когда все читали приблизительно одно и то же и не было нужды своевременно знакомить читателя с новинками и помогать ему ориентироваться в разнообразии, каковое мы имеем на данный момент. Сегодня рецензия в виде послесловия — редкий случай, в ней нет необходимости. Второй вопрос Костюков решает однозначно: отрицательные рецензии не нужны: "Я для себя так определяю место отрицательной рецензии в современном процессе: подойди к 637-му стеллажу, залезь на 8-ю полку, найди 268-ю книгу. Нашел? Так вот, не бери её. Негативная ориентация в океане изданий абсурдна. Кроме того, положительная рецензия имеет в своей основе впечатление читательского восторга, говоря иначе, глубокий литературный контакт или, говоря проще, литературу. Факт искусства. Отрицательная сообщает нам об отсутствии контакта. Отсутствии чуда. При подготовке публикации рецензент может активно привлекать элементы исторического, психологического, социологического анализа, что сделает выступление более актуальным, более весомым.
Типология
По объекту (произведению)
· Кинорецензия
· Литературная рецензия
· Театральная рецензия
· Товарная рецензия (отзыв)
По субъекту (автору)
· Экспертная рецензия. Написана независимым профессиональным критиком.
· Потребительская рецензия. Написана потребителем продукта (пользователем услуги).
· Заказная рецензия. Написана по заказу создателя произведения). Как правило, купленные обзоры являются предубеждёнными, хотя бывают и исключения.
По объёму
· Большая (гранд-рецензия). Развернутая рецензия, особенность специализированных изданий. Большой объём дает автору возможность достаточно глубоко и всесторонне охватить исследуемую тему. такие рецензии обычно готовят маститые критики, обладающие авторитетом у публики, имеющие устойчивые общественно-политические и философские взгляды.
· Маленькая (мини-рецензия). Может представлять собой всего лишь краткое извещение автором читателя о своих впечатлениях от увиденного фильма или прочитанной книги. Такой материал не содержит обоснования мнения критика, анализа различных аспектов предмета отображения. Или может быть в виде сжатого, насыщенного, аргументированного анализа того или иного произведения. в мини-рецензии мысль критика должна быть краткой, емкой, максимально точной.
По числу анализируемых произведений
· Монорецензия. Анализируется одно произведение, хотя автор может производить какие-то сравнения и с этой целью упоминать другие произведения. но объём сравнительного материала должен быть небольшой. Автор обычно сравнивает новое произведение с уже известным аудитории.
· Полирецензия. Производится разбор двух или более произведений, они обычно сравниваются между собой, и такой разбор занимает довольно большое место. Ведется сравнительный анализ только что созданных произведений, не известных и мало известных аудитории. 
Знаменитые рецензенты
· Александр Пушкин
· Виссарион Белинский
· Николай Добролюбов
· Иннокентий Анненский
· Корней Чуковский






22    Эссе как жанр. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе  Эссе – жанр, находящийся на пересечении литературы, публицистики, науки. В научной литературе можно встретить различные определения эссе и различные суждения о жанре. Приведем некоторые из них. Эссе (франц. «essey» – опыт, набросок) – жанр философской, литературно-критической, историко-биографической, публицистической прозы, сочетающий подчеркнуто индивидуальную позицию автора с непринужденным, часто парадоксальным изложением, ориентированным на разговорную речь.     Литературоведческий словарь определяет эссе как «прозаическое сочинение небольшого объема и свободной композиции, выражающее индивидуальные впечатления и соображения по конкретному поводу или вопросу и заведомо не претендующее на определяющую или исчерпывающую трактовку предмета»   Эссе – это жанр, имеющий непосредственную близость с научной, публицистической и художественной литературой, однако не относящийся целиком ни к одной из них. Широта выполняемых эссе функций позволяет относить к этому жанру любые произведения с неявно выраженной жанровой принадлежностью [Лямзина]. С научной литературой эссе роднит его тематика, которая объединяет все объекты мысли преимущественно гуманитарных наук: философии, литературной теории и критики, эстетики, политологии, социологии и др. Эссе является одним из наиболее продуктивных жанров в выражении философской мысли, то есть знания о наиболее общих сторонах мира и человека. Общие родовые свойства эссе: ведущая роль личности автора, что является важнейшим структурообразующим принципом эссе. При этом в эссе осуществляется анализ какого-либо, преимущественно гуманитарного, объекта мысли, а не личности автора. Еще одно свойство – особая актуализированность, соотнесенность с настоящим моментом. Другая черта эссе – наличие образности, экспрессивности – всего, что является выражением его художественности и публицистичности [Лямзина]. На страницах эссе, по мнению одного из исследователей, «герой-автор и читатель «пожимают друг другу руку»,  встречаются лицом к лицу. Это попытка сразу, с первых же строк найти новую форму разговора с читателем» [Дмитровский]. Диалогичность – еще один жанрообразующий признак эссе. Какую бы форму для изложения своих мыслей не избрал эссеист, как бы не выстраивал композицию, главным всегда остается искренность с читателем. Современный эссеист Андрей Битов, например, избрал для своих эссе определение: «правда – как жанр». Еще одной важной особенностью жанра является мифотворчество. Автор строит собственные теории, создавая миф (в основе мифа – образы), читатель же может верить в него или не верить [Дмитровский]. В эссе «концепция» сформулирована нечетко. При этом образ обладает внутренней динамикой, характерны сложная сеть ассоциативных связей и парадокс как способ игры с читателем.Немецкий философ Теодор Арно определил эccе как жанр, отражающий момент зарождения мыcли, которая пока не развилаcь в логичеcки завершенное целое (Теодор Адорно «Эccе как форма»).  Основателем жанра в европейской традиции принято считать французского философа Мишеля Монтеня («Опыты», 1580). «Опыты» Монтеня содержат философские, исторические, политические, религиозные, лингвистические, педагогические, этические и др. воззрения автора, от наиболее частных до наиболее общих. Монтень рассказывает о нравах и обычаях разных народов, о содержании прочитанных книг, но все это превратилось бы в обрывочный комментарий, в сумму выписок и цитат, если бы не возвращалось каждый раз к истоку – к образу личности, многое понимающей и приемлющей, но ни к чему не сводимой, не равной даже самой себе [Эпштейн]. «Опыты» исследуют мир, но отправной точкой и принципом такого исследования является личность автора. Так, например, прерывистость структуры «Опытов» связана с особенностями авторского мышления, его отношения к миру.                                         Выделяются различные виды эссе. Например, художественно-критическое или литературно-критическое. В таком эссе автор имеет дело не c жизнью, а c ее отображением в произведениях музыки, живопиcи, литературы. Форма эccе задаетcя cамими произведениями иcкуccтва. Через анализ произведения автор предлагает cвой взгляд на мир, и вcе cредcтва выразительноcти жанра направлены на то, чтобы донеcти этот взгляд до читателя. Другой вид эссе – философское. Объектом осмысления в нем являются философские категории и теории, общие размышления о мире и о человеке.  Яркие примеры философских эссе  – тексты Жан–Поль Сартра («Что такое литература?»), Альбера Камю. («Миф о Сизифе»), Габриеля Марселя («Эссе по конкретной философии») и др Автобиографическое, личностное эссе. В таком эссе  автобиография автора становится сюжетной основой текста. Взгляд на различные явления, свою ценностную позицию автор показывает через воспоминания, дневники, впечатления. Разнообразны литературные формы эссе, среди них: проповедь, статья,  дневник, рассказ, очерк, исповедь, речь, письмо, слово. Эссе обладает собственным стилем. Ему характерны образность и афористичность. В эссе используется разнообразная лексика – от высокой до разговорной. Многообразны средства художественной выразительности: метафоры, аллегорические и притчевые образы, символы, сравнения. Например, в эссе «Досужими путями мышления» («Иностранная литература») Эльфриде Елинек высказывает парадоксальную мысль о том, что «пишущие» убили живой язык, и использует не менее парадоксальные, чем сама теория, образы и сравнения: «Сохраняя изящество, я покидаю тело, для прощания с которым постаралась одеться как можно лучше. Сквозь мою прозрачную блузу мысли мерцает чувство ответственности, влекущее моральное требование, за которым, скорее всего, моя привлекательность не поспеет».Для передачи личностного восприятия, освоения мира автор эссе подбирает аналогии, привлекает многочисленные примеры, проводит параллели, использует всевозможные ассоциации. В эссе могут чередоваться полемичные высказывания, вопросы, рассуждения, зарисовки, воспоминания. Эссе преследует художественно-эстетические и познавательно-практические задачи.            Начинающим эссеистам можно дать следующие советы:
1. Для создания текста в жанре эссе необходима четкая и нестандартная (один из основных жанрообразующих признаков эссе – парадоксальность) авторская позиция.
2. Нужно определить характеристики автора – главного действующего лица эссе. Во-первых, обозначить для себя, в какой роли выступает реальный автор: человек социальный или частный. Во-вторых, необходимо установить отношения автора с читателем. От того, каким в результате станет образ автора, зависит все построение текста, его форма, композиция, лексика, приемы.
3. Определить, какой будет логика текста: интуитивной или хронологической. Здесь нужно учесть, что логика строится на интуиции только в том случае, если автор стремится «захватить» читателя собственными эмоциями, а не увлечь новой и оригинальной теорией. В противном случае логика развивается по примеру логики в аналитической статье: гипотеза – аргументы.
4. В эссе важен диалог с читателем (важен как для автора, так и для читателя). Метод, с помощью которого автор выстраивает этот диалог, выбирается индивидуально. Однако один из самых простых приемов – риторические вопросы: непроизвольно у читателя возникает желание на них ответить. Еще один метод, популярный в современной прессе (используется в молодежном разделе журнала «Журналист») – указывание координат автора (электронная почта, ICQ), чтобы читатель сумел донести свои мысли по поводу текста.
5. Эссе требует от автора определенного жизненного опыта, высокого интеллектуального уровня. Начинать работу над эссе рекомендуется с малых форм: зарисовок, записок и т.п. Необходимо усилить наблюдательность за окружающим миром, постоянно искать интересное в обычных вещах и заворачивать впечатления в слова, т.е. «набить» руку. Только после того как жанры, смежные с эссе, начнут получаться, следует пробовать себя в жанре эссе. Ярким примером эссе в Казахстанской прессе является прекрасный эссеист Героль Бельгер, в своей рубрике Плетение чепухи, которая выходит в газете Тасжарган его эссе пленило своего читателя язвительными и вольными строками. Слова его не всегда лицеприятны, но всегда честны. Эссе Казахское слово- манифест из 13 глав, посвященный казахскому языку. Эссе «Аул», много раз изданное, по словам автора, написано « с сыновней любовью» с благодарной памятью. 












23 .Эпистолярные жанры как особый род публицистики
ЭПИСТОЛЯРНЫЙ ЖАНР В БУМАЖНОЙ ПУБЛИЦИСТИКЕ
Эпистолярный -- фр. еpistolaire от лат. epistolа от греч. epistolе от epistellо посылаю, отправляю (устар. письмо, послание) -- относящийся к частной переписке, письмам, либо имеющий форму переписки. Достаточно вспомнить запорожцев, пишущих письмо султану, письма с фронта и такие, более близкие российскому уху эпистолы, как анонимка, донос и заява, чтобы прочувствовать всю силу этого жанра.  Эпистолярный жанр в публицистике -- это эдакое специфическое обращение автора к адресату(ам) с призывом, предложениями, мыслями и чувствами. Эпистолярный жанр принято называть одним из старейших в русской публицистике. При этом вспоминают период социальных взрывов в средние века, когда раздробленная Русь обменивалась письмами между городами, охваченными пламенем гражданской войны; всевозможные прокламации, листовки, воззвания, распространявшиеся среди населения в периоды восстаний, бунтов, революций. О том, что такие воззвания, прокламации, листовки публиковались и в газетах. Отмечая попутно, что все это "не прошло для журналистики бесследно". Письмо стало самым "адресным" жанром публицистики.                                                        И/спользование письма в средствах массовой коммуникации обычно строго мотивировано необходимостью срочно вмешаться в ход чего-то: той или иной ситуации, процесса, которые могут привести к нежелательным для автора(ов) последствиям. При этом мишенью может стать как отдельный человек, так и группа(ы) или общество в целом. ЧИСЛО РАЗНОВИДНОСТЕЙ ЖАНРА                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         Открытое письмо -- непосредственная апелляция к возможностям, которыми обладает адресат. Обычно такими возможностями обладают руководители государства, крупные общественно-политические деятели, к ним и обращаются. Принято считать, что открытое письмо -- кратчайший путь решения проблемы. Письмо без адреса -- адресованное к группе читателей, не поименованным автором -- позволяет вынести какой-то вопрос, или тему на обсуждение общественности. А поскольку непосредственное решение судьбы обсуждаемой ситуации здесь не зависит напрямую от адресата, то и пафоса, обычно, меньше. Письмо в редакцию -- либо отклик (комментарий?) на уже опубликованный материал, либо нечто, привлекающее внимание общественности к чему-то. КАК ПИШЕТСЯ Подбирается факт, событие или явление, "анализируется" так, как этого хочет автор (или заказчик), и, как результат такого "анализа", высказывается суждение и предлагаются пути решения. Таким образом, журналисты и высшие социальные структуры получают повод поставить на обсуждение интересующие их вопросы и придать этому "обсуждению" нужное им направление. Главная задача эпистолярно-публицистического жанра -- убедить адресата в необходимости скорейшего решения обозначенной проблемы. Понятно, что это требует "умения убеждать, понимания психологии адресата, знания практических и теоретических наработок по вопросам информационного воздействия". Здесь, как и везде в публицистике, требуется логически выстроить аргументацию, желательно ориентироваться в вопросе, но главное, не только уметь "правильно" подать уже предпринятые кем-то для разрешения ситуации шаги, но и понимать при этом реальные последствия написанного. (от греч. epistole – письмо, послание) – текст, имеющий форму письма, открытки, телеграммы, посылаемый адресату для сообщения определенных сведений. Письмо относится к древнему виду письменных сообщений, которыми обмениваются коммуниканты, лишенные непосредственного контакта. На протяжении многих столетий переписка была единственным способом общения на больших расстояниях. "Письмо составляет ту же устную беседу, тот же разговор между отсутствующими, только на бумаге", – писали в 1887 г. Сазонов и Бельский, авторы "                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             
Важнейшие структурно-стилистические признаки Э. ж.:
– сочетание в текстах признаков монологической и диалогической речи;
– разделение писем по сфере общения на деловые и частные, с учетом мотивов и целей – по видам, различающимся языковой формулой;
– использование языковых средств, соответствующих сфере переписки; книжно-письменных в деловых и устно-разговорных в частных письмах;
– устойчивая композиция текста: более жесткая в официальных и более свободная в частных письмах;
– точное обозначение отправителя и получателя, обращение к последнему и подпись отправителя;
– соблюдение речевого этикета с учетом фактора адресата, характера сообщения и национальных "эпистолярных" традиций.
Путем переписки происходит общение дистантное во времени и в пространстве и в письменной форме. Эти факторы накладывают особый отпечаток на Э. ж., определяя его форму и содержание. Так, однонаправленность общения требует обдумывания, даже подготовки текста, чтобы сделать его ясным, исчерпывающим, полным и предвосхитить возможные вопросы, уточнения, исключить непонимание либо инотолкование. Достигается это сравнительной полнотой языковых конструкций, развернутостью и последовательностью изложения, свойственными монологической речи.
24 .Письмо как жанр. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе  
Письмо как жанр – возникло в результате приспособления формы личной и деловой переписки для нужд журналистики. Будучи опубликованным, письмо становилось достоянием аудитории, в силу этого представлять данный жанр могут в полной мере только такие письма, которые имеют общественную значимость и потому лишь попадают в сферу интересов аудитории. Привнесение в деловую или личную переписку идей, значимых для общества в целом, было необходимым условием становления письма как самостоятельного жанра журналистики. Значительное влияние на характер жанра оказали всевозможные прокламации, листовки, воззвания, распространявшиеся среди населения в периоды всевозможных общественных катаклизмов – восстаний, революций. Воззвания, прокламации и листовки публиковались и в газетах, что не прошло для журналистики бесследно. Публикации, выполненные в жанре письма, часто называют эпистолярной публицистикой. Эпистолярную публицистику в жанровом отношении следует отличать от публикаций самых разных жанров (начиная с заметки и кончая полноценным очерком), которые помещаются под рубрикой «Письма наших читателей» во многих газетах и журналах. В данном случае рубрика означает лишь то, что материал поступил в редакцию по почте и что автор его не является штатным работником редакции. На жанр публикации такая рубрика не влияет, и ее нельзя считать жанрообразующим фактором (хотя, разумеется, под этой рубрикой может быть опубликован текст, который действительно представляет собой произведение эпистолярной публицистики). Письмо как эпистолярный жанр обладает присущими ему характерными признаками. Первый из этих признаков – форма непосредственного обращения автора к адресату (читателю, слушателю). Второй признак – стремление автора побудить адресата к неотложным, активным действиям в связи с предметом выступления. Журналист обращается к жанру письма в исключительных случаях. Эти случаи, как правило, связаны с необходимостью для адресата немедленно вмешаться в ход дела, заняться той или иной ситуацией, процессом, проблемой, которые в противном случае могут привести к нежелательным последствиям либо для отдельных людей, их групп, либо для общества в целом. Чаще всего современная пресса использует жанр письма для обращения к видным деятелям - руководителям государства, министрам, депутатам, президенту и т.п., поскольку их незамедлительное вмешательств может решить тот или иной вопрос. Такое обращение на виду у общества напрямую к сильнейшим мира сего может стать кратчайшим путем решения какой-то проблемы. Выступая с подобными обращениями, журналист как бы бросает вызов своему адресату, вызывает его на арену, где он должен продемонстрировать не только свои профессиональные качества, свою силу лица, облеченного властью, но и свое личное мужество, свою нравственную стойкость. Естественно, что не каждый может выступить в такой роли, мало кому из власть предержащих нравятся подобные вызовы. Но логика журналистской профессии не позволяет исключать из арсенала жанр письма. Виды писем бывают разные. В современной прессе письмо представлено двумя основными видами. Первый, наиболее активно используемый вид – открытое письмо. Такого рода публикации характеризуются прежде всего ярко выраженным личностным характером, эмоциональностью, непосредственной апелляцией к тем возможностям, которыми обладает адресат применительно к предмету разговора, к тем его поступкам, решениям, той реакции, которые связаны с этим предметом. Другой вид публикаций эпистолярного жанра – «Письмо без адреса», оно может быть адресовано уже не одному человеку, а всем гражданам страны. Степень эмоциональности в обращении к абстрактному адресату обычно значительно ниже, чем в первом случае, во многом это объясняется тем, что решение судьбы обсуждаемого явления, как понимает автор, находится в руках не тех, к кому он обращается, – решают вопрос прежде всего правительство и президент, а не читатели (хотя и от них немало зависит). Если говорить о характере восприятия письма каким-то конкретным человеком, например читателем газеты, то оно будет, очевидно, зависеть от того, насколько тот ощущает себя гражданином, ответственным за все, что происходит в стране. Реакция читателя может проявиться как в форме полного присоединения к истцам по открывающемуся судебному иску, так и в форме равнодушного просмотра публикации. Основная задача публикации в жанре письма - убедить адресата в правильности позиции автора, в необходимости действовать именно так, как он предлагает. Это требует от журналиста умения убеждать, знания приемов, методов убеждающего воздействия, требует овладения мастерством аргументации, понимания психологии своего адресата, что предполагает его обращение к соответствующим практическим и теоретическим материалам по вопросам информационного воздействия, аргументации, психологии убеждения.
25 .Группа «социологических жанров» как представителей аналитической журналистики
Социологическое резюме
- новый жанр, возникший в российской печати в последние годы в связи с активизацией политической жизни и развитием социологических исследований. Социологическое     резюме     содержит     краткое     изложение     итогов     каких-либо социологических исследований. Аналитический характер такой публикации определяется тем, что журналист обращается к материалам, которые сами по себе представляют анализ действительности   и   тем,   что    журналист   может   соотносить   данные   различных социологических исследований, комментировать их. Резюме дает адаптированное к информационным ожиданиям аудитории газеты изложение результатов научного исследования, без указания и обсуждения методов их получения. Напоминая по форме научно-популярный жанр, резюме обладает функцией воздействия: характеризуя расстановку политических сил, оно побуждает массового читателя делать свой выбор, который в массовом сознании часто определяется предпочтениями большинства. Анкета - жанр, связанный с методом сбора информации - анкетированием, которое дает в распоряжение журналиста достаточно сложный и разнообразный материал, требующий упорядочения. Публикации в жанре анкеты в настоящее время появляются на страницах многих газет и журналов ("Независимая газета", "Литературная газета", "Вечерняя Москва" и т.д.). Популярность   этого   жанра   объясняется   тем,   что   он   позволяет   удовлетворять потребности аудитории в знании того, как реагируют на определенные общественные явления различные социальные группы. Мониторинг -    это тип публикаций, связанных с одноименным видом социологического исследования. Мониторинг представляет собой "слежение", систематически повторяющийся замер одних и тех параметров какого-либо социального явления. Он требует специальной социологической подготовки и часто выполняется социологами, журналист в этом случае редактирует материал исследования. Рейтинг                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         - публикация с целью осуществить "ранжировку" сходных явлений по какому-либо признаку. Явления,  относительно  которых  составляются рейтинги, принадлежат самым разным сферам деятельности - экономике, финансам, политике, культурной жизни, спорту и т.д. Рейтинги часто публикуются как в специализированных, так и в общественно-политических изданиях. Например, "Независимая газета" публикует рейтинги    влиятельности    российских  политиков,  рейтинги банков,  телеканалов.
 26. Опрос и анкета  как жанры публицистики. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе. В журналистике наряду с такими методами сбора информации, как наблюдение, интервьюирование, опрос и пр., применяется метод анкетирования. Данный метод пришел в журналистику из социологии и применяется для получения сведений по определенным вопросам от широкого круга людей. Опрос- симбиоз журналистики и социологии. Представление коллективного мнения по одному или нескольким специально выбранным проблемам, темам, вопросам.В результате обработки данных анкетирования создаются публикации, обладающие своеобразными чертами, позволяющими объединить их (публикации) в самостоятельную жанровую группу. Название этого жанра может быть образовано от названия метода получения информации, выступающего главным жанрообразующим фактором. Анкетирование дает в распоряжение журналиста достаточно сложный и разнообразный материал. Такой характер его объясняется, как минимум, двумя обстоятельствами. Во-первых, тем, что анкета, как правило, включает в себя достаточно много разных вопросов, нацеленных на выяснение тех или иных сторон явления, которое становится центром внимания анкетируемых. При этом организатора анкетирования (или журналиста) могут интересовать как характеристики самого предмета (т.е. сведения о сущности предмета, его количественных и качественных характеристиках), так и отношение анкетируемых лиц к тому предмету, который они рассматривают.  Популярность этого, относительно трудного с точки зрения подготовки жанра объясняется тем, что он позволяет удовлетворять потребность аудитории в знании того, как реагируют на те или иные общественные ситуации, процессы, явления определенные социальные группы, поскольку именно такое знание позволяет выбирать правильные ориентиры в собственном поведении и оценке действительности. Аналитический опрос как жанр имеет некоторые сходные черты с жанром информационного опроса. Это сходство состоит прежде всего в том, что источником содержания публикаций, относимых к этим жанрам, являются ответы на вопрос журналиста. Но в отличие от публикаций, относимых к жанру информационного опроса, публикации, составляющие жанр аналитического опроса, обретают черты развернутого комментария, который обычно относится к аналитическим жанрам. 
27.Социологическое резюме и мониторинг. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе. Социологическое резюме представляет собой тип публикации, которая содержит краткое изложение итогов каких-либо социологических исследований, на которые авторы резюме обычно не указывают («выжимку» из них). Аналитическое начало в публикациях такого рода обеспечивается прежде всего содержанием самих исследований, которые, как это понятно, нацелены на анализ действительности. Кроме того, автор резюме может не просто публиковать их в той последовательности, в которой они изложены в самом исследовании, но и определенным образом соотносить те или иные социологические данные и таким путем дополнительно комментировать их, что также выступает одной из ступеней аналитического осмысления предмета отображения в резюме.Тип публикаций, появляющихся на страницах современной периодической печати под рубрикой «мониторинг», получил свое название от активно используемого в настоящее время при изучении процессов, протекающих в обществе, одноименного вида социологического исследования. Мониторингом называется определенное «слежение» за каким-либо явлением, систематически повторяющийся «замер» одних и тех же параметров в определенной сфере деятельности. Предметом мониторинга выступают конкретные характеристики (выбор их зависит от цели мониторинга) различных явлений непосредственно в момент исследования. В ходе мониторинга активно применяются разные методы, особенно статистические, контент-анализ (например, подсчитывается, сколько раз на протяжении определенного времени на страницах какой-то газеты появляется имя определенного политика) и т.д. Мониторинг дает возможность увидеть, так сказать, «срез» какого-то явления, прежде всего в виде совокупности статистических данных, которые «обнаруживают» сиюминутную тенденцию развития этого явления. Указанные особенности предмета, цели, методов отображения действительности при подготовке публикаций, определяемых понятием «мониторинг», и становятся основой, определяющей характер этих публикаций как «представителей» самостоятельного жанра журналистики.  
28. Рейтинг и прогноз как аналитические жанры. Предмет отображения, цели и задачи, виды, язык и стиль, примеры жанра в казахстанской прессе.Рейтинг- название данного жанра происходит от английского «rating», что переводится как «оценка», «классификация». Основным жанрообразующим фактором, определяющим своеобразие публикаций периодической печати, относимых к жанру рейтинга, выступает целевая установка. Цель публикации подобного рода заключается в том, чтобы осуществить определенную «ранжировку» сходных явлений по какому-то конкретному признаку. Эта цель достигается прежде всего за счет применения традуктивных методов – аналогии и сравнения. Явления, относительно которых составляются рейтинги, относятся к самым разным сферам деятельности – экономике, финансам, политике, культурной жизни, спорту и т.д. Рейтинги часто публикуются как в специализированных, так и в общественно-политических изданиях. Их можно встретить на страницах газет и журналов, в теле- и радиопередачах. Популярность такого жанра объясняется тем, что аудитория СМИ хочет знать приоритеты, существующие на сегодняшний день в той или иной важной для них сфере. Избирателям, например, важно знать, какой политический деятель лидирует, какой является аутсайдером политической жизни. Вкладчикам важно знать, какие банки наиболее надежны, какие могут «рухнуть». Любители музыки стремятся узнать, скажем, какая музыкальная группа пользуется наибольшей популярностью у населения.Рейтинг – понятие, появившееся на страницах отечественных периодических изданий в период перестройки, в начале 90-х гг. Но это отнюдь не значит, что российская пресса не публиковала раньше нечто подобное современному рейтингу. В советской прессе ему предшествовали, например, публикации, посвященные социалистическому соревнованию. Те же, к примеру, сельскохозяйственные сводки, распределявшие места, занятые, скажем, в соревнованиях по севу зерновых культур, постоянно присутствовавшие на страницах многих районных и областных газет, были по сути дела ничем иным, как рейтингами.Другое дело, что рейтинг в настоящее время «проник» в самые разные сферы, в том числе и туда, где говорить о каких-то сравнениях публично было просто невозможно, в частности — в политику и пр. Сейчас рейтинги подобного рода практически не сходят с полос изданий.  Становление жанра «прогноз» происходило в течение последних десяти лет и напрямую связано с процессами реформирования общества. Именно для таких периодов в его жизни значимы прежде всего слова Ришелье: «Будущее важнее настоящего – опыт доказывает, что если не заглядываешь в даль своих проектов, туда, куда хочет донести, век их будет не долог». Желание узнать, что ждет впереди, и вызвало вал предсказаний, пророчеств, прогнозов, захлестнувший страницы отечественной прессы, ставших, пожалуй, одним из наиболее заметных и постоянных для нее с тех пор явлений. На страницах сегодняшней прессы журналисты в качестве авторов прогнозов выступают относительно редко. Чаще всего их составляют специалисты, эксперты, ученые соответствующей сферы деятельности. Так происходит, когда издание преследует цель – дать серьезный прогноз. Причиной обращения журналистов именно к таким людям являются, разумеется, те знания, которыми они владеют. В оптимальном случае – это точные знания. Опираясь на них, как раз и можно заглянуть в будущее. Но точность знаний о современном состоянии прогнозируемого явления – не гарантия точности предвидения его будущего.
29.Расследовательская журналистика как особый вид аналитической журналистики. Достаточно долгое время понятие «журналистское расследование» в отечественной прессе и в науке о журналистике воспринималось как синоним журналистского исследования действительности. И в этом плане оно обозначало собой сбор материала, связанного с анализом различных проблем общественной жизни, подготовкой выступлений прежде всего в жанрах аналитической статьи, очерка, фельетона. И лишь с началом перестройки общества в обиход отечественной журналистики вошло то понимание журналистского расследования, которое на Западе уже обозначало определенный жанр журналистских публикаций. Сравнивая современное журналистское расследование с публикацией какого-то иного жанра, например со статьей, корреспонденцией, очерком и т.д., в нем можно найти черты, роднящие его с этими жанрами. И все же полнокровное журналистское расследование трудно спутать с каким-то иным жанром. Своеобразие журналистского расследования как особого жанра определяется качествами, возникающими под воздействием предмета, цели, методов получения информации, особенностями изложения полученного материала. Предметом журналистского расследования обычно становится наиболее «кричащее» негативное явление, не заметить которое невозможно (это в первую очередь различные преступления, «из ряда вон выходящие случаи», события, приковывающие внимание общества). Если такие негативные явления – результат определенных действий каких-то людей или их некомпетентности, халатности и т.п., то эти люди, как правило, принимают все необходимые меры для того, чтобы скрыть корни, причины происходящего. Цель журналистского расследования прежде всего и заключается в том, чтобы определить эти корни, причины, обнаружить скрытые пружины, приведшие в действие некий механизм, породивший вполне конкретный результат. Основной вопрос, который задает журналист-расследователь: почему? Не менее важным для данного жанра является еще один вопрос: как? Причем ответ на второй вопрос занимает в расследовании обычно львиную долю времени (в ходе расследования) и места (в самой публикации). Поскольку обстоятельства всевозможных преступлений или тайных акций часто тщательно скрываются, то это, разумеется, резко затрудняет расследование. В силу этого журналист может прибегать к методам получения информации, роднящим его, с одной стороны, со следователем, инспектором уголовного розыска, а с другой — с ученым-исследователем, если речь идет об исторических расследованиях, связанных с громкими делами давно минувших дней. Это родство проявляется прежде всего в скрупулезности изучения связи явлений, когда внимание уделяется каждой мелочи, способной пролить свет на происходящее, вывести журналиста на верный след. Идя по этому следу, он часто ведет за собой и читателя, слушателя, зрителя. Именно это движение за путеводной нитью в темном лабиринте взаимосвязанных событий выступает канвой способа изложения полученного материала, что неизбежно придает любому журналистскому расследованию детективный оттенок. Однако в отличие от литературно-художественного детектива, в котором по мере разматывания следователем запутанного клубка событий на поверхности появляются все новые герои, в журналистском расследовании люди, с которыми общался журналист, которые дали ему информацию, очень часто даже не упоминаются. Конфиденциальность источников информации, по известным причинам, очень часто становится неизбежной, в то время как в публикациях других жанров необходимость сохранять в тайне источники информации обычно не имеет особого смысла.
30.Журналистское мастерство в аналитической прессе. Предметом журналистского отображения может стать практически любое явление жизни природы, общества, имеющее какое-то значение для человека и заинтересовавшее его. "Сильным" жанрообразующим свойством обладает целевая установка журналистского отображения действительности. Так, рассказывая о каком-то событии, журналист может поставить своей целью - в нескольких словах познакомить читателя с этим событием, коротко обозначить его причину, выразить свою оценку. В результате будет написана информационная заметка. Если же автор поставит своей целью детальное, подробное описание события, его причин, прогноза его развития и пр., то у него уже получится текст, который может быть назван аналитическим, или художественно-публицистическим выступлением.Иначе говоря, в первом случае (в простой информационной заметке) автор ориентирует целевую установку на показ определенных характеристик предмета отображения в их "свернутом" виде, а во втором случае он "развертывает" такие характеристики и создает произведение другого жанрового измерения.Таким образом, целевая установка проявляется прежде всего в том или ином уровне детализации, глубины постижения связей отображаемого предмета, приводящих к созданию своеобразных текстов, составляющих определенный жанр. Аналитические публикации являются реализацией рационально-теоретического отображения предмета, заинтересовавшего журналиста. Именно теоретический анализ неизбежен при выявлении взаимосвязей предмета, причин, следствий, их оценке, прогнозе их развития, что и является задачей аналитической журналистики.
Блок 3 
1.Требования к языку в аналитических публикациях. Восприятие текста во многом зависит от его структуры. Хоть к стандартным схемам построение аналитического текста свести нельзя, есть некоторые принципы. Любой текст подразумевает наличие факта (предмет отражения) и комментария (авторская оценка, прогноз и т.д.).
Выделяют следующие типы построения:
- Познавательно-ориентированные тексты.  В основе восприятия лежит
человеческое любопытство. Используется в случае, если аудитория предельно
заинтересована в предмете. В обобщенном виде выглядит как: описание фактов
– объяснение – оценка – предписание. Существует несколько методов
построения познавательно-ориентированных текстов.
- как описание отдельного элемента процесса познания (плюсы: четко
фиксируются познавательные действия журналиста; минусы: может входить в
аналитический текст как фрагмент);
- как изложение нескольких взаимосвязанных элементов процесса познания 
(важно, чтобы все они отражали суть проблемы, каждый из них раскрывал ее, между
элементами присутствовала логическая связь);
- как изложение завершенного, целостного акта познания (акцент на
завершенность, используется, когда интерес представляет не сам процесс
познания, а результат; пример – журналистское расследование);
- как описание схемы познавательного рассуждения (использование
формально-логических методов познания, важно не сводить до уровня научных
доказательств.).
     - Коммуникативно-ориентированные тексты. Для аудитории журналистский
текст зачастую служит средством коммуникации. Существует несколько групп
коммуникативных потребностей. По направленности выделяют:
     - Собственно социальные (социальным группам для осуществления
социальной деятельности);
     - Социально-психологические (информационные потребности
отдельных людей для выработки адекватной социальной ориентации,
профессиональной деятельности).
По цели коммуникации выделяют:
- осведомительные (ознакомление аудитории с предметом отображения);
- регуляторные (передача информации, побуждающей к какому-либо действию);
- эмотивные (информационное воздействие на чувственно-эмоциональную систему
человека или на отдельные эмоции).
В соответствии и с учетом этих групп строятся коммуникативно-ориентированные
тексты.
2.Характеристика основных методов журналистского расследования. Журналистскому расследованию присущи своеобразные методы получения информации. Сбор информации Наблюдение. Этот метод основан на личном познании действительности путем чувственного ее восприятия. Так, в зависимости от степени непосредственности контакта наблюдателя с наблюдаемым объектом, на который направлено его внимание, наблюдение может быть названо прямым или косвенным. Имеется в виду, что одни предметы автор может наблюдать, явно контактируя с ними, другие – в силу их удаленности и других условий – лишь опосредованно, используя косвенные данные. По временному признаку (количеству затраченного времени) наблюдения подразделяются на кратковременные и длительные. Кратковременные используются при подготовке оперативных публикаций. В случае же, когда надо изучить предмет подробно, основательно, что чаще всего и требуется в журналистских расследованиях, применяется длительное наблюдение. По основанию заявленности или незаявленности журналистом своей роли наблюдающего за определенными феноменами наблюдения подразделяются на открытые и скрытые. При открытом – журналист вполне осознанно афиширует роль наблюдающего. Во втором случае тот факт, что он ведет, например, за кем-то наблюдение, журналист скрывает от других людей. Особенности наблюдения могут быть предопределены и таким фактором, как степень участия журналиста в событии, за которым он ведет наблюдение. По этому основанию наблюдения могут быть разделены на включенные и невключенные. В первом случае расследователь становится, например, членом религиозной секты, во втором – изучает деятельность той же секты, но со стороны, не выступая ее участником. Включенное наблюдение – излюбленный метод журналистов-расследователей. Оно в наибольшей мере приближает автора к интересующему его объекту, поскольку он непосредственно и повседневно соприкасается с ним, видит все происходящее, как говорят, изнутри. Факты, примеры, полученные в результате включенного наблюдения, как правило, отличаются исключительной полнотой, детальной проработкой, наглядностью, красочностью, достоверностью. Интервью и беседа. Проработка документов- Этот метод – один из наиболее распространенных в деятельности журналиста. В настоящее время под этим понимается чаще всего письменное свидетельство о чем-либо.Эксперимент Эксперимент очень близок методу включенного наблюдения и нередко их считают одним и тем же методом. Иногда эксперимент определяют как разновидность включенного наблюдения. Прибегающий к нему журналист не слишком афиширует на страницах своего издания, при каких условиях и каким образом получены необходимые ему сведения. 
 3.Эмпирические методы в журналистском расследовании. Эмпирические методы:
1) Метод наблюдения. Основан на личном наблюдении, личном познании действительности путем чувственного ее восприятия. Журналистское наблюдение целенаправленно. Классифицируется по разным основаниям. - По способу организации: открытое и скрытое;- По степени участия: включенное и невключенное;- В зависимости от условий изучения: прямое и косвенное; - По временному признаку: кратковременно и длительное. 2) Метод проработки документов. Наиболее распространенный. 2 способа анализа.
- интерпретация; - контент-анализ. 3) Методы непосредственного контакта с носителем информации.
- интервью (предъявление заранее заготовленного списка вопросов);- беседа (вопросы задает как журналист, так и носитель информации);- опрос (выяснение мнения многих людей по одним и тем же вопросам);- анкетирование (опрос с применением специально разработанных анкет).
4) Метод эксперимента.
4. Теоретические методы в журналистском расследовании  Теоретические методы
1) Формально-логические. Оперируют с известными фактами, путем умозаключений выводя из них новое знание.
- индукция (вывод от частного к общему, имеет вероятностный характер);
- дедукция (вывод от общего к частному);
- аналогия (сопоставление с целью выявить сходства);
- сравнение (сопоставление с целью выявить различия).
2) Содержательно-логические.  Учитывают изменчивость, развитие мира, выявляют внутренние и внешние связи.
- анализ (выявление причинно-следственных связей путем расчленения предмета
на составляющие его элементы);
- синтез (соединение составляющих элементов в новое целое);
- гипотетический (прогнозирование. носит вероятностный характер);
- исторический (выявление главных этапов в развитии предмета).
5.Понятие аргументации и ее роль в создании доказательных текстов. Задача доказательства – подтверждение авторских суждений. Состоит из трех элементов: 1) Тезис. Основная идея, которую нужно доказать. Должен быть четким и определенным, не меняться по ходу доказательства, полностью подтверждаться аргументом. 2) Аргумент. То, что подтверждает истинность тезиса. Должен быть наглядным, соответствовать реальности, проверяться практикой, быть самостоятельным независимо от тезиса. Он не должен противоречить другим аргументам в рамках данного доказательства. 3) Демонстрация. Предъявление аргументов, установление их связи с тезисом. Существует две ошибки при работе с доказательством: 1) мнимое следование (отсутствие логической связи между тезисом и аргументом); 2) прыжок
доказательства (вывод делается из тех аргументов, из которых он не следует).Для  усиления доказательства используются:  - привязка доказательства к опыту аудитории;     - привязка доказательства к возможности проверки аудиторией;     - привязка доказательства к авторитетному мнению или источнику;     - прием «перевеса мнений».
 6.Язык текста как условие ясности изложения фактов, мыслей автора Любой журн. текст не существует обособленно. Он как продукт труда ж-ста, как проводник массовой инф-ии включен в систему: действительность – журналист – текст – аудитория. В этой системе текст может рассматриваться лишь в качестве носителя потенциальной инфы, т.к. хотя он и рассчитан на аудиторию, но до встречи с ней неизвестно, будет ли он работать. Таким образом, собственно инф-ей в тексте оказывается лишь то, что и как принято и освоено аудиторией. Неслучайно в науке об инф-ии это положение является отправным моментом, а разделение сообщения и инф-ии принципиальным. Сообщение – это еще не инф-ия, только в соприкосновении его с потребителем появляется инф-ия. Т.е. инф-ей является сработавшее в сообщении, использованное аудиторией. Во взаимодействии текста с аудиторией объективно выделяются два акта: 1.отбор текста из номера газеты, и далее – отбор из этого текста того, что оказалось интересным, понятным, полезным, важным для аудитории. Часть текста, кот. взята аудиторией, - это принятая инф-ия, кот. составляет часть объема потенциальной инф-ии. 2.переработка принятой инф-ии, перестройка сознания и поведения аудитории под ее влиянием. «Перестроения» в сознании аудитории под воздействием принятой инф-ии есть реальная инф-ия. Т.о, становится очевидной проблема эффективности взаимодействия текста с аудиторией. Применительно к концепции инф-ии, это, с одной стороны, проблема инф. насыщенности текста, т.е. наличия в нем большого объема потенц. инф-ии и соответственно высокой предполагаемой потенц. эффективности; а с другой – проблема высокой информативности текста, т.е. максимальной реализации ее потенций при столкновении с аудиторией, что соответственно означает его высокую реальную эффективность. От уровня инф. насыщенности текста зависит его действительная информативность – степень перехода потенц. инф-ии в принятую и далее переработка ее в реальную инф-ию. Теоретическое решение проблемы инф. насыщенности текста принято искать в трех аспектах журн. текста, кот. соответствуют трем сторонам массово-информационного процесса: семантический (характеристика отношений текста с действительностью), синтаксический (хар-ка внутренней структуры текста), прагматический (хар-ка отношений текста с аудиторией). При этом непременной чертой текстов в журн-ке должна быть семантическая, синтаксическая и прагматическая адекватность – правильность отображения действительности, точность организации, ценность для аудитории. Строгое следование этим требованиям выступает сущностным условием реализации важной задачи массово-информационной деятельности – достижение информированности аудитории. Информированность – это такое состояние сознания, при котором каждый его субъект-носитель располагает всей необходимой и достаточной инф-ей, позволяющей ему верно ориентироваться в действительности. Создание текста в расчете на повышение инф-сти аудитории – основная деят-ть ж-ста. В этой работе семант., синт., прагмат. проблемы решаются в комплексе. Однако прагматический аспект творчества является центральным исходным целям.
7 .Эссе «Аналитика в России и Казахстане: сопоставительная картина» Журналистика в первую очередь должна сделать информацию общедоступной, но в то же время журналистика, как одна из сфер гражданского общества, вправе требовать от аудитории участия в дискуссиях, вынося на ее обсуждение общественно значимые проблемы, темы и вопросы. Аналитическая журналистика как раз и составляет основное содержание качественной прессы: журналисты-аналитики тщательно сопоставляют между собой факты, трактуют новости, комментируя их, и даже прогнозируют события в будущем. Образно говоря, аналитическая журналистика координирует деятельность общества. Аналитические статьи и материалы – и есть заветный плод работы журналиста для общества. Предметом аналитической журналистики выступают актуальные общественные явления, события, ситуации. Само собой разумеется, что такие материалы имеют большой объем, так как невозможно в двух-трех абзацах раскрыть сущность происходящего, «докопаться до истины». Ведь если в информационной журналистике важен лишь факт, то в аналитической, помимо факта важна и мысль, порожденная этими фактами, и эмоции автора, порожденные этой мыслью. Сегодня как никогда прежде повышается роль аналитической журналистики в СМИ и в жизни общества. Так как они представляют собой в первую очередь некую незримую защиту общества, помогающую им справиться со всеми возникшими негативными явлениями во всех сферах жизни страны. Это, как, по мнению многих, именно та журналистика, которая может помочь в борьбе с мошенничеством, коррупцией, поразивших высшие эшелоны власти, разгулом криминала и т.д. А может ли простая журналистика повлиять на это? Нет, а вот жанр  аналитической журналистики - журналистское расследование, который очень близок к работам следопытов, криминалистов и сыщиков, может. И материалы журналистов-аналитиков ценятся куда больше, чем заметки, информационные статьи и репортажи. А сами журналисты рассматриваются как защитники народа, что естественно предполагает большую ответственность. Как правило, тематические аналитические материалы публикуются в специальных изданиях, например, в Казахстанском еженедельном деловом журнале «Эксперт. Казахстан», Казахстанской еженедельной газете «Панорама» и т.д. Но это не значит, что в других изданиях не могут появиться аналитические материалы: скажем, журнал «#1 MAG» и газета «Вечерний Алматы» охотно печатают на своих страницах аналитические статьи. Аналитическая журналистика в Казахстане как жанр используется очень редко, и редко мы можем встретить действительно качественные аналитические статьи на качественных информационных порталах. В общем, в этом вопросе нашей журналистике далеко до идеала. Идеальная аналитическая статья на идеальном информационном портале – это, как мне кажется, журналистское большое расследование, с комментариями экспертов данной области – написанные после статьи в виде тезисов. Это комментарии читателей, обсуждение проблемы и тематики расследования. Также не стоит забывать о визуальной составляющей статьи и самого информационного портала (всего должно быть в меру). И желательно, чтобы читатели без регистрации на сайте могли писать комментарии. Как это широко используется на Западе, и, исходя из комментариев или каких-то светлых идей, из рассуждений читателя возникают порой новые более интересные материалы. Ведь аналитическая статья не может быть просто прочитана и забыта, она же наталкивает на определенные мысли и побуждает читателя рассуждать, а главное думать. Аналитическая журналистика – одна из сред, образующих интеллектуально-политический ландшафт современной России. И, возможно, один из критериев цельности идейно-политического поля – способность «аналитиков» видеть в нем свое место. Начавшийся в России процесс формирования информационного общества превращает средства массовой информации и коммуникации в актуальный объект исследования. Трансформационный кризис, охвативший страну, или же модернизация вдогонку охватили все без исключения стороны жизнедеятельности российского общества, в том числе и средства массовой информации. Хотя в первую очередь задача журналистики — сделать информацию общедоступной, но в то же время журналистика является сферой гражданского общества и поэтому она вправе требовать от аудитории участия в дискуссиях и решениях, вынося на ее обсуждение общественно значимые проблемы. Аналитическая журналистика как раз и составляет основное содержание качественной прессы: тщательно сопоставляя между собой факты, журналисты-аналитики трактуют новость, комментируют ее и даже прогнозируют будущее. Образно говоря, аналитическая журналистика координирует деятельность общества.
 8.Эссе  «Рассказ с открытым финалом» - Не сдавайся, слышишь! Ты слышишь меня, никогда не сдавайся! Рак – не приговор! А химиотерапией список вариантов лечения не исчерпывается! Ведь должен же быть выход и из этой ситуации! Нужно пробовать и все альтернативные варианты! - Женя, мне больно, я устала, я больше так не могу! Оставь меня, не мучь меня больше! - Перестань! Ты не проиграла! Битва проиграна только в двух случаях. Первый – это когда крышку сверху забивают гвоздями! А второй – это ког.. - она буквально оборвала его на полуслове, - Ну, хватит Женя, хватит! Не рви мне душу! - … это когда человек сам поднял лапки к верху, - сбавляя тон и отворачиваясь в сторону окна, сказал Шпагин. - Прости, Женя, я понимаю, ты хочешь мне помочь. Я благодарна тебе. Ты хороший, очень хороший, ты лучший, из тех, кого я когда-либо встречала, ты искренний и добрый, честный и возвышенный. Но ты – идеалист. Ты сам придумал для себя эти правила, и сам по ним живёшь, а жизнь не такая, она не подчиняется твоим правилам, пойми это наконец! Нет смысла ввязываться в изнуряющую борьбу, когда исход борьбы ясен, когда шансов на победу нет. Дай мне просто пожить, просто спокойно для себя прожить всё то, что мне отпущено, а не расходовать последние силы на борьбу. - Твоя правда, нет смысла бороться, когда шансов нет – никак не унимался Шпагин, - но из этого правила есть исключение, это раз, а во-вторых, это совсем не твой случай. Я согласен, когда, например, проигрывается шахматная партия или футбольный матч и с этим ничего уже не поделаешь, то имеет смысл сберечь силы для реванша или следующей партии, но у тебя не будет такой возможности, тебе не позволят взять реванш, это финальный матч, отыграться уже невозможно. Это последний бой, «он трудный самый» … это твой Сталинград. Наступила тяжелая пауза после эмоционального монолога Шпагина. Она понимала, что он прав, но сил для борьбы с недугом брать было неоткуда, это тоже правда. - Знаешь, мой дед был тогда в Сталинграде … тогда, когда немецкие танки были в 125 метрах от Волги, он и такие же как он, ровесники нам теперешним, стоя уже по пояс в воде, продолжали отстреливаться, понимаешь, им тогда тоже не было чего терять и, наверное, некоторым тоже очень хотелось поднять руки вверх, получить сухую, чистую одежду, горячий чай и пайку хлеба, но они выстояли и победили, а немцы, те которые всего пару месяцев тому были в полушаге от громогласной победы, были окружены и сдались на милость победителей. Снова повисла пауза. Добавить к сказанному обоим, казалось, было нечего. Теперь уже она подошла к окну и молча смотрела на огни вечернего Киева. В огнях уличных фонарей и фар проезжавших машин было видно, как начинает моросить первый мартовский дождь. Шпагин стоял в глубине тёмной комнаты и смотрел на её силуэт со спины. Силуэт был тёмным, мягко очерченным полутонами красок вечернего света и лишь ненадолго приобретал более выраженный контур от света фар машин, парковавшихся подле дома. - Я тебя прошу, я тебя очень прошу, не сдавайся. Я тебе помогу, я всегда буду с тобой…. Только ты не сдавайся … ради меня, не сдавайся. Она всё так же смотрела в окно, за окном тихо плакал весенний дождь, и по её щекам текли слёзы. Она почти беззвучно всхлипывала, мысленно перебирая в голове риторические вопросы: «Почему жизнь так не справедлива? … Почему ты встретился на моём пути только сейчас, где же ты пропадал раньше?… Какое оно теперь наше будущее, может ли оно быть совместным и сколько его вообще осталось?»
9  Эссе «Аналитические СМИ в Казахстане» Журналистский анализ в целом можно разбить по тематикам: политический, исторический, экономический, экологический, юридический, военный, спортивный и т.д. Но независимо от того, какой конкретно теме посвящено журналистское исследование, оно анализирует либо отдельные актуальные события (например, беспорядки в Киргизстане), либо процессы, протекающие в обществе (демократизация), либо ситуации, сложившиеся в определенный момент (рост курса валют). Как правило, тематические аналитические материалы публикуются в специальных изданиях, например, в Казахстанском еженедельном деловом журнале «Эксперт. Казахстан», Казахстанской еженедельной газете «Панорама» и т.д. Но это не значит, что в других изданиях не могут  появитьсяаналитические материалы: скажем, журнал «#1 MAG» и газета «Вечерний Алматы» охотно печатают на своих страницах аналитические статьи. В целом в настоящее время, во время широкого распространения интернета, аналитические статьи появляются не только в прессе, но и на информационных порталах, и на сайтах печатных СМИ. И мне кажется, это большой плюс для данного жанра статей, так как аналитика продолжается и после публикаций: пользователи заходят на портал, читают статью, делятся мнением, своей точкой зрения, что в конечном итоге приводит к полному завершению статьи, появлению новых и т.д. Ведь если сравнить статью в журнале (газете) со статьей на интернет портале, то естественно последняя будет более информативной для читателя, в плане того, что в нем присутствует как авторская позиция, так и мнение других читателей, экспертов, журналистов. Существует несколько вариантов публикаций аналитической статьи на информационном портале. Первое, и для Казахстанских СМИ, пожалуй, самое популярное – это электронная копия статьи, причем не как текста, а скорее как отсканированного рисунка. С одной стороны – это выгодно изданию, так как никто более не сможет скопировать и использовать текст, хотя если уж сильно захотят, найдут способы; с другой стороны – это не привлекает читателя, так как такие статьи обычно и не комментируются пользователями портала. Ярчайший пример такому методы – информационный портал газеты «Панорама», в ней есть порядок, всегда можно найти определенный номер (но только номер, а не тему), но нет в ней комментариев уже прочитавших пользователе, рейтинга статьи, всего того, чтобы привлекало новых читателей. Куда удобнее и практичнее другой вариант разбить номер издания на статьи. Каждая статья на отдельно отведенной для нее странице и это все систематизировать с помощью гиперссылок (— графических изображений или текста на сайте, устанавливающих связь и позволяющих переходить к другим объектам Интернет). Если в первом случае – можно найти лишь номер, то здесь можно найти материалы определенного автора, определенную тему и прочитать комментарии под каждой статьей, а не просто комментарии по номеру. Такой схемой размещения своих материалов пользуется «Эксперт. Казахстан», он также не отстает от западных коллег и размещает функцию распечатать или копирования и отправки текста статьи в социальные сети, что в принципе придаст второе дыхание статье. Единственно, что немного смущает так это то, что сайт закреплен на портале «Эксперта» российского, ведь было бы удобнее с отдельным сайтом, хотя это уже дело вкуса. Аналитическая журналистика в Казахстане как жанр используется очень редко, и редко мы можем встретить действительно качественные аналитические статьи на качественных информационных порталах. В общем, в этом вопросе нашей журналистике далеко до идеала. Идеальная аналитическая статья на идеальном информационном портале – это, как мне кажется, журналистское большое расследование, с комментариями экспертов данной области – написанные после статьи в виде тезисов. Это комментарии читателей, обсуждение проблемы и тематики расследования. Также не стоит забывать о визуальной составляющей статьи и самого информационного портала (всего должно быть в меру). И желательно, чтобы читатели без регистрации на сайте могли писать комментарии. Как это широко используется на Западе, и, исходя из комментариев или каких-то светлых идей, из рассуждений читателя возникают порой новые более интересные материалы. Ведь аналитическая статья не может быть просто прочитана и забыта, она же наталкивает на определенные мысли и побуждает читателя рассуждать, а главное думать.

10 . Эссе «Моя любимая аналитическая газета».
Общероссийская общественно-политическая электронная газета The Moscow Post, является официально зарегестрированным СМИ. В настоящее время издателем и инвестором газеты являются НКО "Содействие государственных и национальных проектов" Новобоков Кирилл Николаевич. В своей работе они стараются непредвзято освещать российские и мировые новости. Здесь вы увидите мнения политиков, независимых экспертов и аналитиков, обзор рынка ценных бумаг. Наряду со статьями о наиболее значимых событиях в России и за рубежом в газете присутствует постоянная лента новостей, в которой оперативно освещаются наиболее актуальные события, как в России, так и за рубежом. Главный редактор: Смолин Леонид Борисович. Газета The Moscow Post – динамично развивающееся издание, которое постоянно расширяет свою аудиторию. Основная аудитория The Moscow Post – это люди в возрасте от 25 до 45 лет, с активной жизненной позицией, интересующиеся событиями в России и за рубежом. Читателями on-line издания The Moscow Post являются в основном жители крупных городов России, порядка 10-15% аудитории – граждане ближнего зарубежья. В том числе и я. Мне нравится в этой газете то, как освещаются события. Аналитические статьи очень содержательные, и их легко читать. Я читаю интернет версию, так как в Казахстане ее трудно купить. Но и сайт газеты очень удобен в использовании. Думаю, нашимотечественным аналитическим изданиям стоило бы взять пример с The Moscow Post
11.Эссе «Мой любимый аналитический журнал». Мой любимый аналитический журнал Эксперт Казахстан. Как известно «Эксперт Казахстан» является страновым изданием Российского журнала «Эксперт». ЭК начала свою работу в 2003 году, в то время как российский «Эксперт» существует уже 17 лет. Журнал примечателен своим оформлением и обсуждаемыми темами. Относительно обложки и оформления: данное издание  напоминает мне английский журнал «The Economist», который как известно, стал функционировать много раньше, чем «Эксперт». Тем не менее ЭК весьма интересен. Здесь можно найти все актуальные темы, при том не только политические или экономические, но и культурные. В частности не редки и новости о киноиндустрии. Так, во время премьеры фильма «Координаты “Скайфолл”» в журнале «Эк» тут же появилась любопытная статья относительного актера, исполняющего главную роль в киноленте. В этом издании написаны действительно хорошие  статьи, в которых присутствуют  занимательные факты, интересные исследования, проведенные непосредственно авторами работающими в редакции.  Журнал «Эксперт Казахстан» хороший пример аналитического журнала. Читая страницу за страницей, понимаешь разницу между аналитической статьей и хорошим информационным текстом.
12  Эссе  «Мой любимый аналитический жанр». А. Тертычный говорит об аналитических жанрах следующее: «Одной из наиболее примечательных черт отечественных СМИ традиционно является нацеленность их не столько на сообщение новостей, сколько на анализ, исследование, истолкование происходящих событий, процессов, ситуаций. В силу этого СМИ выработали достаточно эффективную систему аналитических жанров. Система эта не является чем-то раз и навсегда данным — она постоянно развивается, адаптируясь к тем задачам, которые встают перед аналитической журналистикой». Мой любимый аналитический жанр рецензия.  Как мы все знаем рецензия информирует о новом произведении, содержит краткий анализ и дает оценку. Соответственно оценка может быть как положительной так и отрицательной. Предметом рецензии выступают информационные явления — книги, брошюры, спектакли, кинофильмы, телепередачи. Исследователь А. Тертычный в книге «Жанры периодической печати» считает рецензию публицистическим жанром журналистики. Как правило, рецензия посвящена одному произведению. В иных случаях можно говорить о поджанрах — сборной рецензии (рассматривается несколько произведений) и монографической рецензии (рассматриваются произведения одного автора). Кстати о кинофильмах, если быть конкретней я предпочитаю кинорецензии, так как я человек неравнодушный к миру кино и поэтому с удовольствием пробегусь по страничке с оценкой и отзывами о новом фильме. Жанр рецензии мне нравится потому, что с ее помощью можно понять стоит ли смотреть ту или иную кинокартину. Сейчас очень сложно выбрать хорошее кино. Как будто сняли фильмы обо всем на свете и сказать больше нечего
13 Эссе «Хельча Исмаилова – автор корреспонденций»
   Аналитические жанры включают в себя рецензию, статью, комментарий, обозрения и т. д. В частности и корреспонденция является аналитическим жанром. 
Корреспонденция наиболее распространенный газетный жанр, который требует хороший анализ, изучение какой-либо ситуации. Назначение корреспонденции — пропагандировать новые явления общественной жизни, вскрывать имеющиеся недостатки. Корреспонденция строится на ряде факторов, которые объединенных одной общей темой. В ней затрагиваются все актуальные вопросы, которые требуют немедленного вмешательства и решения.  Хельча Исмаилова пишет именно такую корреспонденцию. Затрагивая социальные темы, автор говорит о том, что эти истории не должны остаться не замеченными и что героям этих истории непременно нужно помочь.  Работа ХИ весьма сложная и требует выдержки, ведь не легко писать о людях, которые нуждаются в различного рода поддержке, а от журналиста зависит не так много. В своих статьях ХИ изучает ситуацию со всех сторон как и требует жанр корреспонденции, в котором она пишет. Все это делается для того, чтобы более реальней показать нам историю, которая приключилась с героями корреспонденции ХИ. Цели аналитической корреспонденции ХИ — выяснение причин события, явления, определение его значимости, ценности, прогнозирование его развития и т.д.  Статьи ХИ представляют собой целую историю, где ХИ рассказывает нам все по порядку и с самого начала и связывает казалось бы абсолютно разные вещи.  В Работе так же присутствует и интервью, что еще раз  подтверждает- автор уже стал участником переживании героя.
14.Эссе «Геннадий Бендицкий – автор журналистского расследования»
Цели «расследовательства» выступают одним из основных факторов, предопределяющих своеобразие данного вида деятельности. В качестве основной цели предполагается необходимость установления истинных причин определенных событий, процессов, ситуаций; обнаружения тайных пружин расследуемых явлений или раскрытия порочного механизма совершения преступления, разоблачения преступников. В результате проведенного и опубликованного расследования достигается и такая важная цель, как нравственное воспитание аудитории, поскольку любое расследование заключает в себе моральное обобщение, вытекающее из примеров разоблачения каких-либо преступлений. (А.А Тертычный в своей книге «РАССЛЕДОВАТЕЛЬСКАЯ ЖУРНАЛИСТИКА») ГБ пишет свои материалы в виде интригующего рассказа, продолжение, которого можно найти в следующем номере газеты «Время».  Статьи его очень критичны, возможно потому что ГБ затрагивает самые злободневные темы, о которых нельзя говорить просто, безразличия. Рассматриваемый нами автор журналистских расследовании пишет в основном на темы относительно коррупции. Хотелось бы отметить его расследования о «Хоргосском деле», где на мой взгляд проделана очень трудоемкая и качественная работа, которая в конечном итоге вылилась в материал на несколько номеров газеты. Эмпирические методы в расследовании: наблюдение, интервью, беседа, анализ документов, анкетирование, опрос, теоретический и практический эксперименты, криминально-следственные методы все это не неотъемлемая часть работы Бендицкого.
15 .Эссе «Виктор Верк – автор публицистических фельетонов»
Термин фельетон возник в начале XIX векa. В 1800 во Франции издатель газеты «Journal des Débats» стал выпускать добавочные листы к газете, а затем в 1803 изменил формат своей газеты — удлинил его книзу, и эта добавочная часть, отделенная от газеты «линией отреза» (белым пропуском), стала называться фельетон. Очень часто фельетон выполнял просто занимательную роль и с помощью стилевого оживления привлекал внимание читателя к данному номеру газеты или журнала. Фельето́н-сатирический жанр художественно-публицистической литературы, высмеивающий порочные явления в общественной жизни. Принято выделять два основных вида фельетона, различающихся типом повествования: в процессе речевого развертывания фельетона выявляются два стилевых типа повествования: беллетризованный (конкретно-изобразительный) и аналитический (обобщающе-характеризующий).
ВВ пишет весьма интересно, будто читаешь повести или пьесы Шекспира. В своих работах автор приводит различного рода сравнения, которые очень точно описывают произошедшую ситуацию. ВВ не стесняется в выражениях превращая злые и нехорошие слова в нечто доброе и смешное, при всем этом смысл статьи  не теряется.
К примеру вышедшая не так давно статья о небывалых снегопадах в Алматы, где автор «лестно» отзывался о деятельности управления природных ресурсов и регулирования природопользования акимата Алматы и его работниках. 
16.Деловая журналистика как основная часть аналитической: сравнительный анализ. Деловая журналистика -- профессиональный жанр, в котором журналисты отслеживают, собирают, записывают и анализируют информацию, имеющую отношение к финансам и бизнесу, что даёт возможность представителям властей и деловых кругов обсуждать насущные вопросы. И тематически, и по приёмам деловая пресса позиционирована как антипод такому направлению журналистики как жёлтая пресса. Бизнес- журналисты призваны обеспечивать информационные потребности предпринимательства, печатая материалы. с целью создания информационного поля, способствующего развитию бизнеса. Минусом является заметное расхождение интересов читательской аудитории и интересов издателей.Учитываются три группы факторов:1) объектно-предметные наполнение (все сферы общественной и частной жизни «в формате реализации в этих сферах отношений по поводу производства, распределения, обмена и потребления факторов производства. Стоимостей, предметов производственного и непроизводственного потребления (товаров и услуг)»;2) методы, то есть подходы к подаче информации, когда базисным субъектом выступает аудитория, вторичным -- работник СМИ;3) характер аудиторий, с которыми пресса реализует коммуникативные отношения, т. н. homo economicus (условное понятие, представление о читателе как рационально мыслящем субъекте, строящем свои планы по принципа извлечения прибыли). Предметом аналитической журналистики выступают актуальные общественные явления, события, процессы, ситуации и связанные с ними теоретические и практические проблемы общественного развития. Чтобы во всем этом разобраться, журналисту приходится уточнять причины и условия развития событий, определять скрытые мотивы и намерения действующих в той или иной ситуации, оценивать правильность выбора средств и путей развития ситуации, обоснованности точек зрения и идей. Само собой разумеется, что такие материалы имеют большой объем: невозможно в двух абзацах раскрыть сущность происходящего. Ведь если в информационной журналистике важен факт, то в аналитической - мысль, порожденная фактами, и эмоции автора, порожденные этой мыслью.Исследуя мир, журналист-аналитик пытается сориентировать читателя в общественной жизни, помочь ему определить свою жизненную позицию. И для этого он показывает все события с точки зрения той роли, которую эти события могут сыграть в жизни читателя.В последнее время аналитическая журналистика стала активно развиваться. Журналисты охотно берутся интерпретировать факты, подталкивая аудиторию к тому, чтобы она сама сделала нужные журналистам выводы. Такая специфика аналитической журналистики дает возможность журналисту изображать не столько реальный, сколько виртуальный мир. Расчет на то, что представление об образе жизни рано или поздно сформирует и саму жизнь, приводит к тому, что аналитическая журналистика активно моделирует образ мысли аудитории. Аналитические жанры — это широкое полотно фактов, которые трактуются, обобщаются, служат материалом для постановки определенной проблемы и ее всестороннего рассмотрения и истолкования. К аналитическим жанрам относятся: корреспонденция, статья, обзорная рецензия. Корреспонденция анализирует группу фактов. Это делается с помощью описания фактов, их анализа и соответствующих выводов. Здесь очень важны примеры, оперативность, конкретность темы, четкий адрес.
17.Профессиограмма журналиста, работающего в аналитической прессе.
Виды ответственности: посещение мест, где происходят важные события, присутствуют интересные личности; интервьюирование людей;видео- и фотосъемки, звукозапись с мест событии;монтаж материала, написание текстов и сценариев; анализ развития события; оценка ситуаций; изучение сопутствующей информации; подготовка статей, отчетов, видео-фотосюжетов; сотрудничество и общение с местной администрацией, милицией, службой скорой помощи, больницами, отелями, ресторанами, агентствами новостей, профсоюзами, учебными заведениями и т.п., а также с различными представительствами и посольствами зарубежных стран; участие в пресс-конференциях, экономических, политических, культурных, спортивных событиях, в различного рода демонстрациях, парламентских сессиях, судебных заседаниях, военных операциях, в работе бирж, встречах акционеров, церковных службах и т.д. Описание видов работ:Телевидение, радио, всевозможные издания нуждаются в новом поколении журналистов, способных оригинально мыслить, глубоко понимать происходящее и талантливо подавать события в средствах массовой информации. Работа журналиста насыщена событиями и людьми, что требует от него точной оценки, разнообразных и адекватных действий, оперативности в фиксации материала, оригинальности и объективности в его обработке. Представим себе забастовку учителей в одном из городов Подмосковья, требующих выплаты зарплаты. Журналисту необходимо в департаменте образования области, в Министерстве образования России выяснить причины задержки зарплаты. Затем следует побывать на встрече с учителями, сделать запись этой встречи, провести несколько интервью, сделать видео- и аудиосьемки. Вернувшись в офис, журналист должен спланировать весь материал, подготовить текст, произвести музыкальное (или видео) оформление. Когда материал готов, он может быть представлен редактору программы.Работая с традиционными средствами обработки материалов, журналист прежде тратил до трех дней на подготовку одного репортажа. Сегодня, используя современную компьютеризованную технологию, он делает это за три часа.Именно поэтому журналисту сегодня необходимо иметь технические способности, уметь осваивать новые технологии. Однако первое и главное требование к журналисту - объективность, соединенная с высоким чувством ответственности.
Образование:Университетское образование по профилю, а также специальные курсы для работы на телевидении, радио или в периодическом издании. Место работы:Телевидение, радио, газета, журнал, любое периодическое издание, издательство, отдел по связям с общественностью фирм и компаний (Public Relations).
Возможная карьера:Опытный журналист может сделать карьеру руководителя отдела, редактора программы, главного редактора в средствах массовой информации. В бизнесе журналист может продвинуться в Public Relations. Тенденции:В связи с демократизацией страны журналистика становится реальной четвертой властью. Средства массовой информации становятся все более разнообразными, конкурируют между собой, ориентируются на новые технологические средства. Требования к кандидату. Личностные качества:  аналитические способности;логическое мышление; здравый смысл;аккуратность; гибкость; творческий подход к делу; сочувствие людям; общительность;доброжелательность;способность к овладению языками;физическая выносливость. Общепрофессиональные умения и навыки; социальная ответственность; конструктивные идеалы;  быстрая и адекватная реакция; чувство нового в событиях, людях; самомотивация; умение убеждать; готовность работать вне офиса; качества исследователя; наличие профессионального чутья;  владение иностранными языками; умение вести деловые переговоры; опыт продуктивной работы;готовность работать в экстремальных ситуациях;отличные знания в журналистике, компьютерных программах, мультимедийном дизайне; базовые знания по истории, географии, политологии, социологии, а также углубленные знания в одной из специальных областей (литература, спорт, искусство, экономика, политика и т.д.); владение техническими средствами.
18 .Метод включенного наблюдения журналиста Гюнтера Вальрафа. Многочисленные журналистские кодексы и хартии, принятые в большинстве цивилизованных стран, у нас заменяли собственные представления о чести и совести, о добре и зле.Гюнтер Вальраф, немецкий писатель-антифашист, оказал огромное влияние на развитие жанра журналистского расследования во всем мире и в нашей стране. Его новаторская деятельность на почве расследовательской журналистики стала настоящим прорывом в этой области. К сожалению, в наше время почти нет молодых «гигантов» журналистских расследований. Этим определяется актуальность работы: исследование методов проведения журналистского расследования на примере творчества Гюнтера Вальрафа может помочь молодым журналистам изобрести собственные инновационные методики работы в этом сложном жанре. Гюнтер Вальраф родился 2 октября 1942 года в маленьком городке неподалеку от Кёльна. В дальнейшем творческий метод Вальрафа претерпевает существенные изменения: он не просто описывает то, что видит, но, стремясь докопаться до причин происходящего, играет роль тех, о ком пишет в своих репортажах. Вальраф был безработным, мечущимся по биржам труда, бродягой в ночлежном доме, промышленником, который нажил капитал на торговле напалмом, «гастарбайтером», в полной мере испытавшим на себе дискриминацию, которой подвергаются в Германии иностранные рабочие. Сам по себе этот метод не нов и заимствован из социологии, где именуется «методом включенного наблюдения». К нему прибегал еще Э. Синклер, который для того, чтобы написать роман «Король угля», работал какое-то время шахтером в штате Колорадо. Журналистским маскарадом пользовались В. Гиляровский и М. Кольцов. В 1960-е годы этот метод был очень популярен в советской журналистике, где получил название «журналист меняет профессию». Наиболее успешно его применял Анатолий Гудимов, который в своих репортажах в «Экономической газете» выступал то автоинспектором, то водителем-дальнобойщиком, то продавцом в киоске.Но Вальраф идет дальше. Он не довольствуется «сменой профессии» и практикует, как он сам это назовет, «провокацию действительности». Изобретенный Вальрафом метод сбора информации журналистские круги Запада окрестили его именем, а сам процесс называют «вальрафен» (т.е. делать так, как Вальраф). Методы, которые при подготовке своих материалов использовал и продолжает использовать Гюнтер Вальраф, а также то, как он их использовал – это достойные примеры для молодых журналистов, решивших работать в жанре расследования. Кроме того, на работах Вальрафа лучше всего учиться его «коронному» методу – методу включенного наблюдения. Несмотря на то, что в современной практической журналистике метод включённого наблюдения используется не слишком активно, его несомненные плюсы и преимущества перед другими методами в определённых ситуациях дают ему шанс реабилитировать себя в современной прессе. Использование метода «маски» даёт и журналисту, и его читателям более полную картину определённой социальной среды, что может помочь в принятии решений и переосмыслении собственных поступков. Бесспорно, журналисты, избравшие именно этот путь для получения необходимой информации, зачастую подвергаются сильному риску. Но в большинстве случаев он оправдывается, поскольку, работая во враждебной среде, репортер не всегда может получить необходимые сведения каким-либо другим легальным способом. Именно поэтому творчество Вальрафа Гюнтера не должно оставаться незамеченным современными практиками и теоретиками журналистики.
19. Метод смены профессии в творчестве Михаила Кольцова.
А если надо, то и продавцы, и медработники, сапожники, массовики-затейники и даже коробейники. На все это журналист идет ради обладания ею, оригинальной, эксклюзивной информацией. Он надевает «маску» чужой профессии и внедряется в нее. «Маска» становится его своеобразной «крышей», прикрытием. Таков один из способов добывания новостной жар-птицы, переливающейся всеми цветами фактов. Они, как правило, оригинальны, небанальны, новы, а публикации под рубрикой «Испытано на себе» привлекают читателей своей искренностью, правдивостью, эмоциональностью. В них полностью отсутствует констатация, описательность. Журналист открывает читателю и высвечивает новые грани темы. Испытывая ситуацию на себе, журналист копает глубоко, широко, размашисто. И столько находит! В 30-е годы этот метод сбора материала был возрожден журналистом Михаилом Кольцовым, поработавшим и неделю учителем, и несколько дней в такси.В 40–50-е годы методы «маски» и перемены профессии по ряду обстоятельств отходят на второй план, а то и вовсе не используются по ряду политических причин. Но жизнь, яркая, противоречивая жизнь 60–80-х годов берет свое. Ярким явлением периода шестидесятых стали репортажи Анатолия Гудимова, репортера «Экономической газеты», и Аллы Трубниковой, сотрудницы журнала «Наука и религия».Используя опыт Михаила Кольцова, репортер Гудимов сел за руль такси. Это позволило ему настолько серьезно и глубоко изучить состояние таксомоторного хозяйства, что после публикации его репортажей в «Экономической газете» были приняты серьезные меры по дальнейшему улучшению автообслуживания населения Москвы и городов Российской Федерации. В 20–30-х годах не было в стране более популярного и авторитетного журналиста, его называли “журналист № 1”. Он был хорошо известен и на Западе. Человеку уникальной работоспособности, инициативности, энергии, с огромным кругом интересов, ему до всего было дело. Он систематически выступал на страницах “Правды”, самой распространенной и влиятельной газеты страны, со злободневными фельетонами, очерками, корреспонденциями. В основанном им крупнейшем журнально-газетном объединении (“ЖУРГАЗ”) он задумал и осуществил издание таких журналов, как “Огонек”, “За рубежом”, “Советское фото”, “За рулем”, “Изобретатель”, “Женский журнал”, сатирический журнал “Чудак”, разнообразных книжных серий, в частности “Жизнь замечательных людей”, отдельных необычных изданий типа “День мира” и многое другое. Именно в “Жургазе” Кольцов, игнорируя крайнее неудовольствие и сопротивление некоторых сугубо партийных руководителей Союза писателей, выпустил впервые при советской власти полное собрание сочинений А.П. Чехова. Он внимательно следил за проблемами быта, повседневной жизни людей и для отражения этих проблем в “Правде” преображался то в таксиста, то в работника ЗАГСа, то несколько дней преподавал в школе. 70–80-е годы отмечены и дискуссией о самом методе «маски». Противники этого метода утверждали, что он исчерпал себя и не сулит никаких творческих открытий. Исследователь В. Теплюк по этому поводу писал: «Итак, по существу дискуссии. Она велась практиками и явилась, на взгляд автора, откликом на слабый всплеск применения этого метода молодыми журналистами, которым же, конечно, в тот момент трудно было повторить «класс» применения этого метода А. Гудимовым и еще более ранним предшественником М. Кольцовым. Были, видимо, причины и более широкого порядка: в журналистике начала 80-х гг., т.е. на время дискуссии, наверное, не было острой потребности в каких-то необычных взглядах на привычные, уже объясненные «сверху» явления, а форма «смены профессии», хотя и необязательно, но предполагала такой неожиданный взгляд, выводы, которые не всеми могли быть приняты»[3]. Осторожен исследователь В. М. Теплюк в оценке этого периода. После 90-го года он официально будет назван как «период застоя».
 

20 .Методы журналистского наблюдения.
К традиционным журналистским методам, как правило, относят наблюдение, эксперимент и интервью. Все они ориентированы на выявление глубинных характеристик изучаемого объекта и на выяснение закономерностей в социальной действительности. С развитием журналистики данные методы дополнялись и обогащались конкретными методиками из социологии и психологии, представляющими «совокупность технических приемов, связанных с данным методом, включая чистые операции, их последовательность и взаимосвязь». Все методы можно условно разделить на две большие группы: первые из них используются при сборе эмпирических данных (наблюдение, эксперимент, интервью и др.), а вторые – при анализе полученных сведений (здесь можно назвать классификацию, группировку, типологизацию и т.д.).В журналистике специальные методы применяются в тех случаях, когда в силу каких-то обстоятельств нельзя получить информацию. Именно в таких ситуациях корреспондент для достижения цели меняет профессию, участвует в социальных экспериментах, проводит фокусированное интервью и экспертные опросы, пытается прогнозировать те или иные явления действительности. В силу того, что каждый метод таит в себе различные процедурные моменты, журналисту необходимо знать не только последовательность проведения тех или иных операций, но и различные правила анализа и интерпретации данных.Под процедурой обычно понимают последовательность всех операций, общую систему действий и способ организации исследования. Это – наиболее общее, притом собирательное понятие, относимое к системе приемов сбора и обработки информации. Среди методов сбора первичной информации в журналистике можно выделить метод публицистического прогнозирования, который способствует «созданию целостного представления о времени, где присутствует прошлое, настоящее и будущее». Журналист, обращаясь к данному методу, прежде всего стремится предвидеть динамику развития тех или иных событий. При этом «социальное прогнозирование не сводится к попыткам предугадать детали будущего. Прогнозист исходит из принципов диалектического детерминизма явлений будущего, из того, что необходимость пробивает себе дорогу через случайности, что к социальным явлениям будущего нужен вероятностный подход с учетом широкого набора возможных вариантов». Прогнозирование рассчитано на вероятностное описание возможного и желательного. Но в любом прогнозе присутствует опережающая информация о том или ином социальном явлении. Социологические способы получения информации. В практике СМИ иногда применяется методика, заимствованная из социологии. В частности, анкетирование используется для изучения мнений о газете или вещательном канале, представлений аудитории по значимым общественным проблемам, а также для сбора дополнительного статистического материала. Важно при этом грамотное (с методической точки зрения) составление анкеты. В противном случае результаты опроса окажутся не соответствующими действительности. Так, социологами был открыт «эффект картошки», суть которого заключается в следующем. Население опрашивали по поводу частоты употребления в пищу разных продуктов питания, но в список продуктов забыли включить картошку. В результате анкетного опроса оказалось, что никто из опрашиваемых не ест картофель вообще.
21 Рецензия на просмотренный кинофильм.Рецензия на фильм «Хатико: Самый верный друг» Режиссер: Лассе Халльстрём Лассе Халльстрём принадлежит к тем, судя по всему, немногим счастливцам, которые способны в наше время внятно, без лишнего треска и грохота рассказать простую историю. Простую не в смысле примитивности (такими-то историями как раз все вокруг забито под завязку), а в смысле рассказа о первых и главных вещах, почти не меняющихся вместе с временами и нравами. «Хатико» принадлежит именно к этому роду рассказов. Собственно, ведь оригинальный подзаголовок – вовсе не «Самый верный друг», как патетически перевели российские прокатчики, а «История собаки» (A Dog’s Story), что, несмотря на неопределенный артикль и в то же время благодаря ему, подчеркивает универсальность сюжета, его «базовую» значимость для каждого. Основой для фильма Халльстрёма послужила знаменитая история, случившаяся в Японии в 20–30-х годах прошлого столетия. В 1923 году профессор Токийского университета завел пса по кличке Хатико, а в 1925-м умер, и на протяжении десяти лет, с 1925 по 1934 год, вплоть до собственной смерти, Хатико ходил встречать хозяина, которого уже не было в живых. В России в связи с картиной Халльстрёма вспоминают, естественно, «Белого Бима Черное ухо», однако сам Халльстрём основывался на более аутентичном источнике – фильме Седзиро Коямы «История Хатико», снятом в 1987 году по сценарию одного из главных японских режиссеров Кането Синдо. Несмотря на то что действие Hachiko: A Dog’s Story происходит в современной Америке, в картине сохранен целый пласт японских реалий. Заглавный герой, так же как и его прототип, принадлежит к древней, насчитывающей более чем четырехтысячелетнюю историю «королевской» породе под названием «акита»: этих собак разводили еще средневековые сёгуны – для боев и охоты. Хатико, избравший себе хозяином профессора в исполнении Ричарда Гира, – родом из Центральной Японии, и его имя происходит от японского «восемь» («хати»). Собственно, объясняет всю эту этимологию тоже японец, которого играет Кэри-Хироюки Тагава, в 80–90-х снимавшийся в каких-то бесконечных карате-боевиках, уже тогда выглядевших как одно неразличимое месиво, бессмысленное и беспощадное. У Халльстрёма, разумеется, актер выступает в совершенно иной ипостаси, – он говорит о священном смысле числа «восемь» (каковое «тянется к небесам, опускается к земле») и о том, что акита дружит с человеком не ради подачки, но ради самой дружбы («Их нельзя купить: они японцы, а не американцы»). Более того, на похоронах профессора персонаж Тагавы зачитывает неожиданный текст в духе немецких средневековых мистиков, оканчивающийся тем, что каждый человек и каждая вещь – письмо от Бога, и на каждом лице и каждой вещи – Его подпись. В сущности, заглавный герой фильма «Хатико» – это одно из самых прозрачных Божественных писем, означающих, что память любви уничтожает смерть. Именно потому, гласит пролог фильма, Хатико более дорог рассказчику, чем Христофор Колумб: открытие Америки приобрело его участникам и их потомкам лишь обширную территорию, но, как известно, гораздо выше приобретающего пространство – приобретающий сердца. 
22 .Эссе «Моя гражданская позиция»
Долго думала над этой темой, что значит гордиться тем, что ты гражданин Казахстана? Мне это оказалось непонятным и каким-то далёким. Гражданин - это, прежде всего некий субъект, втянутый в политику, со всеми вытекающими оттуда последствиями. В данном случае я могла бы погордиться только красиво написанной конституцией. Гражданин – это нечто безликое, он может быть какой угодно национальности, родиться где угодно, говорить совершенно на другом языке, хранить в своём сердце другую страну,  но иметь Казахстанское гражданство. Да - гражданин, но что дальше: права, обязанности,  как такового ничего не значат для души, для патриотизма, для любви в конце концов к Родине. И я просто решила написать о своей исторической   Родине –о Казахстане.  О моих чувствах к ней. Для человека   нет ничего дороже и прекраснее родного края, родной речи. Мы осязаем свою принадлежность к чему-либо через призму  искусства, поэзии, науки, через  людей, через природу родной  местности, которая окружает нас, и которая невидимым ветром витает в наших душах, где бы мы ни находились.  Мы есть те, кто мы есть – дети своей земли. Что лично для меня есть моя родина, – это та сторона, в которой лежит моё сердце, милые безделушки ручного труда,  чуть знакомый запах из детства, который охватит на секунду и вдруг как-то сожмется сердце в воспоминании о тех, кого нет рядом. Сосновые леса из детства, казавшиеся такими большими и тёмными. И словно в противовес им, воспоминания об огромных, почти бесконечных  жёлтых полях подсолнечника. …Раскинувшиеся под высоким южным небом  поля пшеницы, торжественные заборы тополей и берёз. То как слепяще светит отражённое в озёрах солнце, зайчиками прыгая  по волнистому краю твоей земли. Моя родины ты разная, но такая одна в каждом своём уголке. За тебя  умирали, за твою дорогую землю, где люди хранят свои сердца. За людей, которых ты привносишь в этот мир. У тебя было великое прошлое, и я хочу сделать таким же великим и твоё будущее. Если кто-то вяжет на спицах судьбы нити твоей истории, то я постараюсь стать частью этой нити. Или хотя бы дай мне возможность увидеть то, как ты воскреснешь  и проснёшься для новых событий, для новых людей, для того, что ждёт нас впереди. Однако это не значит, что Казахстан так идеален, нет. Не всегда, не во всём и  не везде. Есть моменты, на которые мы закрываем  глаза, и отметаем их, как портящее вид. Каждый день мы встречаемся с тем, что нам неприятно, то, что недостойно нашей родины. Исправить это можем только мы сами. Просто не надо думать, что от нас ничего не зависит. Надо научиться проявлять себя, проявлять свои лучшие, качественные стороны. Не жить только потребительским бытом, а развиваться, читать книги, слушать интересную музыку, интересоваться научными достижениями, политикой, общаться с хорошими людьми, развивать своё творческое начало, привнося в этот мир что-то новое. Воспитывать детей и разговаривать с ними на духовные темы, раскрывать в них таланты. И тогда, возможно, будет, чем гордиться в будущей и настоящей Родине.
23 Эссе «Проблемы формирования интеллектуальной нации в Казахстане»
Интеллектуальная нация-основа будущего. Н.А. Назарбаев. Как редко в повседневной жизни можно услышать такое выражение: как интеллектуальная нация? Но в последнее время  Глава Государства уделяет большое внимание формированию той самой нации. Формирование «интеллектуальной нации» - это путь модернизации общества в 21 веке, когда главным источником развития становится человек креативный. Творчество - это процесс самореализации человека, что предполагает наличие собственного духовного богатства, индивидуальности и самобытности личности. Поэтому все многообразие историко-культурного наследия от далекого прошлого до недавнего настоящего - это и есть духовная основа и истоки будущего, с охраны и преумножения которых уже на самом деле начался наш путь к «интеллектуальной нации». Новым и важным инструментом решения таких задач должен выступить продуманный механизм формирования заданной среды: от локальной до всеобщей по своим масштабам. Поэтому и не случайно темой для разговора о такой глобальной проблеме, как формирование интеллектуальной нации, выбрана семья, по сути, всегда выступающая в качестве базовой социальной ячейки общества. Мы -молодое поколение, в праве сформировать новую нацию интеллектуалов. Мы- начинающие журналисты и в наших руках изменить страну во блага процветания для того, чтобы стать интеллектуальной элитой Казахстана.
24  Эссе «Проблемы журналистского образования в Казахстане»
25 Обзор деловой и аналитической прессы за прошедшую недел

   

26.Обзор международных событий за прошедшую неделю
1) Нью-Йорк объявлен зоной «большого стихийного бедствия».Ураган «Сэнди» приближается к Восточному побережью США По прогнозам синоптиков, погодные условия на восточном побережье Соединенных Штатов будут ухудшаться в понедельник по мере приближения «Сэнди» - наиболее сильного шторма в истории США. Обрушившись на Нью-Йорк и остальные города восточного побережья США, включая столицу Вашингтон, гибридный шторм теперь двинулся в сторону Пенсильвании, но его влияние испытывают и в Висконсине, и в Иллинойсе.2) Лукашенко: Кыргызстан должен выплачивать Бакиеву пенсию.Президент Белоруссии Александр Лукашенко предлагает новым властям Киргизии организовать перевод в Минск пенсии экс-президента Курманбека Бакиева.3) Евросоюз порождает "нищету и отчаяние"Евросоюз как региональная организация вместо мира "порождает насилие, нищету и отчаяние" в Европе.Об этом заявил известный остротой своих высказываний депутат Европарламента и лидер Британской партии независимости Найджел Фарадж. "Господину Баррозу (председателю Еврокомиссии Жозе Мануэлу Баррозу) следует посетить пораженные нищетой улицы Афин и Рима и просить людей о прощении, а не ликовать по поводу провозглашенных им достижений", – заявил Фарадж, чье негодование было вызвано присуждением Нобелевской премии Евросоюзу.4) У Нельсона Манделы выявили инфекцию легких Первый чернокожий президент ЮАР Нельсон Мандела проходит курс лечения от легочной инфекции, сообщила администрация нынешнего президента этой страны. 94-летний Мандела был доставлен в военный госпиталь в столице Претории в минувшую субботу. Как сообщил пресс-секретарь президента ЮАР Мак Махарадж, результаты анализов показали, что у Манделы вновь обнаружили "легочную инфекцию". Он проходит соответствующий курс лечения, который положительно сказывается на состоянии его здоровья, добавил Махарадж.5) Противников Мурси обстреляли из дробовиков. В Каире неизвестные напали на палаточный лагерь оппозиции на центральной площади Тахрир, разбитый в знак протеста против политики президента Египта Мухаммеда Мурси. Они обстреляли протестующих, а затем скрылись. Ранения получили 16 манифестантов.Как сообщают местные СМИ, группа из 30 человек атаковала палаточный лагерь оппозиции, открыв огонь из дробовиков и забрасывая протестующих "коктейлями Молотова". Оборонявшиеся также ответили бутылками с зажигательной смесью и камнями. Нападавшим, которые, как утверждают очевидцы, были исламистами, удалось скрыться.По данным информационной службы газеты "Аль-Ахрам", в стычках пострадали 16 протестующих, большинству из которых помощь была оказана на месте врачами-добровольцами из установленного здесь же полевого госпиталя. Пятеро египтян отправлены в близлежащую больницу. Один из них получил тяжелые ранения дробью в голову. Стросс-Кан договорился с горничной о компенсацииЭкс-глава Международного валютного фонда Доминик Стросс-Кан выплатит горничной, которая обвиняла его в изнасиловании ее в гостиничном номере в Нью-Йорке, "неназванную сумму" в рамках внесудебного урегулирования претензий. Судья в Нью-Йорке сообщил, что с передачей суммы 33-летней Нафиссату Диалло процесс будет завершен.
27.Обзор важнейших событий в нашей стране за прошедшую неделю.
1)Челаха приговорили к пожизненному заключению. Пограничника Владислава Челаха, обвиняемого в убийстве сослуживцев и егеря на посту "Арканкерген", приговорили к пожизненному заключению, передает корреспондент Tengrinews.kz из Талдыкоргана. Он будет отбывать наказание в колонии строгого режима. Родным погибших на "Арканкергене" пограничников сообщили, что им положена материальная компенсация в размере 800 тысяч тенге. На самого Челаха были поданы два иска от родных погибших. Общая сумма, указанная в заявлениях, составила 45 миллионов тенге. Иск был приобщен к делу. Сегодня 11 декабря подсудимый Челах отказался от последнего слова. Адвокат Серик Сарсенов, как и обещал, не явился на суд 10 декабря. На оглашении приговора его также не было. 2) В Казахстане началась выдача новых госномеров для авто. 11 декабря, министр внутренних дел Калмуханбет Касымов объявил о начале выдаче государственных регистрационных номерных знаков (ГРНЗ) нового образца, сообщает пресс-служба комитета дорожной полиции МВД РК. "В основе дизайна новых государственных номерных знаков лежат требования Конвенции ООН о дорожном движении, в соответствии с которыми на номерных знаках изображены флаг и отличительный знак государства", - говорится в сообщении. 3) Небывалые морозы обрушились на север и восток Казахстана. В северной части страны столбики термометров уже опустились до отметки минус тридцать градусов, в ближайшее время похолодание до минус сорока обещают и на востоке республики. Из-за тумана и плохой видимости только за последнюю неделю в аэропортах Астаны и Алматы задержали около двухсот рейсов. В некоторых областях перекрыты дороги. Ситуацию осложняет гололед.За сутки в Акмолинской области госпитализированы с обморожением пять человек, сообщает пресс-служба департамента внутренних дел региона, передает ИА "Новости Казахстан". По информации ведомства сильное похолодание привело к фактам обморожения среди населения.4) 15 лет со дня образования новой столицы Казахстана. 5) Фомина приговорили к 3 годам тюрьмы. Бывшего начальника пограничной заставы "Сары-Боктер" Алексея Фомина приговорили к трем годам лишения свободы, передает корреспондент Tengrinews.kz из зала военного суда Талдыкорганского гарнизона. Экс-начальник погранзаставы обвиняется в сокрытии от руководства Ушаралского погранотряда того, что пост "Арканкерген" с 28 по 30 мая не выходил на связь, непринятии мер по восстановлению связи, незаконном хранении боеприпасов, бездействии, а также превышении власти и служебном подлоге. Прокурор требовал для Фомина 10 лет заключения в исправительной колонии общего режима. Однако, по словам адвоката Фомина Азата Файзуллаева, обвинители не предоставили в полном объеме доказательств вины его подзащитного.6) В Москве отказались воспринимать всерьез угрозу потери Байконура. Российская сторона отреагировала на высказывания главы Казкосмоса Талгата Мусабаева, который заявил о намерении пересмотреть договор аренды космодрома "Байконур" и вернуть одноименный город под юрисдикцию Казахстана, а также упрекнул российскую сторону в затягивании проекта "Байтерек" (по созданию комплекса для запуска ракет-носителей "Ангара")О реакции Москвы пишет "Коммерсантъ".Источник в правительстве РФ заявил изданию, что вопрос, в частности, о будущем комплекса "Байтерек" действительно обсуждается между Россией и Казахстаном, однако конкретных договоренностей по этому поводу пока не достигнуто. "Такие вопросы обсуждают на уровне первых лиц страны, к коим Мусабаев не относится", - отметил собеседник издания. Источник, близкий к российско-казахстанской межправительственной комиссии, который цитирует газета, назвал слова Мусабаева "личной интерпретацией о сути переговоров, которые ведутся на уровне руководства двух стран последние месяцы". Он выразил уверенность в том, что высказывания главы Казкосмоса "не отражают содержание и тональность достаточно конструктивных консультаций".
28.Тематическое обозрение на тему «Наше кино» . На сегодняшний день казахстанское кино развивается быстрыми  темпами. Проходят кинофестивали, снимают достаточно кассовые фильмы, для нашей страны. Недавно выпустили первый полнометражный анимационный фильм «Ер-Төстік және Айдаһар». Фильм снят на казахском языке и отображает ключевые элементы одноименной народной сказки. Создатели надеются, что фильм станет настоящим подарком для маленьких зрителей и в будущем, дети будут с большим удовольствием играть в компьютерные игры с участием национальных персонажей - героев популярных сегодня кинокартин и мультипликационных фильмов: Сартая, Зере, Корлана, Таймаса, Ер Төстіка, Кенжекея и многих других.Работа над созданием мультфильма, сюжет которого основан на переработке казахских народных сказок, длилась около трех лет. Фильм повествует о борьбе могучего батыра Ер-Тостика с силами зла из подземного мира, которые объединились и превратились в дракона Айдахара.При создании анимационной сказки использована технология трехмерной анимации, включающая в себя как ручную прорисовку объемных объектов, так и метод захвата движения motion capture. Именно так создавались персонажи фильмов «Приключения Тинтина: Тайна Единорога» Стивена Спилберга и «Аватар» Джеймса Кэмерона. Прошлой весной исторический фильм Ахана Сатаева "Жау журек мын бала" получил достаточно высокие отзывы на международных кинофестивалях, а на Каннском - фильм назвали «кинематогрофическим завоеванием». Картина "которая заявит в мире о казахстанской киноиндустрии" в London Evening Standard, а также "проект, обязанный встряхнуть казахстанскую киноиндустрию" в The Washington Times. Были и первые опыты в области романтических комедий – «Гашык журек или коктейль для звезды» собравший рекордное количество для казахстанских сборов. Но и есть фильмы не совсем соответсвующие менталитету Казахстана, например «Келин» дающий для восприятия  иностранцами неправильную информацию.
  29.Тематическое обозрение «Ток шоу на телевидении» Жанр ток-шоу возник на американском телевидении в 60-х годах ХХ века, его создателем, как утверждают, был небезызвестный журналист Фил Донахью. Существует легенда: интервьюируя во время прямого эфира гостя своей программы, Фил Донахью в какой-то момент понял, что вопросы у него закончились. Тогда он подбежал к одному из зрителей, сидевших в студии, и спросил: «У вас есть вопрос к нашему гостю?» У зрителя вопрос оказался, и таким образом Донахью изобрел жанр ток-шоу. Впервые программа Фила Донахью появилась на телевизионном канале WHIO-TV, там 1963–1967 годах он работал утренним ведущим и вел ток-шоу в прямом эфире с участием приглашенных в студию гостей.  Это была провинциальная телестанция, бюджет выделили мизерный и заполучить себе гостей из числа звезд Донахью было нелегко. Чтобы привлечь аудиторию, а вместе с ней и тех самых звезд политики и шоу-бизнеса, Донахью решился на принципиальное новшество. Он сосредоточил внимание в своем ток-шоу не на известных личностях, а на скандальных проблемах, которые открыто обсуждал в эфире. Дебют The Phil Donahue Show состоялся в Дейтоне (штат Огайо). Первым гостем на Phil Donahue Show стала Маделин О’Хэйр, атеистка, с которой он обсуждал религиозные конфликты между учениками в колледжах. «В течение той же недели в ноябре 1967 года он выдал в эфир фоторепортаж из родильного дома с подробным показом всех деталей и обсудил процесс родов с собравшимися в студии». Так жанр ток-шоу приобрел некий статус, сближающий его с чертами сегодняшнего жанра.Наша правда Новый проект КТК рассчитан на самую широкую аудиторию. Программа не занимается поиском смысла жизни и не рассуждает о проблемах планетарного масштаба.В центре внимания конкретный человек со своей конкретной историей, которая может вызвать шок или наоборот - слезы умиления.Темы программ неоднозначны - как неоднозначны и мнения собравшихся в зале экспертов, журналистов, блогеров и простых зрителей. На съёмочной площадке может произойти всё что угодно, - ведь правда у каждого своя. Для примера шоу Опры Уинфри, Пусть говорят с Андреем Малаховым итд
30 .Тематическое обозрение «Развлекательные программы ТВ» На сегодняшний день буквально все телевидение пытается заполонить эфирное время развлекательными программами и передачами, это всевозможные шоу, музыкальные программы, реалити-шоу. Все меньше серьезных аналитических программ на социальные темы. Конечно же первые развлекательные программы на тв появились в США- страна, которая лучше всех знает, как получить выгоду от своих проектов. На наших телеканалах тоже сейчас происходит бум развлекательных программ, на канале ел-арна 2 года назад стартовало шоу как выжить в ауле, национальная премия «Саз Алеми», на телеканале хит тв реалити –шоу «Блондинки в загоне». Также отечественное телевидение изобилует всевозможными «мистическими» проетами «Битва экстрасенсов», «Мистические истории» итд. Научно–популярный жанр — распространенная на ТВ форма зрелищного и доступного широкой аудитории без специального образования представления научных или технических достижений человека, также показа естественных явлений природы (например, «Очевидное–невероятное» и «В мире животных»). Частично данную функцию могут выполнять и передачи иных жанров (например, «Клуб кинопутешественников»). Некоторые сюжеты не просто высокохудожественны, но и настолько строги в научном обосновании, что фактически используются зрителями в качестве учебного телевидения, исчезнувшего с экрана как самостоятельная рубрика. Следует отметить, что вследствие консерватизма академической науки и несмотря на в целом невысокий средний уровень программ научной тематики, именно ТВ иногда выполняет роль публикатора принципиально новых направлений в науке или неожиданных результатов исследований, заменяя в этом смысле научную литературу. Социалистический реализм — стиль (метод отображения реальности) художественного произведения, в котором реальным поступкам персонажей сопоставляется ирреальная мотивация, что в прошлом называлось «показать духовный мир героев», и некоторым образом восходит частично к античному поэтическому жанру идиллии, частично — средневековой утопии. На основе социалистического реализма был создан особый слой достаточно фантастичной культуры, позволивший в течение нескольких десятков лет обоюдно сосуществовать государству в лице неестественной формы управления с его конформной частью гражданского населения.


