Тут не всё, дамы и господа, но большинство. 

1. Функции СМИ в обществе, свобода печати, выбор позиции журналиста.
И снова наши старые добрые…

1.Информационная функция - все СМИ создаются для удовлетворения информационных потребностей человека. 2.Культурно-просветительская функция. 3.Интегративная функция – СМИ способны поддерживать нормальное функционирование общества, на которое распространяется их влияние, объединять и разъединять людей. 4.Социально-педагогическая или управленческая функция – предполагается прямое административное воздействие на аудиторию – пропаганда определенного положительного образа жизни с набором политических, духовно-нравственных ценностей. 5.Организаторская функция – СМИ иногда само становится инициатором той или иной общественной акции, организуя какие-либо совместные действия масс людей. 6. Образовательная функция. 7. Рекреативная функция.

Свобода печати? Что тут сказать? Цензура запрещена статьей 29 Конституции РФ.

2. Цикл выпуска газеты
1. Подготовка журналистской информации

А) Отбор информации

Б) Редактирование информации

2. Формирование номера, организация его материалов, верстка

3. Выпуск номера

4. Распространение газеты

3. Роль редактора издания

Главный редактор печатного периодического издания – руководитель редакционного коллектива, организатор его деятельности и воспитатель работников редакции. От деятельности главного редактора во многом зависит судьба периодического издания. Недаром говорят: каков редактор, такова и газета. Особенности его характера, жизненного опыта, методов руководства коллективом – все сказывается на тематике и содержании, форме выступлений и дизайне издания. Поэтому к нему предъявляют высокие требования. Кроме широких и глубоких знаний, связанных, в частности, с той областью жизни общества, которую освещает его газета, – политикой, экономикой, культурой или другими, особое значение получают качества редактора как управленца. Главный редактор определяет информационную политику газеты, решает экономические вопросы.
4. Корректура

Корректорская непосредственно связана с процессом подготовки номера газеты. Ее работники предотвращают проникновение ошибок в текстах, выходящих на газетные полосы. Это относится не только к орфографическим и синтаксическим ошибкам. Корректор нередко замечает и смысловые ошибки и сообщает о них в секретариат редакции или журналисту – автору текста. В небольшой редакции неежедневного издания достаточно двух работников корректорской – корректора и подчитчика, нередко их количество сокращают до одного. Но в корректорской большой ежедневной газеты работают несколько сотрудников. Стремясь минимизировать размеры редакционного коллектива, его руководители иногда решают сократить корректоров, надеясь, что их заменит компьютер с заложенной в него корректорской программой. Но никакой компьютер не в состоянии заменить грамотного человека и разобраться в смысловых и стилистических тонкостях.

5. Принципы и методы сбора материала

Традиционные: наблюдение, эксперимент, интервью, анализ документов. Без комментариев. Нетрадиционные: прогнозирование и биографический метод.

Прогнозирование. Журналист, обращаясь к данному методу, прежде всего стремится предвидеть динамику развития тех или иных событий. При этом «социальное прогнозирование не сводится к попыткам предугадать детали будущего. Прогнозирование рассчитано на вероятностное описание возможного и желательного. Но в любом прогнозе присутствует опережающая информация о том или ином социальном явлении.

Биографический метод. История жизни человека. Его житейский опыт, поведение, поступки, оценки, мировоззрение. «История жизни» может представить для исследователя большую ценность, если учесть то, что благодаря этим историям можно «реконструировать» внутреннюю динамику развития тех или иных процессов.

7. Принципы размещения материала в номере, на полосе

Главные методы организации материалов номера – их систематизация, концентрация и выделение. 

1. Систематизация – разделение всей массы материалов, отобранных для номера, на несколько частей. В каждой из них сосредоточиваются тексты и иллюстрации, объединяемые по какому-то общему признаку – теме, региону, времени описываемых событий, источнику информации, жанру публикаций, аудитории, которой они предназначены, и др. В результате они становятся организованной системой публикаций. 

2. Концентрация – заключается в группировке и размещении: в одном разделе, рубрике номера, на одном месте, скажем, на одной полосе газеты. В результате публикации, близкие по теме или по времени события, не разбрасываются по страницам номера, их частям, а сосредоточиваются на одной странице или даже на одной ее части. 

3. Выделение – по значению, важности информации. Устанавливают основные, главные тексты. Их дополняют другими материалами, освещающими различные стороны проблемы, сообщающими подробности и детали события. Важнейшие по значению разделы номера выделяют – выносят на первую страницу, разверстывают на самых выгодных местах полосы, заключают в рамку и т.д. 

8. Жанры газетных материалов

1. Информационные жанры (заметка, корреспонденция, отчет, интервью, блиц-опрос, репортаж) 

2. Аналитические жанры (беседа, комментарий, резюме, анкета, мониторинг, рейтинг, рецензия, статья, расследование, обозрение, прогноз, версия, эксперимент и т.д)

3. Художественно-публицистические жанры (очерк, фельетон, памфлет, пародия, эпиграф, эпитафия, житейская история, анекдот, игра)

9. Организация и планирование работы редакции

Организация – думаю, понятно.
Планирование – перспективные планы, определявшие деятельность коллектива и характер издания на длительный период – от нескольких месяцев до полугодия и даже года. Объект планирования – какая информация должна быть опубликована. Формируется по двум направлениям: тематическому и организационному. Первое из них определяет тематику, характер, жанровые особенности будущих публикаций. Второе – организационные мероприятия, необходимые для обеспечения содержания издания, а также ответственность отделов и журналистов за подготовку материалов. Субъект планирования – кто будет создавать план. Это, прежде всего сами руководители редакции – главный редактор, его заместители, редакционная коллегия.

10. Информационная заметка

Жанровое определение «заметка» соотносится с типом материала, отличающегося небольшими размерами, в котором излагаются результаты определенного изучения предмета выступления (знакомства с этим предметом). В таких материалах если и упоминается о том, из какого источника почерпнута информация, то очень кратко; обычно не рассказывается о глубине этого изучения, о том, какими методами была получена информация о предмете. Не излагается ход этого изучения, авторские эмоции, которыми оно сопровождалось, и т.п. Главное для заметки – именно краткое изложение результата изучения, «сигнализирование» о существовании (или отсутствии), основных чертах какого-то явления, события, человека, проблемы. Причем эти события, явления, проблемы, стороны личности человека должны выступать для аудитории как «новость».

11. Продвижение газеты на рынок

Процесс продвижения (промоушн) газеты разделяется на несколько этапов: 1.Получение всесторонней информации о состоянии рынка периодических изданий в том его сегменте, где позиционируется данная газета, как и о её потенциальной читательской аудитории ( определение оптимального тиража и стоимости. 2.Оповещение потенциальных читателей о выпуске газеты, либо напоминание об этом (для уже существующих). 3. Разработка тактики ее распространения. Она включает определение системы методов и приемов распространения тиража, а также времени его реализации.

12. Художественно-публицистические жанры

Типы текстов, которые обычно относят к «авторской» или «писательской» журналистике, подчеркивая тем самым их особый характер. Проявляется он прежде всего в повышенной требовательности к языку, художественной образности, эмоциональной насыщенности текстов, глубине авторского обобщения действительности. В силу этого освоение искусства выступления в художественно-публицистических жанрах считается наиболее трудной ступенью при восхождении к вершинам журналистского мастерства.

Жанры: очерк, зарисовка, фельетон, памфлет, пародия, анекдот, шутка, игра и так далее. 

14. Репортаж

Репортаж – жанр, оперативно сообщающий о каком-либо событии, очевидцем которого или участником которого является корреспондент. В репортаже на первый план выходит личностное восприятие события, отбор фактов автором репортажа, что не противоречит объективности жанра. 

По типологии: событийный (показ реального события, протекающего независимо от репортера), тематический (журналист подбирает объект и события в зависимости от темы), постановочный (журналист – организатор события). 

Репортер – «гид», знанием материала, образным живым словом и эмоциями он помогает зрителю понять суть событий.

15. Литературное редактирование

Цель редактирования информации – улучшение ее содержания и совершенствование формы. Редактирование содержания информации подразумевает и проверку его соответствия реальной действительности (факты, фамилии, даты, названия и т.п.). В процессе редактирования улучшают структуру текста, его композицию, удаляют повторы, второстепенные подробности и т.п. Особое внимание обращают на заголовок, зачин и концовку будущей публикации – от этих элементов во многом зависит, дойдет ли ее содержание до читателя. Не меньшее значение имеет и стилистическое редактирование, цель которого – обеспечение ясной и простой языково-стилистической формы журналистского произведения, позволяющей наилучшим образом выявить его содержание. Последний этап подготовки текста – техническое редактирование. Техническое редактирование означает определение и указание объема текста – количества наборных строк, шрифта и формата набора, а также полосы, для которой предназначается текст.

16. Макетирование

Переход к выпуску газетного номера совершается в процессе его макетирования. Макет номера – это его графический план, показывающий размещение текстов и иллюстраций на полосах, заголовков и авторских подписей, место и конфигурацию каждой из публикаций и т.д. Обычно он представлен в виде уменьшенных макетов каждой из полос номера. Его особенности во многом определяются композиционной и графической моделями газеты, которые нередко конкретизируются в моделях номеров, выходящих в течение недельного или месячного цикла выпуска издания.

Макетированием номера газеты руководят ответственный секретарь редакции и его заместители. При отсутствии у редакции электронной базы, позволяющей перейти к современному процессу выпуска газеты, подготовленный ими макет передается в типографию, где версткой номера руководит выпускающий – сотрудник секретариата.

17. Работа с письмами и с обращениями в газету

Чем больше писем читателей приходит в редакцию, тем меньшую их часть могут публиковать на газетных полосах. Однако сотрудники редакции располагают широкими возможностями использования информации, содержащейся в неопубликованных письмах. Их будут цитировать в статьях журналисты, они могут стать поводом для творческих командировок, материалом для анализа особенностей общественного мнения и т.д. Эффективным методом работы с редакционной почтой является подготовка и публикация общих и тематических обзоров писем – концентрации мнений авторов откликов на публикации газеты или на события, происходящие в жизни общества.

18. Интервью

Интервью – это жанр, представляющий собой разговор журналиста с социально значимой личностью по актуальным вопросам. Интервью для журналиста с одной стороны – способ получения информации путем непосредственного общения с человеком, владеющим этой информацией, с другой – жанр в форме диалога-беседы, в котором журналист с помощью вопросов помогает интервьюируемому как можно полнее раскрыться самому и раскрыть тему. Различают: И-мнение (высказывание по какому-либо поводу), И-факт (сообщение о чем-либо, известном данному лицу). Категории интервьюируемых: политические деятели, специалисты областей; знаменитости; обыкновенные люди (для формирования общественного мнения о событиях или явлениях). 

19. Заголовок

Функция – привлечение внимания читателей. Заголовки помогают ему быстро ознакомиться с содержанием номера, понять, о чем сообщают его публикации, что важно в информации, которую ему предлагают, что представляет для него особый интерес. Различают: обыкновенный заголовок (первичное представление о теме и содержании публикации), подзаголовок (уточняет стоящий над ним заголовок), шапку (объединение материалов, занимающих целую полосу или большую ее часть и посвященных общей теме) и рубрику (указывает на раздел, где помещают текст или иллюстрацию, либо уточняет жанр публикации). 

20. Рецензия

Рецензия – это жанр, основу которого составляет отзыв (прежде всего – критический) о произведении художественной литературы, искусства, науки, журналистики и т.п. В какой бы форме ни был дан такой отзыв, суть его – выразить отношение рецензента к исследуемому произведению. Отличие рецензии от других газетных жанров состоит прежде всего в том, что предметом рецензии выступают не непосредственные факты действительности, на которых основаны очерки, корреспонденции, зарисовки, репортажи и т.п., а информационные явления – книги, брошюры, спектакли, кинофильмы, телепередачи. Рецензия, как правило, рассматривает одно-два произведения и дает им соответствующую оценку, не ставя перед собой других, более сложных задач. 

24. Корреспонденция

Информационная корреспонденция отличается от заметки более детальным и более широким освещением предмета. Таким предметом обычно выступает какое-то единичное событие, явление, действие. Причем корреспонденция может включать в себя не только факты, но и некоторые элементы оценки, предписания, прогноза и пр. Вместе с тем автор  не выявляет взаимосвязи описываемого предмета, не проникает в суть его. Корреспонденция близка к репортажу, но автор не присутствует на месте события. Главное – изложить суть дела, без эмоций и экспрессии.

25. Права и обязанности журналиста

Права и обязанности журналиста прописаны в статьях 47 и 49 «Закона о СМИ». Права и обязанности накладывают на журналиста определенную ответственность. Обязанности: 1. Журналист должен нести полную ответственность за публикуемые им материалы, не злоупотреблять своими правами. 2. Журналист должен проверить достоверность сообщаемой ему информации. 3. Отказаться от задания, если оно незаконно. 4. Удовлетворять право личности на информацию. Права: 1. Он имеет право излагать свои личные суждения и оценки. 2. Он имеет право получать информацию от чиновников и добывать ее всеми законными способами. Ну, может там еще чего-нибудь…

26. Отчет
В качестве предмета выступают события, совершающиеся в форме обмена информацией. Это – всевозможные конференции, заседания, симпозиумы, семинары, собрания и пр. Именно в ходе их вырабатывается «продукция», представляющая собой различные планы, заявления, намерения, решения и т.д. Отчет – наиболее точный жанр публицистики, вся информация в нем должна быть точной и тщательно проверенной. Искажения не допускаются.

28. Очерк

Очерк излагает и анализирует реальные факты и явления общественной жизни, как правило, в сопровождении прямого истолкования их автором. Сущность очерка во многом предопределена тем, что в нем соединяется репортажное (наглядно-образное) и исследовательское (аналитическое) начало. Современному очерку чаще всего свойственна документальная насыщенность, часто – в ущерб художественности. Существуют портретные, проблемные, путевые очерки.

30. Подготовка оригинала к печати

Процесс выпуска номера: набор текстов, их верстка вместе с иллюстрациями в соответствии с макетами полос, их редакционная и корректорская вычитка, подписи каждой полосы главным редактором, подготовка печатных форм и печатание тиража газеты. Выпуск номера и печать его тиража обеспечивает находящийся в типографии выпускающий редактор – сотрудник редакции, которому передают право подписи номера в печать.

33. Использование газетных шрифтов

Дизайн газеты во многом зависит от выбора шрифтов, которыми набирают тексты и заголовки. Переход к компьютерному набору и верстке газеты предоставил ее дизайнерам новые весьма широкие возможности «игры шрифтами», обращения к новым, ранее у нас неизвестным шрифтовым гарнитурам, изменения величины литер и т.п. Однако вскоре оказалось, что стремление к использованию в газете большого количества текстовых и титульных шрифтов обычно приводит к пестроте ее оформления, мешает достижению единого стиля, не облегчает, а, наоборот, затрудняет восприятие читателями текстов. Поэтому постепенно во многих газетах выявилась тенденция ограничения количества используемых в них шрифтов и более тщательного их выбора, а также стремление дизайнеров закреплять за публикациями и рубриками в зависимости от особенностей их типа (жанра, формы подачи и др.) постоянные шрифты.

34. Композиция газетных жанров

Композиционное построение журналистского произведения предполагает четкую структурную организацию. В отдельных жанрах публицистики, как, например, в эссе или в очерке, материал выстраивается средствами ассоциативной композиции: с помощью различных планов повествования, эпизодов, авторских ремарок и т.п. В информационных и аналитических жанрах, где основными функциональными целями публикаций являются или сообщение, или анализ, жесткое структурирование материала – творческая необходимость. Инфа и анализ – заголовок, лид, зачин, подробности. Инфа должна отвечать на основные вопросы в начале – что? где? когда? Потом – как? каким образом? почему? И так далее. 
37. Значение детали в материале

Деталь публицистическом произведении является одним из средств художественной типизации. Посредством удачно найденной детали можно передать характерные черты внешности человека, его речи, манеры поведения и т.д.; выпукло и зримо описать обстановку, место действия, какой-либо предмет, наконец, целое явление. Конечно, это требует особой наблюдательности. С целью воссоздания таких «мелочей» многие писатели и журналисты ведут записные книжки, куда заносятся наиболее примечательные детали, которые в дальнейшем могут быть использованы в материале. Посредством яркой детали можно заменить целые описательные фрагменты, отсекая лишние и заслоняющие суть дела подробности. К основным признакам детали можно отнести ее изобразительную емкость и конкретность.

38. Приемы выделения материалов и фактов

См. 7

40. Зарисовка

Зарисовка – это жанр, где образность преобладает над информационностью. В отличие от очерка, для зарисовки не обязательны композиционная завершенность, глубина, логичность. У зарисовки нет четко определенного событийного повода, но есть высокая художественность. Особые требования предъявляются к закадровому тексту (если он есть), в котором автор должен отойти от сухой информационности, протокольности и стараться использовать разнообразные средства образности языка.

44. Изобразительные средства электронных и печатных СМИ – специфика

Электронных: план, ракурс, кадр. Съемка в движении, траекторная съемка, панорама. Без комментариев. Печатных: все литературные художественные средства. Сами знаете.
48. Союз журналистов России

Нынешней Союз журналистов России, по типу относится к общественным (негосударственным) организациям, конкретнее к творческим союзам, подобным тем, которые объединяют писателей, композиторов, театральных деятелей и т.п. 

Структурно он представляет собой конфедерацию (добровольное объединение) более чем 80 региональных союзов журналистов. Каждый из них имеет свой устав, членство, бюджет, собственность и т.п. Всего в СЖР состоит более 100 тыс. чел. СЖР создал Журналистский фонд, призванный в первую очередь оказывать социальную помощь нуждающимся коллегам. Одновременно действуют и другие, специализированные объединения (ассоциации малой прессы, спортивной, военной, женский и детской журналистики, группа корреспондентов, регулярно выезжающих в районы вооруженных конфликтов, создала ассоциацию «Горячая точка»). 

49. Фельетон

Фельетон – это художественно-публицистический газетно-журнальный жанр, основная особенность которого — острокритическое отношение к описываемому явлению, лицу. В современных фельетонах — элементы сатиры и юмора. Фельетон – это средство осмеяния какого-то зла. Именно в этом качестве оно использовалось соответствующими учредителями СМИ на протяжении многих десятков лет. Сейчас фельетон утратил былую популярность, да и фельетонистов хороших уже не осталось.

50. Роль иллюстрации в газете

Они содержат визуальную информацию, воспринимаются читателями быстрее и воздействуют на них подчас сильнее текстов. Иллюстрации – один из элементов дизайна издания, они формируют его облик, внешнее «лицо». Их готовят специалисты – фотокорреспонденты и художники, работающие в отделе иллюстрирования газетной редакции или непосредственно под руководством ответственного секретаря. Без иллюстраций газетный номер будет неполноценным, – сплошной серый текст тяжело воспринимается читателями. К тому же руководители такой газеты лишают себя дополнительного сильного средства воздействия на читателей. И с точки зрения экономической эта газета оказывается в невыгодном положении по сравнению с ее конкурентами – иллюстрированными изданиями. 

51. Круг служебных обязанностей журналиста

Соблюдать устав редакции, не нарушать закон об авторских правах, сдавать материал в срок и так далее и тому подобное.

52. Композиция газетной полосы

См. 7 и додумывай.

 

