1. Перспективы развития телевизионного вещания и веб журналистики в Европе
На протяжении последних веков каждое крупное техническое изобретение в области обработки информации приводило к изменениям в технологиях производства массовой информации. Появлялись новые средства массовой информации (масс-медиа), обновлялась техническая база традиционных СМИ. Конкуренция между журналистами, работавшими на рынке массовой информации, способствовала ускоренному внедрению технических инноваций. С конца XX века технология дизайна носителей массовой информации (газет, журналов, радиопрограмм, телепередач, веб-сайтов) претерпела существенные изменения, что позволило повысить качество технического исполнения продукции СМИ, увеличить скорость производства, снизить стоимость единицы продукции. Переход масс-медиа на цифровые технологии открыл перед журналистикой новые возможности. Развитие механизма обратной связи, то есть наличие формальной возможности влияния или выражения своего мнения со стороны слушателей, зрителей и читателей, придает масс-медиа характер двунаправленной коммуникации. В связи с этим СМИ всё чаще начинают именоваться как «средства массовой коммуникации». Современную журналистику разделяют на газетно-журнальную (печатную) и электронную (телевизионная и радиожурналистика, интернет-журналистика, MS-журналистика). К электронным СМИ также относятся интернет-версии печатных СМИ. Работа в газетно-журнальном или электронном СМИ требует разных знаний и навыков. Лет 100 назад главным орудием журналиста было перо, карандаш и печатная машинка. Журналистика была только газетно-журнальной. С течением времени она включила в перечень своих средств радио и телевидение. К концу XX века появились и интернет-издания, которые сейчас либо дополняют уже существующие печатные издания, радио и телевизионные каналы, либо составляют им конкуренцию.В течение 100 лет к перечню техники журналистской деятельности добавились и звукозаписывающая аппаратура, и видеокамеры, и компьютеры, и мобильные телефоны, которые позволяют работать не только с печатным текстом, но и со звуком, изображением. Технический прогресс способствовал появлению новых технологий производства массовой информации. В зависимости от используемых технологий журналистику подразделяют на следующие виды: газетно-журнальная журналистика;  фотожурналистика; радиожурналистика; тележурналистика; интернет-журналистика; MS-журналистика. Возможны смешения этих видов. Например, традиционные радио и телеканалы начинают дополнительно вещать через Интернет, а статьи, написанные для веб-сайтов, перепечатываются в бумажных газетах и журналах. Благодаря прогрессу в технике и технологии масс-медиа позиции журналистики в социальных системах за последнее столетие значительно усилились. При этом само влияние СМИ на социальные процессы оценивается неоднозначно. Например, «давление» современных СМИ (особенно радио и телевидения) на этнические культуры, обеспечивавших жизнеспособность этносов на протяжении столетий, сравнивается с действием нервно-паралитического газа. Возросшая сила формирующего воздействия электрических и электронных СМИ на человека и общество позволила канадскому исследователю М. Маклюэну заявить: «Форма общества всегда определялась скорее природой средств человеческой коммуникации, нежели её содержанием». Его слова «Средство передачи сообщения само является сообщением» указывают на возникновение отличий в восприятии массовой информации её потребителями, под влиянием используемых средств передачи.
2. Виды телевизионного вещания в странах Европы и США
Стремительное развитие телекоммуникаций с внедрением цифровых технологий обработки и передачи сигналов предоставило возможность перехода телевизионного вещания на новый более качественный уровень. Цифровые методы передачи информации позволяют объединить цифровые потоки от разных источников, эффективно взаимодействовать с компьютерными сетями, предоставлять широким кругам пользователей возможность доступа к глобальным и локальным информационным сетям. Этим и объясняется множество разновидностей цифрового телевизионного вещания: спутникового, наземного эфирного, кабельного, IP-телевидения, мобильного. Каждая технология имеет свои цели. Например, спутниковое цифровое телевизионное вещание. Основные цели спутникового вещания - развитие средств массовой информации и расширение информационного пространства. Другая технология - наземное эфирное цифровое телевизионное вещание. Цели этой технологии - предоставление услуг многопрограммного телевидения, улучшение показателей качества предоставления услуг по трансляции телевизионных программ, создание предпосылок для развития наукоемких отраслей, освоение производства новых видов аппаратуры телевизионного и радиовещания. Кабельное цифровое телевидение позволит доводить до абонента большое количество телевизионных каналов высокого качества, а также дополнительные интерактивные сервисы. Похожие цели, но посредством сетей передачи данных либо по обычной телефонной линии преследует и IP-телевидение. Технология мобильного вещания позволяет принимать телевизионные программы на мобильный приемник, в качестве которого может использоваться сотовый телефон (поддерживающий данную функцию). У операторов сотовой подвижной электросвязи есть большая клиентская база и хорошо отлаженная система оплаты, которая может использоваться и для расчета за услуги мобильного телевидения. По прогнозам аналитиков из агентства Informa, число абонентов цифрового телевидения во всем мире к 2011 году достигнет 500 млн. К тому времени около 60% населения по-прежнему будут принимать аналоговый телевизионный сигнал. Сейчас же цифровое телевидение уверенно набирает обороты. По данным статистики, за 2006 год количество абонентов выросло на 40 млн., а в 2007 году их стал еще на 46 млн. больше. И в первую очередь за счет жителей Северной Америки и Западной Европы. Китай также вносит свою лепту в развитие цифрового телевидения. Преуспевают в этой области США, Индия и Япония. Около 60% от общего количества «цифровых» домов находятся именно в этих четырех странах.
3. Социальные последствия использования новейшей техники в СМИЛет 100 назад главным орудием журналиста было перо, карандаш и печатная машинка. Журналистика была только газетно-журнальной. С течением времени она включила в перечень своих средств радио и телевидение. К концу XX века появились и интернет-издания, которые сейчас либо дополняют уже существующие печатные издания, радио и телевизионные каналы, либо составляют им конкуренцию.В течение 100 лет к перечню техники журналистской деятельности добавились и звукозаписывающая аппаратура, и видеокамеры, и компьютеры, и мобильные телефоны, которые позволяют работать не только с печатным текстом, но и со звуком, изображением. Технический прогресс способствовал появлению новых технологий производства массовой информации. В зависимости от используемых технологий журналистику подразделяют на следующие виды: газетно-журнальная журналистика;  фотожурналистика; радиожурналистика; тележурналистика; интернет-журналистика; MS-журналистика. Возможны смешения этих видов. Например, традиционные радио и телеканалы начинают дополнительно вещать через Интернет, а статьи, написанные для веб-сайтов, перепечатываются в бумажных газетах и журналах. Благодаря прогрессу в технике и технологии масс-медиа позиции журналистики в социальных системах за последнее столетие значительно усилились. При этом само влияние СМИ на социальные процессы оценивается неоднозначно. Например, «давление» современных СМИ (особенно радио и телевидения) на этнические культуры, обеспечивавших жизнеспособность этносов на протяжении столетий, сравнивается с действием нервно-паралитического газа. Возросшая сила формирующего воздействия электрических и электронных СМИ на человека и общество позволила канадскому исследователю М. Маклюэну заявить: «Форма общества всегда определялась скорее природой средств человеческой коммуникации, нежели её содержанием». Его слова «Средство передачи сообщения само является сообщением» указывают на возникновение отличий в восприятии массовой информации её потребителями, под влиянием используемых средств передачи.

5. Особенности работы журналиста, ведущего расследование, на примере немецкой прессы
Ярким представителем разоблачительной журналистики в Германии является Гюнтер Вальраф. Имя этого «неистового репортера» широко известно не только на родине. Как писатель-антифашист, Вальраф пользовался особой любовью в Советском Союзе. В 70–80-е годы его репортажи часто публиковались в «Литературной газете», еженедельнике «За рубежом», журнале «Иностранная литература». На русский язык переведены две книги Вальрафа «Нежелательные репортажи» (1982) и «Репортер обвиняет» (1988). Долгое время Вальраф пребывал в уверенности, что беллетристика нужна лишь избранному кругу, а потому убеждал своих коллег отказаться от писания романов и пьес и «освещать прожектором слова закулисную жизнь банков, крупной промышленности, биржи, политиков и торговли». Сам он начал с того, что после службы в армии в течение двух лет работал на крупнейших заводах ФРГ, изучая мир труда. Результатом этого изучения стала книга «Ты нам нужен» (1966), в которой журналист, основываясь на личных впечатлениях, нарисовал убедительную картину жизни рабочего класса, весьма далекую от распространенных в те годы в обществе радужных представлений о том, как выглядит «народный капитализм». В дальнейшем творческий метод Вальрафа претерпевает существенные изменения: он не просто описывает то, что видит, но, стремясь докопаться до причин происходящего, играет роль тех, о ком пишет в своих репортажах. Вальраф был безработным, мечущимся по биржам труда, бродягой в ночлежном доме, промышленником, который нажил капитал на торговле напалмом, «гастарбайтером», в полной мере испытавшим на себе дискриминацию, которой подвергаются в Германии иностранные рабочие. Но Вальраф идет дальше. Он не довольствуется «сменой профессии» и практикует, как он сам это назовет, «провокацию действительности». Изобретенный Вальрафом метод сбора информации журналистские круги Запада окрестили его именем, а сам процесс называют «вальрафен» (т.е. делать так, как Вальраф). В 1974-м году он впервые меняет внешность на этапе сбора информации. Этот новый эксперимент Вальрафу также удался, с его помощью он сумел рассказать о порядках, которые царили в страховом концерне, принадлежавшем генеральному консулу Швеции в ФРГ Герлингу. Известно, что победителей не судят, хотя к Вальрафу это правило никак не относится: количество исков, по которым ему приходилось быть ответчиком, учету не поддается. Самый известный из них – дело «Шпрингер против Вальрафа», которое тянулось семь (!) лет.Эксперимент с газетой «Бильд» был одним их самых интересных среди проектов Вальрафа. Решив выступить против империи Акселя Цезаря Шпрингера, он изменяет внешность и поступает на работу в ганноверское отделение «Бильд» под именем Ганса Эсера. Это сотрудничество длилось четыре месяца и далось Вальрафу очень нелегко. Может быть, впервые он говорит о том, что «с радостью вышел бы из роли, еще не начав играть...».«Бильд» называли газетой «великих упрощений», ее сотрудники гордились своим умением говорить просто о самом главном. В редакционных коридорах можно было прочитать: «“Бильд” – это газета, которая защищает преследуемых и угнетенных, помогает бедным и приносит облегчение больным. Шпрингер». Вальраф взялся доказать, что это утверждение ложно, что «Бильд» – это наркотик для читателей, который не дает им замечать подлинные проблемы, создает искаженный моральный и политический образ страны. Но сделать это оказалось куда сложнее, чем предотвратить фашистский переворот в Португалии. В газете царили свои законы. Тот, кто попадал в «Бильд», становился частичкой империи Шпрингера и следовал ее правилам. И работа здесь – не просто способ зарабатывать деньги, это образ жизни. Скоро это почувствовал на себе и Вальраф. «Что же все-таки меняется? – записывает он в дневнике. – Происходят некие события, ты участвуешь в них, и волей-неволей что-то к тебе прилипает. Не надо делать вид, что ты остаешься прежним». В 1977 году появляется книга «Рождение сенсации». Вальраф утверждает, что «Бильд» не только искаженно передает информацию и передергивает факты, но подчас выдумывает их. Даже в заметке из десяти строк газета умудряется быть тенденциозной. Любимые темы «Бильд» – сенсационные убийства, изнасилования, любовные истории, вампиры, НЛО. Газета культивирует в своих читателях страх, предрекая им бедствия и катаклизмы. Подобно спруту, она цепко держит их в своих щупальцах. Концерн Шпрингера начинает травлю Вальрафа. Конституционный суд Германии установил, что воспроизведение в книге внутриредакционного заседания является нарушением права на свободу печати и потому недопустимо. Один за другим следуют три судебных процесса. Тем не менее, в 1979-м году у Вальрафа выходит новая книга «Свидетели обвинения. Описание “Бильд” продолжаются», а в 1981-м – «Справочник по “Бильд” до отказа». Вальраф, прибегая к медицинской терминологии, утверждал, что все три его книги, посвященные газете «Бильд» последовательно отражают историю ее болезни: анамнез, диагноз, терапия. Разоблачения «Бильд» дались Вальрафу нелегко. «Цепные псы Шпрингера» прослушивали и записывали его телефонные разговоры. Взломщикам удалось уничтожить больше половины собранных архивных материалов, правда, они не знали о том, что остальное было переведено на микропленки и спрятано в надежном месте. А 18 марта 1980-го года был найден мертвым в своей квартире Хайнц Вильманн. Этот человек, который прежде работал редактором в кёльнском отделении «Бильд», был информатором Вальрафа и главным «свидетелем обвинения». Результаты вскрытия показали, что смерть наступила естественным путем. Но этому вряд ли можно верить, если учесть, что ему постоянно угрожали по телефону, а однажды он был избит. Но усилия Вальрафа не пропали даром. Более четырехсот писателей и журналистов публично отказались от сотрудничества с изданиями Шпрингера, было создано бюро «Анти-Бильд», которое оказывало помощь тем, кто пострадал от клеветы. Кроме того, Вальрафу удалось главное: посеять сомнения в миллионах читателей, которые прежде безоговорочно доверяли этой газете.
21. FoxNews – глобальный информационный телеканал Руперта Мердока: цели и задачи

Fox News Channel (сокращённо FNC или Fox News) — американский информационный канал со штаб-квартирой в Нью-Йорке. Его первый выход в эфир состоялся 7 октября 1996 года. Канал принадлежит медиа-концерну News Corporation австралийского предпринимателя Руперта Мердока, его программы производятся телекомпанией Fox Broadcasting Company. Канал, который ежедневно смотрят около 1,2 миллиона человек, является основным информационным каналом США. Генеральным директором Fox News Channel с момента его основания является Роджер Эйлс. Fox News рекламирует себя со слоганами «Fair and balanced» («справедливый и взвешенный»), а также «We report. You decide» («Мы освещаем. Вы решаете») и претендует на нейтральное освещение событий. Критики из конкурирующих СМИ и Демократической партии, однако, не раз отмечали явный правый и консервативный уклон канала, особенно во время Иракской войны, президентских выборов 2008 года и с момента избрания в должность Президента Барака Обамы. В ответ на это канал часто отвечает, что остальной медийный ландшафт слишком левый, а он сам якобы относится к консервативным взглядам с «не меньшим уважением», чем к либеральным. В документальном фильм Outfoxed продюсера Роберта Гринволда Fox News обвиняется в одностороннем освещении событий. Бывшие сотрудники канала рассказывают в нём об инструкциях, показывать республиканцев в позитивном, а демократов — в негативном свете. Сам канал эти обвинения отверг, заявив, что некоторые из опрошенных никогда не на нём работали, а другие были уволены по профнепригодности. В России канал попал в заголовки СМИ во время конфликта в Южной Осетии в 2008 году. Отмечалась жёсткая прогрузинская позиция канала, а особо широкий резонанс вызвал эпизод с осетинской девочкой Амандой Кокоевой и её тётей, которым ведущий в прямом эфире попытался помешать высказать, что русские солдаты спасли их от нападения грузинской армии. Об этом эпизоде упоминал в одном из выступлений и Владимир Путин.

6. Жанровое многообразие и тематическая направленность СМИ (на примере СМИ США) Конечно, самой престижной газетой Америки по праву считается «Нью-Йорк таймс». Блоки его материалов представляют собой колонки международных, местных, спортивных, экономических новостей. Воскресный номер несколько варьируется – к нему добавляются еще шесть-семь страниц. Этот выпуск журналисты стараются сделать более легким и развлекательным. Политическую и экономическую информацию они разбавляют известиями из области искусства, науки, литературы, спортивными новостями, анализом автомобильного рынка и так называемыми «домашними» новостями. Все средства массовой информации в той или иной мере освещают политическую проблематику. При освещении политической проблематики американские журналисты до сих пор полагаются на сведения, добываемые коллегами. Как правило, первый материал появляется в какой-либо ведущей американской газете или информационных агентствах; затем тема «раскручивается» более мелкими газетами. Различные кампании зачастую начинаются в специализированной («нишевой») прессе, затем подхватываются иными изданиями. При освещении политической тематики американские журналисты все чаще используют специализированные издания, в том числе и по узким политическим вопросам. Довольно часто это общеполитические или специализированные журналы. С политической информацией теснейшим образом связана информация экономическая. И не только потому, что крупные корпорации лоббируют свои интересы в конгрессе и стараются «протолкнуть» важные для себя законопроекты. Дело значительно сложнее: в конечном итоге политика является надстройкой над экономикой, хотя и обладает известной самостоятельностью. Главное – это разнообразие на газетной полосе. Вот как оценивают это американские журналисты. Полоса новостей – часть газеты, где помещается информация, которую редакция считает наиболее важной. Эти полосы должны быть подобны хорошему обеду: разная пища, легкие закуски, сопутствующие основному блюду. Не стоит помещать слишком много новостей на одну тему (из области политики, здравоохранения и проч.), темы следует варьировать. Основные газетные жанры, используемые в США: НОВОСТИ (News) Жесткие Политика Власть Большой бизнес и т.п. Мягкие Международные Национальные News Brief Соответствует российской хронике или короткой информационной заметке General News Account Расширенная информация (в российской классификации жанров) ОСОБЕННОСТИ (Feature) Задача: больше развлекать, чем информировать News Feature В некоторой степени соответствует расширенной информации или нашей информационной корреспонденции. News Analysis Комментарий, мнение, обзор новостей Review Обзор, обозрение ДРУГИЕ Редакционные материалы и комментарии Авторские колонки политические; юмористические; стиль жизни и развлечения СОПУТСТВУЮЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ Гороскопы. Кроссворды. Юмор. Комиксы. Погода и т.п. Легкость изложения также необходима. Полосы новостей должны сообщать о важных событиях, но такой диете не следует быть слишком строгой. Полосы могут быть серьезны, но не чрезмерно. На них обязательно нужно найти место легким, смешным, даже тривиальным сюжетам. Типы легких сюжетов: калейдоскоп – сцены и события обыденной жизни. Хороший автор самую рутинную историю сделает интересной и занимательной; забавные истории – агентства новостей – хороший источник такого рода информации, поскольку материал поступает к ним отовсюду. Часто забавны репортажи из зала суда; персоналии – забавные истории о политиках, теле- и кинозвездах и т.д.; знаменательные даты – «большое видится на расстоянии», и мало кто из читателей может отказать себе в удовольствии предаться ностальгии; открытия – архивные исследования, научный поиск, археологические раскопки всегда приводят к каким-то открытиям. Некоторые из них имеют ценность, другие просто любопытны. Отраслевые журналы и университетские издания – хороший источник такого рода информации; общественная жизнь – новые тенденции в социальной жизни, а также черты в поведении людей всегда могут дать интересный материал для незатейливой статейки. Информацию можно добыть путем собственных изысканий; странные вещи – на продажу, просят или предоставляют необычные услуги. Такая информация часто встречается в колонках частных объявлений специальных журналов; новые издания – спорные книга, фильмы, телевизионные программы – неиссякаемый источник подобного рода работ. мини-сенсации – это общее название не самых важных сообщений, которыми можно разбавить основные новости. К мини-сенсациям относятся: необычные происшествия – собственно, это не новости, но собранные вместе, они привлекают внимание читателя; цитаты – высказывания недели/дня/месяца, собранные в одну колонку; опечатки – в газетах, оговорки политиков, ошибки в средствах массовой информации; дуэль с бюрократией – примеры жаргона, неудачных выражений, употребленных официальными лицами или в официальных публикациях. Реакция аудитории на них; первая десятка – лучше всего продающиеся книги, пластинки, наиболее популярные курорты, названия самых преуспевающих фирм и т.д.; зарисовки читателей – просите людей присылать рисунки, фотографии и пр. Публикуя их вместе с письмами, вы повышаете чувство сопричастности аудитории своей газете;головоломки – небольшие загадки для читателей крайне популярны. Количество их неисчислимо; конкурсы; с точки зрения читателя – выбираете тему, интересующую вашу аудиторию, публикуете вопросник, а затем сообщаете о результатах. Тема может быть серьезной, а может быть и предельно обыденной, например, кто убирает ваш дом или как вы воспитываете детей (во сколько они ложатся спать, даете ли вы им карманные деньги и т.д.); комиксы – известны как «веселки» в США. Этими рекомендациями, конечно, не исчерпываются формы и методы работы с информационными жанрами, но они дают общее представление о работе с полосой новостей. Аналитические статьи – эти расчленяющие события, факты, последствия, результаты статьи являются попыткой объяснить то, что произошло, что происходит в настоящее время или произойдет в будущем. От такого материала требуется, чтобы он был не просто голословным утверждением, но содержал доказательства предлагаемых объяснений, позволял окинуть свежим взглядом то, что сообщается в информационном разделе. Статья также должна подводить к какому-то выводу. Фоновые статьи представляют собой рассказ об истории вопроса, экскурс в прошлое отдельного человека, сообщение о причинах, приведших к определенным последствиям. Цель их заключается в том, что они дают представление о происходящем как о части непрерывного процесса, а не о результатах каприза судьбы. Они позволяют наметить перспективу, определить широкий контекст того, о чем сообщается в разделе новостей. Комментарии представляют собственное мнение редакции или отдельного автора. Они должны содержать необычный взгляд на вещи, включать элементы фоновой или аналитической статьи. Предмет рассуждения выбирается в том случае, если у автора или у редакции есть четкая точка зрения на определенный вопрос и конкретные выводы по нему. В западной прессе существует много разновидностей колонок. Они берут начало от колонок, содержащих высказывания людей, сделавших себе имя на телевидении или в прессе, в литературе или иной области. Изречения этих людей читаются и публикуются из-за имени, а не из-за того, что они говорят. Колонки могут состоять из коротких отрывков, сообщений, представлять одну статью или дневник. Они должны содержать лишь одну точку зрения, характеризоваться своим «голосом» и стилем. Хроника путешествия и репортаж с продолжением – материал, который труднее всего написать. Нет более трудной задачи, чем быстро составить репортаж о крупной катастрофе. С небольшого расстояния такие сюжеты кажутся весьма прозрачными, но чтобы увидеть эту простоту требуется несколько дней, а у журналиста редко бывает в запасе такой срок. Как правило, при поступлении первого сообщения о случившемся в редакцию по каналам информационных агентств или просто по телефону событие представляется весьма ординарным и лишь потом становится очевидным подлинный масштаб происшедшего.
8. Военная журналистика в системе государственного информационно-пропагандистского комплекса 

В жизни вообще и в экстремальных ситуациях в частности не бывает абсолютно схожих обстоятельств, умение найти единственно верное решение в любом затруднительном положении – индивидуальное умение. Однако на протяжении многих лет журналистами, работающими в «горячих точках», накоплен и определенный опыт, некоторые составляющие которого могут быть полезны для тех, кто еще только собирается работать в опасных для жизни условиях. Всего многообразия возможных ситуаций нельзя охватить никакими рекомендациями. Уменьшить степень риска – можно. Число преступлений против журналистов увеличивается ежегодно. В 1982 году в мире было убито 9 журналистов, в 1984 – 14, в 1990 – 32. Очевидна и тенденция к росту числа подобных преступлений. В 1992 году погибли 65 журналистов, в 1993 году 74 журналиста были убиты и 47 похищены, еще 265 работников прессы были избиты и 311 – арестованы. По данным «Reporters sans frontiers» (RSF), в 1998 году во всем мире погибли 19 журналистов.Во многих СМИ безопасность журналиста для руководства многих редакций стала «головной болью», и чтобы избежать подобных проблем, журналистам часто отказывают в командировках на войну, либо требуют составления расписки, в которой репортер освобождал бы редакцию от ответственности за то, что может произойти с ним во время опасной командировки. В 1997 году, после взятия в заложники очередной группы журналистов в Чечне, руководство крупнейших российских телеканалов приняло решение вообще в Чечню корреспондентов не посылать. Следствием подобной позиции стал информационный голод: информация о ситуации в Чечне бралась из различных второстепенных или официальных источников, картина происходящего оказывалась серьезно искажена. По состоянию на 28 декабря 1999 года в тюрьмах находилось 85 журналистов, которых власти разных стран преследуют за исполнение их служебного долга. В семидесяти странах мира свобода прессы остается иллюзорной. По сравнению с 1998 годом количество убитых в 1999-м журналистов увеличилось вдвое. Основная причина - многочисленные вооруженные конфликты. 28 журналистов погибли в зонах военных конфликтов: в Сьерра-Леоне - 10, в Югославии - 6, в Колумбии - 6, в Чечне - 3, в Восточном Тиморе - 2, в Ливане - 1. С 6 по 12 января 1999 года в Сьерра-Леоне были убиты 9 журналистов. В Колумбии шесть журналистов стали жертвами вооруженных группировок. Специальные корреспонденты немецкого журнала «Stern» Габриэль Грюнер и Волкер Кремер были убиты при невыясненных обстоятельствах в Косово вскоре после ввода армии. Жертвами военных экстремистов стали трое журналистов в Шри-Ланке, один — в Индии и один — в Турции. Трое журналистов из Нигерии погибли во время столкновений на почве этнической ненависти. В Конго 40 журналистов в течение минувшего года были задержаны секретной службой. На Кубе в течение года на тюремных нарах побывало 46 журналистов. Из них в декабре остались в заключении четверо. В Бирме находятся в заточении 13 журналистов, в Сирии — 10, в Китае — 9, в Эфиопии — 9. «Черным» же годом для журналистики «Репортеры без границ» считают 1994-й - тогда погибли 103 сотрудника СМИ. В докладе организации отмечается, что 11 из погибших в 1998 году репортеров занимались расследованиями коррупции и связей представителей власти с организованной преступностью. 4 журналиста были убиты в Колумбии, два - в России. По одному репортеру погибли в Бангладеш, Бразилии, Мексике, Таиланде и на Филиппинах. Восемь журналистов были убиты в различных конфликтах. Организация отмечает, что увеличилось количество арестованных журналистов - если в 1997 году их было 90, то теперь стало 93. Среди стран, где больше всего нарушается свобода информации, лидирует Турция. Здесь 260 журналистов задерживались полицией, а на 60 были совершены нападения. В Турции — стране, претендующей на членство в Европейском союзе, - четверо журналистов подвергались жестоким пыткам. В 1999 году в мире были убиты 34 журналиста, большинство - намеренно. Больше всего (8 человек) погибло в Сьерра-Леоне во время боевых действий против повстанцев в столице страны. Шестеро журналистов были убиты в Югославии, пятеро - в Колумбии. Два представителя прессы были убиты и несколько десятков подверглись нападению со стороны противников независимости Восточного Тимора. По данным российского Фонда защиты гласности, за 1999 год в России при исполнении профессиональных обязанностей погибли 15 журналистов. Однако журналистов гораздо меньше стали арестовывать. В 1999 году за решеткой находились 87 представителей прессы из разных стран мира, что на 31 человека меньше, чем в 1998 году. Больше всего журналистов оказалось за 1999 год в тюрьме в Китае (19 человек), второе место по данному показателю у Турции (18 человек). По данным комитета, всего за последние 10 лет в связи с их профессиональной деятельностью в мире были убиты 458 журналистов.
Эти данные показывают, что ситуация с военной журналистикой, с журналистикой конфликта во всем мире, в том числе и в России, очень и очень непроста. И для того чтобы понять истоки существующего положения вещей, необходимо обратиться к истории.

9. СМИ стран Латинской Америки и зависимость от транснациональных медиакорпораций

Периодическая печать в Латинской Америке более развита, чем в странах Азии и Африки. Однако для латиноамериканской периодики (по преимуществу – частной) характерно расслоение между «большой» столичной прессой и остальными печатными изданиями, которые находятся в достаточно сложных экономических условиях. Несмотря на наличие в ряде стран Центральной и Южной Америки многочисленных групп населения, владеющих только индейскими языками (кечуа, аймара, гуарани и др.), периодические издания выпускаются преимущественно на европейских языках – испанском либо португальском. Наличие значительного процента неграмотности, экономические факторы препятствуют достижению в Латинской Америке уровня обеспеченности населения периодическими изданиями, характерного для европейских стран, США и Японии. Двадцатые годы стали периодом повсеместного распространения радиовещания в Латинской Америке. На смену движению немногочисленных радиолюбителей пришли коммерческие фирмы, делавшие ставку на большую будущность радио как нового перспективного средства массовой информации и рекламы. Первые латиноамериканские радиостанции создавались на базе иностранных технологий, нередко – при участии зарубежных компаний и банков. В августе 1920 г. в Буэнос-Айресе вышла в эфир радиостанция «Radio Argentina», созданная при содействии «Маркони Компани» и адресовавшая радиослушателям музыкальные передачи, литературные читки и объявления. Первая уругвайская станция (в Монтевидео) начала вешание в апреле 1923 г. при решающем участии североамериканской корпорации «Дженерал Электрик». Выход в эфир первой гаванской радиостанции PWX (октябрь 1922 г.) был обеспечен финансовым участием одного из коммерческих банков. Родоначальница перуанскою радиовещания – станция ОАХ – была создана в 1925 г. группой бизнесменов, учредивших Перуанскую вещательную компанию. Участие деловых структур в создании радиостанции определило преимущественно коммерческий характер дальнейшего развития вещания в латиноамериканских странах. Часть латиноамериканских радиостанций была создана на базе крупных информационных или образовательных учреждений, некоторые – открыты государством. Первая в Бразилии радиостанция SAH (Рио-де-Жанейро) была учреждена в 1920 г. местным отделением французского телеграфного агентства Гавас. В Мексике первые регулярные радиопередачи велись с июня 1923 г. радиостанцией JH, созданной государством. Пионером мексиканского коммерческою радио стала станция CYL, впервые вышедшая в эфир в июле 1923 г. Появление этой станции, принадлежавшей издательской компании братьев Аскаррага – владельцев крупной газеты «El Universal», положила начало формированию крупнейшей в Мексике коммерческой радиосети XEW.В 1926 г. во всех латиноамериканских странах существовала как минимум одна радиостанция с регулярным режимом вещания. 

10. СМИ международных организаций и пути развития мировой журналистики

Стремясь освоить возможности мирового информационного рынка, крупнейшие медиаконцерны в послевоенный период перешагнули национальные границы, их деятельность приобрела транснациональный характер. Наиболее крупные и экономически могущественные объединения, использующие новейшие коммуникационные технологии и огромные материально-финансовые ресурсы, сегодня доминируют на международном рынке новостей, их операции приобрели поистине всемирный размах. Сегодня на мировом рынке информации и коммуникаций ведущие позиции занимают могущественные корпорации, базирующихся в основном в США. В списке пятидесяти корпораций – лидеров мирового информационного бизнеса в 2001 г., опубликованном в журнале «Vanity Fair» (США), были упомянуты всего лишь четыре неамериканских компании.

Ряд периодических изданий, принадлежащих крупным медиакорпорациям, распространяются большими тиражами за рубежом во многих странах мира. К их числу относятся американские газеты «International Herald Tribune», «USA Today», «Wall Street Journal», английская «Financial Times», французская «Le Monde» («Мир»), немецкая «Frankfurter Allgemeine Zeitung» («Франкфуртская всеобщая газета»), журналы «Time», «Newsweek», «Reader's Digest» (США) и др. Часть из них имеет зарубежные версии, нередко – на местных языках, адаптированные к особенностям аудитории. Наличие газет и журналов с транснациональной системой распространения побудило некоторых исследователей сделать вывод о формировании группы так называемых «международных» или «глобальных» изданий, хотя в действительности речь идет об американских, британских, германских, французских изданиях, адаптированных к условиям трансграничного распространения.Одной из важнейших причин (хотя и далеко не единственной), порождающих глобализацию информационной деятельности, является стремление крупнейших медийных корпораций охватить зарубежные рынки в целях расширения масштабов продаж и повышения прибыльности деловой деятельности. Если в 1990 г. две из крупнейших медиакорпораций – «Time Warner» и «Walt Disney» – получали от деятельности за пределами США около 15% своих доходов, то в 1997 г. эта доля увеличилась до 30–35%. В нынешнем десятилетии многие медиакомпании США намерены получать большую часть прибыли от операций за рубежом, испытывая растущую потребность в продажах и экспансии на внешних рынках. Сегодня примерно половина создаваемых в США телепрограмм окупается только при условии их международных продаж, что требует активных усилий по их продвижению на рынки зарубежных стран. В условиях усиливающейся активности транснациональных медиакорпораций на мировом информационном рынке ряд государств мира и их национальные медийные организации стремятся выработать альтернативу растущему конкурентному давлению. В некоторых странах приняты законодательные меры по защите внутреннего рынка. Так, во Франции телекомпании, превысившие установленную законом квоту на показ американских фильмов, подвергаются штрафам. Но в условиях декларируемой ныне свободы международной торговли закрытие рынков или ограничение внешних конкурентов могут оказаться неэффективными мерами. Учитывая это, руководство КНР после недавнего вступления Китая во Всемирную торговую организацию, поощряющую свободу международной торговли и открытость внутренних рынков, решило ответить на грядущий конкурентный вызов извне, сконцентрировав ведущие вещательные системы страны в рамках гигантской медиакорпораций. Образованное в 2002 г. государственное объединение призвано противостоять широкомасштабному вторжению иностранных конкурентов на внутренний информационный рынок Китая и конкурентному давлению транснациональных конгломератов на внешних рынках. В его состав вошли Центральное телевидение, две ведущие радиостанции (Национальное радио и Международное радио Китая) и крупная компания, выпускающая видеопродукцию. Финансовое руководство китайским медиаконгломератом с ожидаемым годовым оборотом в объеме 1,34 млрд. дол. поручено Главному управлению радиовещания, кинематографии и телевидения, идеологический контроль остался за отделом пропаганды ЦК КПК.
11. СМИ и урегулирование положения в Северной Африке, телекомпания «Аль-Джазира»

Небольшое арабское государство Катар известно своей высокопрофессиональной круглосуточной службой космического ТВ, которая выходит в эфир с 1 ноября 1996 г. под названием JSC (Al-Jazeera Satellite Channel) или «Аль-Джазира». Среди других арабских телевизионных организаций «Аль-Джазира» выделяется своей подчеркнутой беспристрастностью в освещении событий и проблем общественной и политической жизни. Канал стремится представлять в своих передачах независимую сбалансированную картину новостей, весь спектр мнений по освещаемым вопросам. Взяв за образец опыт британской корпорации Би-Би-Си, известной своей приверженностью концепции сбалансированности и беспристрастности в вещательной деятельности, сотрудники «Аль-Джазиры» работают под девизом «Ваше мнение – и мнение оппонента». На канале часто организуются дискуссии по различным проблемам, в ходе которых высказываются многообразные, иногда полярные, точки зрения (например, в телеэфире «Аль-Джазиры» высказывались и палестинские, и израильские лидеры). Для участия в дискуссиях приглашаются видные политики и общественные деятели, эксперты и журналисты. Передачи имеют интерактивный характер: зрители могут звонить в студию, высказывать свое мнение в прямом эфире, спорить с ведущими и участниками передач.«Аль-Джазира» нередко критикует арабские режимы и их лидеров. Подобный характер передач далеко не всегда встречает понимание властей в регионе. Редакция канала получила в общей сложности около 400 официальных нот протеста, включая ноты от Израиля, а также от палестинского руководства – с обвинением в произраильской позиции. В ряде арабских стран «Аль-Джазира» запрещена. Тем не менее в настоящее время этот новостной телевизионный канал является самым высокорейтинговым на Ближнем Востоке. Его аудитория составляет около 40 млн. чел. – главным образом в арабских странах, а также в других государствах мира. Передачи «Аль-Джазиры», которые ведутся на арабском и английском языках, смотрят, в частности, 160 тыс. семей в США, располагающих индивидуальными приемными спутниковыми устройствами. После событий 11 сентября 2002 г. деятельность «Аль-Джазиры» стала предметом оживленных международных дискуссий. Катарский канал был обвинен в антиамериканизме, в содействии Бен Ладену и исламскому терроризму – на том основании, что транслировал интервью с лидером «Аль-Каиды». Однако интервью с Бен Ладеном демонстрировала и CNN International. В феврале 2002 г. катарский спутниковый телеканал разорвал партнерские отношения с CNN, отметив в специальном заявлении, что американская телекомпания добыла незаконным путем и выпустила в эфир видеозапись интервью Бен Ладена, поступившую в редакцию «Аль-Джазиры» несколько месяцев назад. Сама катарская телекомпания воздержалась от публикации этого интервью, расценив его как не имеющее информационной ценности. После разрыва партнерских отношений с CNN «Аль-Джазира» подписала контракт о сотрудничестве с Би-Би-Си. Катарский канал сыграл большую роль в освещении войны США и Великобритании против Ирака в 2003 г.

12. Общественное телевидение на примере Великобритании или Японии (BBC и NHK)
ВВС - наибольшая в мире телерадиовещательная корпорация с чистым звуком и четкой картинкой, и, само собой, на родном языке. Ее девиз: «Много голосов – один мир». BBC вещает на 43 языках, включая английский. BBC сегодня – это 5 национальных и 40 местных радиостанции, 2 эфирных национальных телеканала, 6 национальных цифровых телеканалов, масса цифровых радиоканалов (стандарт digital radio) плюс Всемирная служба. В компании работает 1200 журналистов, а сам офис «Буш Хаус» занимает 9 этажей. Британская вещательная корпорация начала регулярные спутниковые телепередачи на Европу еще в 1989 г. в рамках канала «ВВС TV Europe». А в 1991 г. в космическом эфире появилась новостная телевизионная служба Би-Би-Си, адресовавшая передачи азиатской и ближневосточной аудитории. С января 1995 г. служба, получившая наименование «ВВС World», приобрела новое важнейшее направление вещания – европейское, продолжая вести передачи для стран Азии и Ближнего Востока. А в ноябре следующего года начались трансляции «ВВС World» на Латинскую Америку и страны Карибского бассейна. После того, как редакция перешла в новую студию, оснащенную новейшим цифровым оборудованием, в конце 1990-х круглосуточное вещание распространилось и на Северную Америку. В 2002 г. передачи «ВВС World», объединившейся с Всемирной службой радиовещания Би-Би-Си в единое новостное подразделение, которое действует на коммерческих началах (за счет доходов от подписки и рекламы), принимали уже 222 млн. семей в более чем 200 странах мира. Несмотря на некоторые различия в концепциях вещательной деятельности, в целом структура программ «ВВС World» сходна с программами Euro News – но при этом всемирный новостной телеканал Би-Би-Си больше тяготеет к формату обычного телевидения, предлагая изобилие документальных фильмов и тематических программ на темы бизнеса, спорта, новых технологий и пр. Новости являются ключевым элементом передач «ВВС World», однако Euro News или CNN в целом предлагают зрителям больший объем новостей. В отличие от панъевропейского новостного спутникового ТВ, на британском канале существенная часть передач готовится своими силами, а не компонуется из телематериалов, полученных от европейских вещательных организаций и информационных служб. В содержании вещания «ВВС World» велика доля передач, освещающих внутреннюю жизнь и внешнюю политику Великобритании, ее социальные, научно-технические и культурные достижения – хотя присутствует и значительная доля передач на общеевропейские темы. 

13. Журналист и международное гуманитарное право (журналист во время международных военных конфликтов)

Международное гуманитарное право (право войны, право вооруженных конфликтов) — совокупность международно-правовых норм и принципов, регулирующих защиту жертв войны, а также ограничивающих методы и средства ведения войны. Международное право вооружённых конфликтов кодифицировано в Гаагских Конвенциях, Женевских Конвенциях о защите жертв войны 1949 г. и Дополнительных Протоколах к ним 1977 г., резолюциях Генеральной Ассамблеи ООН и других документах. Отдельные ограничения, установленные международным гуманитарным правом, распространяются и на вооружённые конфликты немеждународного (внутреннего) характера. Международное гуманитарное право содержит нормы, охраняющие журналистов во время войны. В зоне вооружённого конфликта могут работать две категории журналистов: военные корреспонденты (ст. 4.A (4) III Женевской конвенции 1949 г.) и журналисты, находящиеся в опасных профессиональных командировках в районах вооружённых конфликтов (ст. 79 I Дополнительного протокола к Женевским конвенциям 1949 г.). Согласно ст. 4 III Женевской конвенции 1949 г., военные корреспонденты обязаны удовлетворять следующим условиям: являться представителями СМИ; иметь аккредитацию в вооруженных силах; сопровождать военные формирования; не являться членами военных формирований. В этой же статье указывается, что военные корреспонденты при попадании в плен пользуются такой же защитой, что и военнопленные.Журналисты, находящиеся в опасных профессиональных командировках в районах вооружённого конфликта, не получают аккредитации в вооруженных силах, хотя могут сопровождать военные формирования, — по крайней мере, прямого запрета на подобное сопровождение нет. Такие журналисты обладают статусом гражданского лица и, как следствие, пользуются защитой от нападения, если только они не совершают никаких действий, несовместимых с их статусом гражданского лица. Следует заметить, что норма ст. 79 I Дополнительного протокола к Женевским конвенциям 1949 г. отсылочная и раскрывается в статьях, в которых говорится о защите гражданского населения. Защита журналистов подразумевает не только необходимость предпринимать те или иные действия, но и обязательство не прибегать к определенного рода действиям по отношению к ним. Так, гражданские лица в соответствии со ст. 51 (2) I Дополнительного протокола к Женевским конвенциям 1949 г. (в том числе журналисты) не должны являться объектом нападения, в соответствии со ст. 52 Протокола гражданские лица имеют право на то, чтобы к их собственности относились с уважением, если она не имеет военного характера.
14. «Железный занавес», противостояние двух миров и журналистика Запада. Пропаганда и контрпропаганда. «Образ врага»
«Железный занавес» определил возникновение журналистики конфронтационного стиля. Штампы конфликта социализма и капитализма отразились на журналистике. Пресса стала важнейшим инструментом «холодной войны».  В 1948году была разработана доктрина Трумэна, стал внедряться план Маршалла (гос. Секретарь США). Это была программа экономической помощи европейским странам, а также СССР и Восточной Европе. Как известно последние от нее отказались. Запад объединился вокруг США, Англия как лидер была оттеснена на второй план. Возник двухполюсный мир: Москва/Вашингтон.  “Холодная война”  была пропагандистской войной, в которой самое активное участие приняли не только идеологи систем, но прежде всего журналисты, средства массовой информации. Контент прессы развивался в  конфронтационном стиле.В  послевоенное время с 1945 по 1948 велась активная борьба за страны Восточной Европы. Победу одержал СССР. В этот же период шла корейская война (Север - поддержка СССР и Китая; Юг – США). Но эта война не переросла в мировую: ни СССР, ни США не стали переходить границу. В марте 1953 года умер Сталин. К этому времени пропагандистская истерия достигла предела (“дело врачей”). Внутри советского руководства шла борьба. Хрущев  выступил с критикой  культа личности на ХХ съезде КПСС.  После некоторой «оттепели» началась открытая борьба с инакомыслящими и против низкопоклонства перед Западом.  Аналогичные процессы происходили в США: маккартизм, «охота на ведьм». В США велись показательные допросы в сенатской комиссии сенатора Маккарти. Телевидение в этот период создавало атмосферу массового психоза, запугивания населения «коммунистическим заговором». Впервые ТВ продемонстрировало возможности прямого эфира как инструмента формирования общественного мнения. 
15. Основные источники финансовых поступлений и экономическая стабильность СМИ на примере телеканалов США

В настоящее время общественное телевидение и радио финансируется за счет ряда доходов. Долгое время, практически с момента создания концепции общественного вещания и до начала 1980-х годов, важнейшим источником его финансирования была лицензионная плата зрителей. Но не всегда финансирование общественного вещания аудиторией было достаточной или широко поддержанной формой. Наряду с абонентской платой существуют и другие формы финансирования общественных вещателей: правительственные (государственные) субсидии, доходы от рекламы, финансовая поддержка спонсоров, продажа дополнительных услуг. На данный момент финансирование телевидения в США распределено следующим образом: государственные субсидии – 47%, реклама и спонсорство – 51%, другие источники – 2%. Правительственные (государственные) субсидии. Прямые субсидии довольно редко встречаются в практике финансирования общественного вещания. В странах Западной Европы распространены такие формы поддержки, как финансирование художественных фильмов (Франция), информационных и социально значимых передач (Скандинавия), сниженные тарифы на пользование государственными службами. В наиболее явном виде дотации существуют в системе финансирования общественного вещания США – PBS, в бюджете которой комбинируются такие формы субсидий, как дотации властей штатов, федеральные субсидии, субсидии местных властей. Доходы от рекламы. Во многих странах общественное вещание частично финансируется за счет рекламы. Причина этого заключается главным образом в недостаточности средств, получаемых при сборе абонентской платы. Ее размер, хотя и привязан к колебаниям инфляции, не может увеличиваться часто и существенно. Постоянное удорожание телевизионного производства заставляет общественных вещателей искать дополнительные источники финансирования дорогостоящих и качественных программ. Другая проблема, появляющаяся в результате конкуренции общественных и коммерческих каналов, вызвана нежеланием зрителей платить абонентскую плату. Хотя часть их с интересом смотрит или слушает многие программы общественных вещателей, в действительности желание финансировать их деятельность с годами сокращается. В этих условиях наиболее знакомым и рациональным способом укрепления финансового положения телекомпании становится трансляция рекламы. На практике большая часть общественных вещателей Европы «допустили» рекламу в свой эфир, хотя и в разной степени. Наиболее показательна ситуация в США, Испании, Канаде и Австралии, где абонентской платы зрителей вообще не существует, а на долю рекламы приходится значительная часть финансовых поступлений. Спонсорство. Этот способ финансирования довольно часто встречается в практике общественных корпораций, причем для некоторых из них, например ВВС, он – единственно возможная форма взаимодействия вещателей с бизнесом. Формой косвенного спонсирования выступает поддержка спортивных соревнований, которые транслируются общественными вещателями. Бартер. Бартерный обмен в общественном вещании представляет собой систему получения программ в обмен на определенные услуги или даже товары. Хотя эта форма встречается довольно редко, можно привести в пример деятельность ВВС в 1990-е годы. Тогда британский общественный вещатель заключил бартерные соглашения со странами Восточной Европы, в соответствии с которыми компания поставляла свои программы в обмен на сырье. Реализуя его, ВВС получала дополнительный доход. Продажа дополнительных услуг. Этот род деятельности традиционно приносил общественным вещательным компаниям не слишком значительный доход, однако с течением времени и диверсификацией телевизионного производства его значение возрастает. Известно, что общественные телестанции США входят в число наиболее предприимчивых, что неудивительно, поскольку государственные субсидии и субсидии штатов с течением времени постоянно сокращались. Формы оказания дополнительных услуг общественными телестанциями в США различны: некоторые из них сдают помещения в аренду, вставляют рекламу в печатные материалы о своих программах, продают книги, музыкальные записи. Некоторые общественные вещательные станции создали коммерческие предприятия – службу консультаций и обучения бизнесу в Интернете, электронные издательские компании, магазины розничной продажи.
18. Современные СМИ Италии

Современные итальянские газеты: издается 6 национальных газет, 7 “надрегиональных”, “провинциальные” газеты. Особенность итальянских СМИ –  обилие спортивных газет. Наиболее крупные –  “Гадзетта делла спорт”, “Коррьере делла спорт” и “Туттоспорт” (“Весь спорт”), их тираж составляет шестую часть тиража ежедневной прессы. Крупнейшие газеты сегодня –  “Република” (Рим, тираж 600-700 тыс.экз), “Коррьере делля сера” (“Вечерняя почта”, Милан, 90 тыс.экз.) следующая за нею туринская “Стампа” (“Печать”, Турин, 60 тыс.экз.). Журнальная периодика. Наиболее популярный журнал телепрограмм "Сорризи э концони ТВ" ("Улыбки и песни ТВ") и журнал для автолюбителей "Аутомобиле", еженедельник "Фамилья кристиана" ("Христианская семья"); еженедельники "Эпока", "Панорама", "Экспрессо", еженедельные иллюстрированные издания "Оджи" ("Сегодня") и "Дженте" ("Народ").  Партийная пресса: республиканская партия выпускала две ежедневные газеты “Джорнале дель пополо” (“Народная газета”) и “Италия дель пополо” (“Народная Италия”); итальянская социалистическая партия издавала более чем 50 периодических изданий, в том числе “Аванти!” (“Вперед!”, Рим), “Темпо” (“Время”, Милан).  Клерикалы имели ежедневные газеты в каждом городе, их главным изданием была “Оссорваторе Романо” (“Римский наблюдатель”) –  печатный орган Ватикана. Годы фашистской диктатуры (1922-1945) поставили итальянскую журналистику в трудные условия. Демократическая печать могла существовать лишь нелегально или в других странах. Важную роль в антифашистской борьбе сыграла газета компартии Италии “Унита” (“Единство”), основанная в 1924  г. Газета выходит и сегодня. Став республикой в 1946 г., Италия начала развиваться по пути буржуазной демократии на основе многопартийности. Христианские демократы, социалисты, республиканцы, социал-демократы –  правящие партии Италии. Радио и телевидение: радиовещание существует в Италии с 1924 г., телевидение начало вести свои передачи в 1954г. До 1977 г. оно было государственным. В 1984 г. в стране было 14 млн. телеабонентов и 15 млн. слушателей государственного радио. Существует государственное ТВ – РАИ-1, РАИ-2, РАИ-3. Телевидение регулярно смотрят 89% итальянцев, радио слушают – 43%, ежедневные газеты читают – 34%. Однако сейчас более предпочтительным стал интернет. Коммерческое телевидение: С отменой государственной монополии на ТВ появилась частная телестанция “Телемилано”, - владелец Сильвио Берлускони, которому принадлежат три крупнейшие коммерческие телесети страны “Канале-5”, “Италиа-1”, “Рете-4”- Fininvest. Сеть “Эуро-ТВ” (“Юго-восточный ветер-ТВ”), которой владеет Каллисто Тацци. В нее входит  один  национальный  канал,  20 местных станций и региональная программа новостей. Всего в сфере коммерческого телевидения в Италии действует 6 национальных сетей, 290 местных и региональных телестанций. Они стали основными конкурентами государственного телевидения. Сейчас частное телевидение охватывает почти половину аудитории страны и начинает опережать государственное. 
16. Современные газеты «Асахи», «Майнити», «Сонкей», «Нихон кэдзай имбун» - основные темы, рубрики, дизайн, веб-приложения
«Асахи» («Восходящее солнце») – наиболее известная в мире японская газета, по которой иностранцы традиционно составляют свое представление о прессе Японии в целом. «Асахи» начала издаваться в 1879 году в Осаке в качестве небольшой иллюстрированной газеты. С 1881 года она стала отдавать предпочтение публикациям новостей и быстро выросла во влиятельную ежедневную газету. У истоков «Асахи» стояли Рёхэй Мураяма, который в 1881 году купил газету и много сделал для ее развития, и Риити Уэно. Представители этих семей сохраняют свои позиции в газете и поныне. «Асахи» всегда находилась в самой гуще различных социальных и политических конфликтов. «Асахи», также как и другие общенациональные газеты, четко структурирована. Объем утреннего выпуска составляет 20, 24 или 28 полос. Каждая рубрика имеет свое постоянное место в газете. Так, на первой полосе анонсируются материалы номера, последующие полосы отданы внутренней политике, международным новостям, социальным проблемам, экономическим материалам, спортивной хронике, новостям культуры. Есть в газете «семейная страница», основная тема материалов – домашний очаг, полосы, посвященные проблемам здоровья и столичным новостям. На последних страницах обычно печатаются теле и радиопрограммы, а также прогноз погоды в различных регионах страны. Сегодня «Асахи» выходит тиражом 8,27 млн. экз. (утреннее издание) и 3,85 млн. экз. (вечерний выпуск). Общий тираж – 12,12 млн. экз. Издает также англоязычную версию газеты Asahi Evening News, которая с 2001 года выходит под общим брендом International Herald Tribune/Asahi Evening News. По воскресеньям выходит приложение на английском языке The New York Times (Weekly review). Газета имеет филиалы в Осаке, Нагое и Китакюсю, а также отделение в Саппоро. «Майнити» («Ежедневная»). С 1888 года существовала газета «Осака майнити», ориентированная на финансовые круги Осаки. В 1903 году ее президентом стал Хикоти Мотояма. С его именем связан процесс превращения газеты в общенациональное информационное издание. В 1906 году Мотояма купил токийскую газету «Дэмпо», объединил ее с «Осака майнити» и переименовал в «Майнити дэмпо». С 1911 года «Майнити дэмпо» выходиn самостоятельно, но под общим руководством. В 1943 году произошло формальное объединение двух газет - «Майнити дэмпо» и «Токио нити-нити». Единая газета стала называться «Майнити», а ее главная редакция обосновалась в Токио. В настоящее время тираж газеты составляет 3,945 млн. экз. (утреннее издание) и 1,61 млн. экз. (вечерний выпуск) (общий тираж – 5,555 млн. экз.). Помимо основной газеты, длительное время выходила ее англоязычная версия Mainichi Daily News. С 2001 года она стала появляться только в виртуальном виде в Интернете. Главная редакция «Майнити» состоит из 18 отделов, среди которых: отдел новостей, редакторский, корректорский, исследовательский, политический, финансовый, иностранный, отдел культуры и спорта, фотоотдел. Каждый из них имеет свои полосы в газете. Наиболее многочисленным является отдел городских новостей, дающий справочные и информационные материалы на городские темы. С 1985 г. «Майнити» издается в цвете. «Нихон кэйдзай симбун» («Японская экономическая газета») была основана в 1876 году в Осаке компанией «Мицуи буссан» под названием «Тюгай Букка» («Вестник внутренних и внешних цен на товары»), освещавшее финансово-промышленные и торговые проблемы. В начале ХХ века она вышла из-под крыла концерна «Мицуи» и превратилась в независимое издание. Сегодня «Нихон кэйдзай» является самой крупной и влиятельной общенациональной деловой газетой Японии. Многие считают ее японским аналогом американской Wall Street Journal. В самой Японии газету называют «скоростным вестников финансово-экономической информации». Сегодня утренний выпуск печатается на 40 страницах, около 50 % которых отданы под рекламу. Вечерний выпуск состоит из 20 полос и по воскресеньям не издается. Кроме того, по понедельникам выходит 12-полосное приложение «Monday Nikkei», а каждую пятницу «Никкей» издает специальный восьмистраничный выпуск, печатаемый фотогравюрным способом, который представляет собой очень яркие издания, отличающиеся богатством и разнообразием цветовой гаммы. Экономические новости составляют свыше 75 % материалов утренних выпусков и более 60 % вечерних. Ежедневно одна полоса отводится обзору зарубежной экономики. Значительное внимание уделяется политическим вопросам. Издание читается людьми с высокими социальными положениями и образовательным уровнем. Тираж газеты составляет 3,034 млн. экз. утреннего издания и 1,618 млн. экз. вечернего (общий – 4,652 млн. экз.). «Санкэй» («Сангё кэйдзай симбун» - «Промышленно-экономическая газета») начала издаваться в Осаке в 1933 году. Неоднократно меняла названия. Современное название получила в 1942 году. В 1950 г. отказавшись от узкой экономической специализации, газета приобрела черты общенационального издания, рассчитанного на самую широкую читательскую аудиторию. Сегодня «Санкэй» считается консервативным изданием. Имеет отделение в Осаке, филиалы на Кюсю и Хоккайдо. Тираж газеты – 2,191 млн. экз. утреннего издания и 635 тыс. экз. вечернего, при этом вечерний выпуск распространяется только регионе Канзай (общий тираж – 2,826 млн. экз.). 

20. Манипулирование общественным сознанием в условиях рыночной экономики

Современные средства массовой информации полностью контролируют распространение информации, которая определяет наши представления, установки, а в конечном итоге и наше поведение. Намеренно фабрикуя сообщения, искажающие реальную социальную действительность, они, без сомнения, с тем или иным успехом пытаются манипулировать массовым сознанием. Способов манипуляции много, но совершенно очевидно, что главным является контроль на всех уровнях над информационным аппаратом и аппаратом формирования идей. Это гарантируется действием простого правила рыночной экономики. Владеть и управлять средствами массовой информации, как и всеми прочими видами собственности, могут лишь те, в чьих руках капитал. Радио и телекомпании, газеты, журналы, издательства принадлежат конкретным корпорациям и конгломератам. Таким образом, аппарат всегда готов к активному, доминирующему участию в манипулятивном процессе. Два метода формирующих сознание (по Г. Шиллеру). Сегодня дробление или локализация информации представляет собой доминирующий метод распространения информации в нашей стране. При передаче новостей по радио и телевидению многочисленные, не связанные друг с другом сообщения выстреливаются в эфир подобно автоматной очереди. Газеты представляют собой толстые подборки материала, расположенные почти наугад или в соответствии с тайными законами журналистики. Журналы намеренно разбиваются на статьи, помещая основную часть текста в конце номера, с тем чтобы заставить читателя просмотреть несколько страниц рекламы. Радио- и телепрограммы постоянно прерываются для рекламных пауз.
С внедрением в информационную систему новой информационной техники фрагментация приобретает еще одно измерение. Поток несвязанной информации ускоряется до такой степени, что это вызывает порой до известной степени обоснованные жалобы на "информационную перегрузку". В действительности количество значимой информации не увеличивается. Подобно тому, как реклама мешает сосредоточиться и лишает весомости прерываемую информацию, новая и эффективная техника обработки информации позволяет заполнить эфир потоками никчемной информации (информационным шумом), еще более осложняющей для индивида и без того сложные поиски смысла.
Немедленность передачи информации. Немедленность не только связана с методом фрагментации, но и является обязательным элементом для его осуществления. Качество это способствует усилению манипулятивных возможностей информационной системы. Тот факт, что информация не имеет сколько-нибудь постоянной структуры, также снижает возможность ее понимания.Скорость при передаче информации вряд ли можно считать достоинством, как таковым. Основанная на конкуренции система превращает информацию в товар потребления, и выгода состоит в том, чтобы первым заполучить и продать этот скоропортящийся товар. Пассивность - конечная цель манипулирования массовым сознанием.

17. Международные принципы профессиональной этики в журналистике ЮНЕСКО

В качестве международной основы и источника дополнительного стимулирования для составления кодексов этики на национальном и региональном уровне были выработаны следующие принципы профессиональной этики журналистов. Эти принципы предназначены для независимого развития профессиональными организациями средствами и методами, наиболее приемлемыми для их членов. Принцип №1. Право граждан на достоверную информацию. Народ в целом и отдельные граждане имеют право видеть объективное отражение действительности путем получения достоверной и точной информации, а также выражать свою точку зрения через СМИ как средства связи и культурного обмена. Принцип № 2. Объективное освещение событий - долг журналиста. Первоочередная задача журналиста - обеспечить право граждан на достоверную и объективную информацию через правдивое освещение происходящих событий, когда факты освещаются в их собственном контексте, с указанием связей различных явлений и без искажений, будучи творчески обработаны журналистом. В этом случае общественность имеет возможность формирования картины реально происходящих событий через доступ к достоверной информации, в которой корни и природа событий, процесс развития и нынешнее состояние фактов отражены максимально объективно. Принцип №3. Социальная ответственность журналиста. Информация в журналистике понимается не как удобство, а как социальное благо. Это означает, что журналист несет ответственность за сообщаемую им информацию и ответствен не только перед лицами, контролирующими средства массовой информации, но и перед общественностью в целом, учитывая целый спектр различных социальных интересов, затрагиваемых СМИ. Принцип №4. Профессиональная честность журналиста. Профессиональная честность запрещает журналисту принимать вознаграждения в любой форме за представление чьего-либо частного интереса в противовес общественному благу. Профессиональная этика включает в себя также уважение интеллектуальной собственности, в частности неприемлемость плагиата. Принцип №5. Общественный доступ к информации и участие в СМИ. Природа профессии требует от журналиста обеспечивать доступ общественности к информации и участие граждан в работе СМИ, включая право на опровержение и право на ответ. Принцип №6. Уважение частной жизни и достоинства. Неотъемлемая часть профессиональных стандартов журналистики - уважение права граждан на частную жизнь и человеческое достоинство в соответствии с положениями международного и национального права в области защиты прав и репутации граждан, запрещения клеветы, оскорбления и диффамации. Принцип №7. Уважение общественных интересов. Профессиональные стандарты журналистики включают в себя уважение интересов общества, его демократических институтов и общественной морали. Принцип №8. Уважение всеобщих ценностей и многообразия культур. Настоящий журналист отстаивает всеобщие ценности гуманизма, прежде всего мир, демократию, права человека, социальный прогресс, национальное освобождение, в то же время отдавая должное уважение различиям, ценностям и достижениям каждой культуры в отдельности как праву каждого народа свободно выбирать и развивать свою политическую, социальную, экономическую и культурную систему. Этика профессии требует от журналиста знания соответствующих положений, содержащихся в международных конвенциях, декларациях и резолюциях. Принцип №9. Борьба против войн и других бед, грозящих человечеству. Этические обязательства перед всеобщими ценностями гуманизма призывают журналиста воздерживаться от любых форм оправдания агрессивных войн и гонки вооружений (особенно ядерной) либо призывов к ним, а также от оправдания любых форм насилия, вражды или дискриминации, в частности, расизма и апартеида, тирании со стороны отдельных режимов, колониализма и неоколониализма, а также таких бед, угрожающих человечеству, как нищета, голод и болезни. Таким образом, журналист способен помочь устранить непонимание между народами, сделать граждан своей страны более восприимчивыми к страданиям других, обеспечить уважение прав и достоинства наций, народов и всех отдельных граждан независимо от расы, пола, языка, национальности, исповедуемой религии или философских воззрений. Принцип №10. Развитие нового мирового информационного и коммуникационного порядка. Журналист работает в современном мире в условиях продвижения к новым международным отношениям в целом и новому информационному порядку, в частности. Долг журналиста - способствовать демократизации международных отношений в области информации, в частности, защищать и развивать мирные и дружеские отношения между странами и народами. Международные принципы профессиональной этики в журналистике были подготовлены на консультативных встречах ряда международных и региональных организаций в период с 1978 по 1983 год.
23. Традиции журналистики расследования США на примере Уотергейтского дела. Журналисты Боб Вудворд, Карл Берстайн.

Существует много примеров успешных журналистских расследований, но наиболее известное из них было проведено газетой «Вашингтон пост», в ходе которого вскрылась коррупция в администрации президента Никсона. Два репортера, проводивших расследование, Боб Вудворд и Карл Бернстайн, написали книгу об этом деле, которая по сей день остается лучшим учебником для репортеров. Истоки дела заключались в том, что Никсон одержимо искал врагов вокруг и для этого использовал служебное положение. По его поручению составлялись «списки врагов» и прослушивались телефонные разговоры нелюбимых журналистов. И вот в июне 1972 года, в самый разгар предвыборной кампании, случилось непредвиденное. 17 июня агенты «Комитета республиканской партии по переизбранию президента» пытались установить подслушивающие устройства в штаб-квартире демократической партии в вашингтонском отеле «Уотергейт». Охранник совершенно случайно заметил злоумышленников, и против них было возбуждено уголовное дело.  Нити расследования привели в Белый дом, и посыпалась череда увольнений и добровольных отставок. По ходу судебного разбирательства были разоблачены многочисленные нарушения законности со стороны должностных лиц Белого дома, их прямое участие в скандальных событиях. Участие президента в этом деле удалось замять, и Никсон благополучно был выбран на второй срок. Но вскоре началась настоящая политическая буря. Журналисты Боб Вудворт и Карл Бернстайн опубликовали на страницах газеты  «Вашингтон пост» сенсационные материалы. Они сообщали о налете на «Уотергейт» новые детали. Подробности, переданные тайным информатором, свидетельствовали о том, что президент лично был причастен к установке прослушивающих устройств в «Уотергейте». Это была сенсация — глава Белого дома замешен в краже с взломом и шпионаже! Репортажи  привлекли всеобщее внимание, в том числе и со стороны Конгресса, который принял решение о проведении расследования силами специально назначенного независимого прокурора. Все сведения  подтвердились — Никсон действительно причастен к установке подслушивающих устройств и  еще ко многим должностным преступлениям. Палата представителей конгресса начала подготовку к импичменту Никсона. Но он предпочел сам, в августе 1974 года, уйти в отставку. Состоялся суд, на котором ряд сподвижников президента, в том числе министр юстиции Джон Митчелл, получили различные тюремные сроки. Сведения, которые опубликовали пронырливые Вудворт и Бернстайн, можно было узнать только от очень осведомленного и близкого к Белому дому человека. Вся Америка гадала — кто же этот тайный    информатор, потрясший эшелоны высшей власти. Ответ знали только Вудворд и Бернстайн. Они написали об уотергейтском скандале бестселлер «Вся президентская рать», где дали своему тайному источнику кличку «Глубокая глотка». Журналисты заявляли, что раскроют имя информатора только после его смерти. В мае 2005 года последовало сенсационное заявление бывшего заместителя директора ФБР Марка Фелта. «Это я был Глубокой глоткой!»  — заявил 91-летний Фелт. Потрясенная общественность узнала, что это именно Фелт информировал Вудворда и Бернстайна о нарушениях законности, допущенных президентом США Ричардом Никсоном. 

19. Меры защиты СМИ от влияния рекламодатеВ настоящее время общественное телевидение и радио финансируется за счет ряда доходов. Долгое время, практически с момента создания концепции общественного вещания и до начала 1980-х годов, важнейшим источником его финансирования была лицензионная плата зрителей. Но не всегда финансирование общественного вещания аудиторией было достаточной или широко поддержанной формой. Наряду с абонентской платой существуют и другие формы финансирования общественных вещателей: правительственные (государственные) субсидии, доходы от рекламы, финансовая поддержка спонсоров, продажа дополнительных услуг. На данный момент финансирование телевидения в США распределено следующим образом: государственные субсидии – 47%, реклама и спонсорство – 51%, другие источники – 2%. Правительственные (государственные) субсидии. Прямые субсидии довольно редко встречаются в практике финансирования общественного вещания. В странах Западной Европы распространены такие формы поддержки, как финансирование художественных фильмов (Франция), информационных и социально значимых передач (Скандинавия), сниженные тарифы на пользование государственными службами. В наиболее явном виде дотации существуют в системе финансирования общественного вещания США – PBS, в бюджете которой комбинируются такие формы субсидий, как дотации властей штатов, федеральные субсидии, субсидии местных властей. Доходы от рекламы. Во многих странах общественное вещание частично финансируется за счет рекламы. Причина этого заключается главным образом в недостаточности средств, получаемых при сборе абонентской платы. Ее размер, хотя и привязан к колебаниям инфляции, не может увеличиваться часто и существенно. Постоянное удорожание телевизионного производства заставляет общественных вещателей искать дополнительные источники финансирования дорогостоящих и качественных программ. Другая проблема, появляющаяся в результате конкуренции общественных и коммерческих каналов, вызвана нежеланием зрителей платить абонентскую плату. Хотя часть их с интересом смотрит или слушает многие программы общественных вещателей, в действительности желание финансировать их деятельность с годами сокращается. В этих условиях наиболее знакомым и рациональным способом укрепления финансового положения телекомпании становится трансляция рекламы. На практике большая часть общественных вещателей Европы «допустили» рекламу в свой эфир, хотя и в разной степени. Наиболее показательна ситуация в США, Испании, Канаде и Австралии, где абонентской платы зрителей вообще не существует, а на долю рекламы приходится значительная часть финансовых поступлений. Спонсорство. Этот способ финансирования довольно часто встречается в практике общественных корпораций, причем для некоторых из них, например ВВС, он – единственно возможная форма взаимодействия вещателей с бизнесом. Формой косвенного спонсирования выступает поддержка спортивных соревнований, которые транслируются общественными вещателями. Бартер. Бартерный обмен в общественном вещании представляет собой систему получения программ в обмен на определенные услуги или даже товары. Хотя эта форма встречается довольно редко, можно привести в пример деятельность ВВС в 1990-е годы. Тогда британский общественный вещатель заключил бартерные соглашения со странами Восточной Европы, в соответствии с которыми компания поставляла свои программы в обмен на сырье. Реализуя его, ВВС получала дополнительный доход. Продажа дополнительных услуг. Этот род деятельности традиционно приносил общественным вещательным компаниям не слишком значительный доход, однако с течением времени и диверсификацией телевизионного производства его значение возрастает. Известно, что общественные телестанции США входят в число наиболее предприимчивых, что неудивительно, поскольку государственные субсидии и субсидии штатов с течением времени постоянно сокращались. Формы оказания дополнительных услуг общественными телестанциями в США различны: некоторые из них сдают помещения в аренду, вставляют рекламу в печатные материалы о своих программах, продают книги, музыкальные записи. Некоторые общественные вещательные станции создали коммерческие предприятия – службу консультаций и обучения бизнесу в Интернете, электронные издательские компании, магазины розничной продажи.

22. Свобода доступа к информации и ее реализация (на примере СМИ США)

закон США 1966г. «О свободе доступа к информации» (FOIA). Президент Линдон Джонсон подписал FOIA 4 июля 1966 года. 01 января 2011 года Вопреки своему названию этот закон формально не создавал права на доступ к информации, а лишь утверждал презумпцию права доступа к существующим материалам в печатной или цифровой форме, находившимся в собственности органов исполнительной власти в лице министерств, ведомств и комиссий регулирования, а также контролируемых правительством корпораций. К их числу относились, например, Государственный департамент, министерства обороны и юстиции, Федеральное бюро расследований, Центральное разведывательное управление и многие другие учреждения. Однако действие FOIA не распространяется на законодательную и судебную ветви власти. Доступ к документам, находящимся в собственности органов исполнительной власти штатного и местного уровней, подпадает под действие законов штатов об открытом правительстве.В Соединенных Штатах, как и в большинстве стран, запрос в рамках FOIA может подать любой желающий. Для этого не требуется ни гражданства, ни постоянного вида на жительство, и доступ открыт для всех, а не только для журналистов. Однако, несмотря на презумпцию открытости, практически любой закон о свободе информации предусматривает исключения – категории документов, в доступе к которым может быть отказано на законных основаниях. Американский закон FOIA предусматривает девять исключений, которые, согласно положениям самого закона и разъяснениям Министерства юстиции, должны трактоваться в узком смысле: национальная безопасность; внутренние правила и служебные процедуры ведомства; служебные записки для внутренней рассылки (рабочие донесения, отчеты и исследования, подготовленные как часть процесса принятия решений ведомства); профессиональная тайна; материалы, засекреченные по другому федеральному закону; материалы правоохранительного характера; банковская учетная документация; данные о нефтяных и газовых промыслах; материалы, содержащие информацию, разглашение которой выльется в необоснованное нарушение неприкосновенности частной жизни.Большинство этих исключений не являются обязательными. Ведомство может открыть доступ к запрошенным материалам, если оно придет к заключению, что общественная заинтересованность в раскрытии данной информации перевешивает любой потенциальный ущерб. В Соединенных Штатах нет закона о неразглашении государственной тайны похожего на те, что существуют во многих других странах, тем не менее, доступ к документам, засекреченным в законном порядке президентским указом, может быть закрыт. Исключения часто сформулированы весьма туманно и не поддаются легкому толкованию, а при наличии малейшего сомнения архивариусы склонны отказывать в запросах на хранимые у них документы.Податель запроса имеет право обжаловать отказ. Информация, полученная благодаря запросам по FOIA, легла в основу тысяч статей в СМИ. Некоторые из содержавшихся в них разоблачений поставили правительство в щекотливое положение – от резни, учиненной в 1968 году во вьетнамской деревне Милай, до антисанитарных условий на предприятиях пищевой промышленности, от перерасхода средств фирмами при выполнении оборонных заказов до перечня самых опасных производств в Соединенных Штатах. 

24. Современные СМИ арабских стран на примере Аль-Джазира
Небольшое арабское государство Катар известно своей высокопрофессиональной круглосуточной службой космического ТВ, которая выходит в эфир с 1 ноября 1996 г. под названием JSC (Al-Jazeera Satellite Channel) или «Аль-Джазира». Среди других арабских телевизионных организаций «Аль-Джазира» выделяется своей подчеркнутой беспристрастностью в освещении событий и проблем общественной и политической жизни. Канал стремится представлять в своих передачах независимую сбалансированную картину новостей, весь спектр мнений по освещаемым вопросам. Взяв за образец опыт британской корпорации Би-Би-Си, известной своей приверженностью концепции сбалансированности и беспристрастности в вещательной деятельности, сотрудники «Аль-Джазиры» работают под девизом «Ваше мнение – и мнение оппонента». На канале часто организуются дискуссии по различным проблемам, в ходе которых высказываются многообразные, иногда полярные, точки зрения (например, в телеэфире «Аль-Джазиры» высказывались и палестинские, и израильские лидеры). Для участия в дискуссиях приглашаются видные политики и общественные деятели, эксперты и журналисты. Передачи имеют интерактивный характер: зрители могут звонить в студию, высказывать свое мнение в прямом эфире, спорить с ведущими и участниками передач.«Аль-Джазира» нередко критикует арабские режимы и их лидеров. Подобный характер передач далеко не всегда встречает понимание властей в регионе. Редакция канала получила в общей сложности около 400 официальных нот протеста, включая ноты от Израиля, а также от палестинского руководства – с обвинением в произраильской позиции. В ряде арабских стран «Аль-Джазира» запрещена. Тем не менее в настоящее время этот новостной телевизионный канал является самым высокорейтинговым на Ближнем Востоке. Его аудитория составляет около 40 млн. чел. – главным образом в арабских странах, а также в других государствах мира. Передачи «Аль-Джазиры», которые ведутся на арабском и английском языках, смотрят, в частности, 160 тыс. семей в США, располагающих индивидуальными приемными спутниковыми устройствами. После событий 11 сентября 2002 г. деятельность «Аль-Джазиры» стала предметом оживленных международных дискуссий. Катарский канал был обвинен в антиамериканизме, в содействии Бен Ладену и исламскому терроризму – на том основании, что транслировал интервью с лидером «Аль-Каиды». Однако интервью с Бен Ладеном демонстрировала и CNN International. В феврале 2002 г. катарский спутниковый телеканал разорвал партнерские отношения с CNN, отметив в специальном заявлении, что американская телекомпания добыла незаконным путем и выпустила в эфир видеозапись интервью Бен Ладена, поступившую в редакцию «Аль-Джазиры» несколько месяцев назад. Сама катарская телекомпания воздержалась от публикации этого интервью, расценив его как не имеющее информационной ценности. После разрыва партнерских отношений с CNN «Аль-Джазира» подписала контракт о сотрудничестве с Би-Би-Си. Катарский канал сыграл большую роль в освещении войны США и Великобритании против Ирака в 2003 г.

25. CNN International – глобальная служба теленовостей
Первоначально телекомпания Cable News Network (CNN), созданная американским бизнесменом Тэдом Тернером в 1980 г., вела спутниковые передачи, предназначенные для транслирования по кабельным сетям США. Вплоть до 1985 г., ставшего переломным в истории телекомпании (когда CNN превратилась из убыточной в прибыльную службу новостей), передачи адресовались преимущественно американской аудитории. С началом вещания на Европу в сентябре этого года разворачивается инфраструктура CNN International как службы телевизионных новостей с глобальным масштабом деятельности. К 1985 г. CNN располагала девятью корпунктами на территории США и зарубежными бюро в Риме, Лондоне, Каире, Иерусалиме, Найроби, Франкфурте-на-Майне и Москве. На следующий год количество бюро увеличилось до 18, а в 1991 г. достигло 29. Благодаря использованию коммуникационных возможностей советского спутника связи CNN расширила зону приема своих передач, ее программы в конце 1980-х годов распространялись на 89 государств мира. Передачи CNN стали доступными в странах Африки, Ближнего Востока, Индостана и Юго-Восточной Азии.По сравнению с другими телекомпаниями, которые готовили один основной вечерний выпуск новостей, круглосуточная новостная служба CNN имела преимущества, которыми не располагали конкуренты. Особенно наглядно эти преимущества проявлялись в ходе освещения кризисных ситуаций мирового значения в форме прямого репортажа с места событий. В таких случаях происходящее отражается от начала и до конца в режиме реального времени (примером может служить освещение бомбардировок иракской столицы в 1991 г. или октябрьских событий 1993 г. в Москве). Манера освещения событий, применяемая репортерами CNN, создает у телезрителя эффект особой достоверности репортажа: происходящее почти не комментируется, отсутствуют обобщения, превалирует четкий подробный отчет о том, что происходит в зоне видимости телекамер. Не случайно, что после начала прямых репортажей из Ирака, организованных CNN во время войны в Персидском заливе (1991 г.), количество зрителей, постоянно смотрящих передачи этой телекомпании, возросло вдвое. В последние годы телекомпания часто подвергалась критике в американской и мировой прессе. Ставится под сомнение роль CNN как глобальной информационной организации: несмотря на декларируемые попытки снизить долю новостей из США, телекомпания по-прежнему уделяет им преимущественное внимание, мировые же текущие события продолжают рассматриваться в основном с американской точки зрения и отображаются в американском стиле. Почитатели CNN International в разных странах мира были разочарованы тем, как телекомпания освещала в 2001 г. военную акцию США и их союзников против афганских талибов – впервые за многие годы ее съемочные группы не присутствовали непосредственно на месте кризисных событий мирового значения: вместо CNN прямые репортажи из Афганистана вел катарский спутниковый канал «Аль-Джазира» (JSC). Чтобы восстановить свое влияние и репутацию, особенно сильно пошатнувшиеся в ближневосточном регионе, CNN открыла новое бюро в арабском мире в дополнение к существовавшим ранее четырем корпунктам в Каире, Иерусалиме, Бейруте и Багдаде и создала мощный Интернет-сайт на арабском языке.

27. Своеобразие азиатской журналистики на примере телевидения Китая CCTV (12 программ ТВ) 

Первый эфир CCTV состоялся 2 сентября 1958 года под названием Телевидение Пекина, после экспериментального вещания — с 1 мая 1958 года. Название было изменено на CCTV 1 мая 1978 года. В 2008 году была открыта новая Штаб-квартира CCTV 29-ого октября 2001-ого года в Пекине Генеральная Компания международного телевидения – “CCTV” и Спутниковая телестанция – “Фэнхуан” заключили договор по статистическому сотрудничеству о следующем: а): Создать совместную компанию с целью открытия рынка на всем земном шаре для телевидения на китайском языке.  б):Использовать модель коммерческого сотрудничества на американском рынке. Спутниковая телестанция – “Фэнхуан”  окажет CCTV-4 помощь в запуске на платформе ведущего американского спутникового телевидения.  в): Обе стороны будут совместно производить телепередачи для китайцев, проживающих во всех уголках мира, путём присоединение каналов и всестороннего сотрудничества, осуществлять эффективное “приземление” телеканалов обеих сторон в Америке и нормальное управление трансляцией “приземляющихся” передач, и, наконец, тем самым конструировать зарубежную платформу для спутникового телевидения на китайском языке. 2009 г. Центральное телевидение Китая (CCTV) начало круглосуточное вещание на русском языке. Ранее CCTV вещало на пяти языках - китайском, английском, французском, испанском и арабском, отмечает агентство. Согласно полученной информации, все программы, кроме новостных, которые обновляются каждый час, будут повторно показывать три раза после первой трансляции. При этом временной объем одной сетки составляет шесть часов. Изначально по каналу будут транслироваться 14 передач: пять информационных и девять документальных. Среди них есть телеуроки китайского языка и китайской кухни, программы об истории и культуре Поднебесной.Кроме того, отмечает Синьхуа, CCTV планирует постепенное увеличение числа программ. По словам представителей CCTV, трансляция будет вестись через спутники Chinasat, сигнал будет покрывать Азиатско-Тихоокеанский регион, Ближний Восток и Европу. Общее количество зрителей русского CCTV, по предварительным оценкам, составит порядка 300 миллионов человек.

26. Сильвио Берлускони – политик и медиамагнат Италии

Итальянский политик и крупнейший предприниматель, премьер‑министр Италии (1994, 2001‑2006, с мая 2008) Сильвио Берлускони родился в Милане 29 сентября 1936 года в семье банковского служащего. После окончания школы в 1955 году он поступил в Миланский Университет на факультет прикладной юриспруденции, который окончил с отличием в 1961 году. В 1970‑х годах занялся телекоммуникациями. В 1980 году он основал Canale 5 ‑ первую национальную коммерческую телевизионную сеть в Италии, которая сразу же завоевала популярность среди телезрителей. Несколько позже он создал еще два телеканала: Italia 1 (начал вещание из Раскони в 1982 году) и Retequatro (начал вещание в 1984 году из Мондадори). В конце 1980‑х Берлускони создает ведущий Издательский Дом Италии Mondadori. Успех коммерческого телевидения в Италии позволил Сильвио Берлускони развить еще несколько направлений деятельности, которые были объединены в рамках Fininvest holding company (основанной в 1978 году). Сюда можно отнести создание телевизионного коммерческого телеканала La Chinq во Франции, который начал свое вещание в 1986 году, создание телеканалов в Германии (Telefunt, 1987) и Испании (Telechinco, 1989). В 1986 году Сильвио  Берлускони стал президентом A.C.Milan ‑ одного из наиболее известных футбольных клубов в Италии. Он принял клуб в бедственном состоянии, а уже через три года сделал его обладателем Кубка чемпионов. В начале 1994 года Сильвио  Берлускони решил покинуть бизнес и заняться политикой. 26 января того же года он ушел со своего поста в Fininvest и создал новое политическое движение Forza Italia ("Вперед, Италия!"), преобразованное в 1996 году в партию. На выборах 27 марта 1994 года новое движение набрало наибольшее количество голосов. 10 мая 1994 года Берлускони избран премьер‑министром Италии. Летом 1994 года Берлускони получил 6 повесток из прокуратуры в связи с обвинениями в коррупции. В декабре 1994 года ушел в отставку. В 2001 году Сильвио  Берлускони вернулся в кресло премьер‑министра Италии. В апреле 2006 года левоцентристская оппозиция одержала победу на выборах в Италии, и Берлускони пришлось покинуть пост премьера. Но уходить с политической арены Берлускони не собирался, он стал депутатом Европарламента от своей партии. После падения правительства Романо Проди в январе 2008 года, принял участие в предвыборной гонке, возглавив правоцентристскую коалицию "Народ свободы". 8 мая 2008 года Берлускони и 21 министр его правительства принесли присягу на верность Итальянской Республики в президентском Квиринальском дворце. С момента принятия присяги новое правительство Италии считается действующим. Берлускони ‑ искусный, неутомимый оратор, владеет английским и французским языками. Кавалер Большого креста ордена "За заслуги перед Итальянской Республикой", имеет орден "За трудовые заслуги".
28. Итальянская пресса: газеты Corriere della Sera «Вечерний вестник», «Республика», «Унита»
Унита (L'Unità - Единство) - ежедневная газета, центральный орган итальянской коммунистической партии. Выходит в Риме и Милане. Основана А. Грамши и П. Тольятти 12 февраля 1924 г. Вскоре после начала издания газеты фашистские власти запретили ее и свыше 18 лет Унита выходила нелегально. Унита - одна из крупнейших и влиятельнейших газет Италии. Тираж ок. 350 тыс. экземпляров в обычные дни, до 1 млн. и более - в воскресные и праздничные. Унита имеет своих корреспондентов во всех провинциях и крупнейших городах, а также в ряде других гос-в (Франция, Великобритания и т. д.). Ежегодно газетой проводится политическая кампания в поддержку коммунистической печати, в ходе которой организуется также сбор средств в фонд Униты. Имеет 2 издания - римское и миланское, а также сменные полосы в областях и крупных городах. Распространению способствуют активисты компартии, объединённые в ассоциацию "Друзья "Униты". «Каррьере делла Сера» (Италия) - Тип современной итальянской газеты формировался под влиянием французского и английского примеров. Сегодня среди информационных газет лидируют «Коррьере делла сера» (Соrriere della Sera — «Вечерний вестник») - самая популярная итальянская газета. Основана в 1876 г. Владелец – RCS (Rizzoli-Corriere della Sera) – ведущая издательская группа Италии, которая контролируется концерном Аньелли. RCS MediaGroup приобрела «Corriere della Sera» в 1974 г. Отстаивает левоцентристские позиции. Тираж в 2005 г. составил 619 897 экз. «La Repubblica» за последние два десятилетия встала в один ряд с «Corriere della Sera» и «La Stampa». «La Repubblica» - третья газета, фактически ставшая общенациональной, достигшая тиража более 587 268 экземпляров. Основатель этой газеты Эудженио Скальфари в 1976 г. обещал сделать из своего издания газету «для мыслящих людей». «Меня интересует, - заявлял он, - происходящее во Вьетнаме, но большой интерес вызывает и то, что случилось в моем квартале. Итальянские газеты слишком мало и слишком общо информируют о непосредственных проблемах жителей. Демократия начинается на пороге дома». Более того, по пятницам Скальфари стал давать к своей газете два приложения - журнал «Венерди» («Пятница») и экономическое приложение. Причина успеха «La Repubblica» в том, что редакция нашла «новый стиль и новый тон», активно используя «броские заголовки, краткие статьи, простой язык». Залогом выдающейся популярности газеты считает высокий профессионализм издания, современное элегантное оформление, известность ее ведущих сотрудников. И хотя ее авторы «зачастую выбирают самые сложные и неожиданные темы, пишут для элиты, и средний читатель, быть может, и не всегда поймет парадоксы, намеки, метафоры, которыми насыщены статьи, но ему импонирует подпись, стоящая под статьей. Редакция знает это, переманивает лучших авторов, платит им баснословные гонорары, но все это окупается. Имеет общенациональный выпуск и девять региональных приложений. Издается в Риме. Владелец газеты – Gruppo Editoriale L'Espresso SpA.
29. Журналистика и государство: обеспечение политической свободы слова

Одно из направлений законодательного регулирования СМИ – это государственный контроль за их деятельностью. Здесь можно выделить три варианта: прямое государственное управление, косвенное управление и контроль через специальные государственные органы. Прямое государственное управление имеет место в случаях, когда СМИ представляют собой объект государственной собственности, не имеют прав юридического лица и финансируются из государственного бюджета. Например, согласно ч. 2 ст. 15 Конституции Греции государство осуществляет непосредственный контроль над радиовещанием и телевидением. Часть 3 ст. 20 испанской Конституции предусматривает регулирование законом организации СМИ, принадлежащих государству или публичным корпорациям, и парламентского контроля в отношении их.  Косвенное государственное управление осуществляется обычно через публичные корпорации, имеющие соответствующий контракт с государством или получившие от него лицензию. Имея определенные рычаги воздействия на эти корпорации, государство, однако, не ответственно за их политические ориентации. Корпорации автономны в финансовой сфере и являются юридическими лицами. Государство не вмешивается в их текущую деятельность, а держатели лицензий находятся под опекой специализированных органов. Французский Закон о свободе коммуникации устанавливает, что государству принадлежит весь капитал национальных обществ программ телерадиовещания, осуществляющих функции публичной службы на территории страны. Уставы их утверждаются декретом. Правительство может в любое время предложить национальным обществам включить в программу и распространить любое заявление или сообщение Контроль за печатью осуществляется, как правило, общими административными и судебными органами. Экономическим средством воздействия на СМИ со стороны государства служит регулирование публикации рекламы частных предприятий. Во Франции государственные телерадиостанции могут зачислять в свой бюджет не более 25 % доходов от рекламы. В Великобритании реклама не может занимать более 6 минут за час эфирного времени. В США правом регулировать публикацию рекламных передач наделены такие государственные органы, как Министерство энергетики, Федеральная торговая комиссия, Федеральное управление внутренних доходов. Государство воздействует на СМИ, также предоставляя определенные льготы или лишая их. Такие льготы заключаются, например, в освобождении от подоходного налога поступлений от продажи политических газет и журналов, в снижении или освобождении от налога на счета типографий за верстку и тиражирование политических, образовательных и профсоюзных газет (Италия), установление льготных тарифов издателям при перевозке бумаги и печатной продукции, при использовании почтовой, телеграфной и телефонной связи (США, Великобритания). 
30. FoxNews – глобальный информационный телеканал Руперта Мердока: цели и задачи

Fox News Channel (сокращённо FNC или Fox News) — американский информационный канал со штаб-квартирой в Нью-Йорке. Его первый выход в эфир состоялся 7 октября 1996 года. Канал принадлежит медиа-концерну News Corporation австралийского предпринимателя Руперта Мердока, его программы производятся телекомпанией Fox Broadcasting Company. Канал, который ежедневно смотрят около 1,2 миллиона человек, является основным информационным каналом США. Генеральным директором Fox News Channel с момента его основания является Роджер Эйлс. Fox News рекламирует себя со слоганами «Fair and balanced» («справедливый и взвешенный»), а также «We report. You decide» («Мы освещаем. Вы решаете») и претендует на нейтральное освещение событий. Критики из конкурирующих СМИ и Демократической партии, однако, не раз отмечали явный правый и консервативный уклон канала, особенно во время Иракской войны, президентских выборов 2008 года и с момента избрания в должность Президента Барака Обамы. В ответ на это канал часто отвечает, что остальной медийный ландшафт слишком левый, а он сам якобы относится к консервативным взглядам с «не меньшим уважением», чем к либеральным. В документальном фильм Outfoxed продюсера Роберта Гринволда Fox News обвиняется в одностороннем освещении событий. Бывшие сотрудники канала рассказывают в нём об инструкциях, показывать республиканцев в позитивном, а демократов — в негативном свете. Сам канал эти обвинения отверг, заявив, что некоторые из опрошенных никогда не на нём работали, а другие были уволены по профнепригодности. В России канал попал в заголовки СМИ во время конфликта в Южной Осетии в 2008 году. Отмечалась жёсткая прогрузинская позиция канала, а особо широкий резонанс вызвал эпизод с осетинской девочкой Амандой Кокоевой и её тётей, которым ведущий в прямом эфире попытался помешать высказать, что русские солдаты спасли их от нападения грузинской армии. Об этом эпизоде упоминал в одном из выступлений и Владимир Путин.
31. Важнейшие СМИ Великобритании, их история и современные принципы деятельности
The Daily Telegraph, газета  Принадлежит компании Hollinger International Inc., входит в  состав Telegraph Group Ltd., тираж 925 тыс. экземпляров, выходит  ежедневно.  Ведет историю от издания The Daily Telegraph & Courier, первый номер которого вышел 29 июня 1855 года. Основана полковником Артуром Слаем с единственной целью -- критиковать Кембриджского герцога, будущего главнокомандующего британской армией. Через несколько месяцев права на выпуск газеты выкупил издатель Джозеф  Моисей Леви, владевший газетой Sunday Times. Леви решил сделать  ставку на создание новой дешевой газеты, доступной широкому кругу  читателей. Выполнение этой задачи он поручил своему сыну Эдварду Леви-Лоусону и журналисту Торнтону Ханту. 17 сентября 1855 года  появилась обновленная The Daily Telegraph & Courier, заявившая о  себе как "самая большая, самая лучшая и самая дешевая газета в  мире". Отдав предпочтение журналистским расследованиям и криминальной хронике, The Daily Telegraph (название газеты было  сокращено в 1956 году) за несколько месяцев выбилась в лидеры по  тиражам. В октябре 1937 года издание было объединено с газетой Morning Post, созданной в 1772 году: на свет появилась The Daily Telegraph and Morning Post. Под этим названием газета выходила до 1969 года, когда ей было возвращено прежнее имя. В июне 1985 года  канадский медиамагнат Конрад Блэк приобрел часть акций газеты, а в  феврале 1986 года завладел контрольным пакетом. 17 ноября 2003 года после скандала, связанного с незаконной тратой средств компании, Конрад Блэк покинул пост главы Hollinger. Главный редактор - Чарльз Мур. The Guardian, газета Принадлежит компании Guardian Media Group, тираж 400 тыс. экземпляров, выходит ежедневно. Основана в 1821 году под названием The Manchester Guardian бизнесменом Джоном Эдвардом Тейлором как еженедельник. Первый выпуск отпечатан 5 мая того же года. В 1855 году газета стала ежедневной, однако все еще оставалась местным изданием. Рост авторитета газеты связан с именем Чарльза Прествича Скотта, ставшего редактором в 1872  году и возглавлявшего издание 57 лет. В 1907 году Скотт выкупил газету. Свое отношение к политике СМИ редактор четко выразил в своем эссе, посвященном 100-летию The Manchester Guardian: "Комментарий свободен, но факты остаются священными". Отойдя от дел, Чарльз Скотт передал управление газетой двум сыновьям. В 1932 году Чарльз Скотт и его сын Эдвард умерли, единоличным владельцем стал Джон Рассел Скотт. В июне 1936 года управление изданием передано фонду Скоттов.  29 августа 1959 года газета сменила название на The Guardian. В 1964  году редакция переехала в Лондон. Тогда же финансовые трудности чуть было не привели к слиянию издания с The Times, однако фонд Скоттов  не пошел на сделку. Председатель фонда Скоттов - Хьюго Янг, главный редактор - Алан Расбриджер.  The Independent, газета Принадлежит компании Independent News & Media, тираж 230 тыс. экземпляров, выходит ежедневно. Основана в 1986 году журналистами Андреасом Смитом, Стивеном Гловером и Мэтью Симондсом, ранее работавшими в газете Daily Telegraph. Первый номер газеты вышел 7 октября 1986 года. Издание сразу начало активную борьбу с The Guardian за признание либеральных читателей и смогло к 1989 году увеличить тираж до 400 тыс. экземпляров. Однако к тому времени владелец газеты -- компания Newspaper Publishing начала испытывать финансовые проблемы. В апреле 1996 года контрольный пакет акций Newspaper Publishing перешел к ирландскому бизнесмену Тони О`Рейли и его компании Independent News & Media (INM). О`Рейли привел в газету новых сотрудников, однако к 1998 году тираж упал до 100 тыс. С тех пор издание несколько раз меняло штат и дизайн. Ценой больших усилий The Independent увеличила аудиторию, но все еще остается убыточной. Главный редактор - Саймон Келнер. BBC TV, телекомпания Принадлежит государству, аудитория основных каналов BBC1 и BBC2 - 16 млн и 7 млн человек соответственно. Первые эксперименты в области телевидения BBC начала проводить еще в 1932 году. 2 ноября 1936 года с помощью корпорации была открыта первая в мире регулярная служба телевидения. Большого успеха она не имела: телеприемники стоили дорого, а сигнал едва покрывал близлежащие районы Лондона. С начала второй мировой войны и вплоть до 1947 года телевидение в Великобритании не работало. Лучшими годами телевизионной службы стала середина 50-х, когда BBC обладала монополией на телевещание. К 1957 году доля BBC TV на рынке сократилась до 28% в связи с началом вещания первого частного канала ITV. В 1964 году начал работать еще один канал корпорации - BBC2. Цветное телевещание корпорация начала в 1967 году на BBC2, а в 1969 году - и на BBC1. 80-е годы ознаменовались для BBC масштабным ростом вещания и одновременно возросшей конкуренцией, приведшей к падению доходов компании. В 90-х годах руководителями корпорации был проведен ряд жестких реформ: сокращена зарплата, компания разделена на вещательное и производственное подразделения. С конца 90-х годов  изменения затронули вещательную политику: появились новые каналы: новостной BBC24 (в 1997 году), парламентский BBC Parliament (в 1998 году), детские Cbeebies и CBBC и культурный BBC4 (в 2002 году), BBC3 для зрителей 16-34 лет (в 2003 году). Гендиректор BBC -- Грэг Дайк. The Times, газета Принадлежит компании News Corporation, тираж 620 тыс. экземпляров, выходит ежедневно. Основана в 1785 году Джоном Уолтером под названием The Daily Universal Register. Свое нынешнее название получила 1 января 1788 года. Возглавивший издание в 1803 году сын Уолтера, Джон Уолтер Второй, отказался от государственной финансовой помощи. Организация корпунктов в крупнейших городах Европы позволила The Times занять лидирующее место в новостной журналистике Великобритании. Влияние газеты стало столь велико, что ее позиция отчасти послужила толчком к началу Крымской войны и вступлению в нее Великобритании. Однако с середины XIX века позиции консервативной The Times (к тому времени ее возглавил Джон Уолтер Третий, внук основателя газеты) пошатнулись: на рынке появились новые дешевые издания, нацеленные на массовую аудиторию с более либеральными взглядами. К концу века газета была продана лорду Нортклиффу, однако и он не исправил положение. В 1922 году издание перешло к новому владельцу - Джону Джейкобу Астору. Он вывел The Times в лидеры британской и мировой журналистики. В 1966 году газету приобрел канадский издатель Рой Томсон, у которого в 1981 году она вместе с The Sunday Times была приобретена австралийцем Рупертом Мердоком. Управляющий редактор - Джордж Брок. 

32. Печать Франции: правая газета «Фигаро», право- и левоцентристские «Монд», левая «Юманите»
«Le Figaro» - Основана в 1826 г. писателем Этьеном Араго и поэтом Морис Алуа и изначально выходила один раз в неделю как сатирический еженедельник. Ежедневной стала с 16 ноября 1866 г. Именно тогда газета изменила и свой характер, переориентировавшись на серьезную аудиторию. Газета на протяжении всего существования позиционировала себя как издание, ориентированное на повседневную жизнь аристократической и буржуазной публики. «Le Figaro» ведет ежедневную колонку светской хроники – в старинном значении этого термина: здесь рассказывается не о том, что делают звезды шоу-бизнеса, о рождениях, крестинах, помолвках, свадьбах и т.д. Сегодня «Le Figaro» – авторитетная ежедневная газета. Тираж – 481 253 экз. В газете присутствуют черты как качественного так и массового издания: политическая информация + сенсации.  Благодаря вмешательству концерна Эрсана в 1975 г., газета сохранила свои позиции на рынке прессы во время кризиса общенациональной печати. Оставив «Le Figaro» в качестве основного общественно-политического ежедневного издания, Эрсан открыл большое количество специализированных еженедельных приложений, которые, являясь дочерними предприятиями и, работая на «Le Figaro», распределяли прибыль на все издания. В 1946 г., вышло приложение «Le Figaro litteraire», до сих пор сопровождающее газету по четвергам. По средам парижане получают «Le Figaroscope» – путеводитель по зрелищам и развлечениям в столице. В пятницу выходят приложения «Figaro magazine» (появился в 1979 г. как качественный информационный и аналитический еженедельник), «Madame Figaro» - журнал для дам, возникший в 1980 г. В пятницу выходит телевизионное приложение «TV Magazine». По понедельникам - спортивное приложение «Le Figaro Entreprises». Ежедневное приложение «Figaro Économie», стало одним из самых влиятельных франкоязычных экономических изданий. В 2006 г. из-за падающего с 1986 года тиража и для привлечения молодое поколение был изменен облик «Le Figaro». Для молодежи создана специальная страница, посвященная средствам мультимедиа, которая займет место рядом с такими традиционными рубриками, как "Автомобили", "Мода", "Украшения". Новая газета открывается рубрикой о международной жизни, за которой следуют рубрики "Европа", "Франция", "Регионы". Остались неизменными разделы, посвященные здравоохранению и здоровью, потреблению, культуре и телевидению, включая телепрограмму, в которую добавлены кабельные и спутниковые каналы. «Le Monde» («Мир»). Газета основана в 1944 г. Это одна из крупнейших качественных общенациональных газет с тиражом 392 515 экз. Владелец – Groupe Le Monde. «Le Monde» привлекает и удерживает внимание широкой аудитории прежде всего многообразием, широтой и полнотой своей информации. Благодаря стремлению к достоверности, высокому профессионализму и авторитетности ее высказываний по самым разным вопросам газету считают одной из лучших европейских газет. Она находится на первом месте в стране по распространению за пределами Франции. Интерес своих читателей вызывают отмеченные информационной насыщенностью и высококомпетентным анализом публикации этой газеты на социально-политические темы, по различным вопросам и аспектам финансово-экономической жизни, литературы, искусства, философии. «Le Monde» весьма взвешена и осторожна в своих оценках текущих событий и фактов, ее отличают всегдашняя респектабельность, спокойный тон и уважение к здравому смыслу. Ежемесячное приложение газеты «Le Monde diplomatique» было основано в 1954 г. как серьезная строгая газета с подзаголовком «Издание дипломатических кругов и крупных международных организаций». Тираж 120 000 экз. «Юманите» («Человечество») — ежедневная коммунистическая газета во Франции, основанная в 1904 г. Жаном Жоресом. Центральный орган Французской коммунистической партии (ФКП) с 1920 по 1994 гг. Издаётся в Париже. Газета по-прежнему очень близка к ФКП, несмотря на то, что доступ на ее страницы открыт и другим направлениям левых сил. После XXVIII съезда Французской коммунистической партии (1994 год), ссылка на «центральный орган ФКП» заменена на «газета ФКП». В связи с новой формулировкой в 1999 году указание на связь с партией удалено. Согласно уставу, ФКП остается «издателем» газеты, но ее руководство уже не возглавляет официально разработку редакционной политики. Тем не менее, активисты ФКП по-прежнему в значительной степени привлекаются к распространению газеты (в основном через продажи «Юманите-диманш» силами актива). После того, как в 2002 году тираж снизился до 46 000 экземпляров, «Юманите» удалось стабилизировать объем продаж на уровне примерно 50 000. Ее существование на грани выживания обеспечивается выручкой с продажи и регулярными подписными кампаниями. Газете даже пришлось в 2000 году открыть доступ к своему капиталу частным инвесторам, не предоставляя им права принятия решений в отношении газеты.Чтобы погасить долги (оцениваются в сумме 8 миллионов евро), ежедневник пытается продать свою штаб-квартиру в Сен-Дени, построенную по проекту архитектора Оскара Нимейера, в которой издание размещается с 1989 года, за 15 миллионов евро. В мае 2008 года редакция переезжает в здание, расположенное в том же городе около стадиона «Stade de France». Продажа штаб-квартиры, намеченная на 16 июля 2008 года, не смогла состояться, что сразу поставило газету в угрожающее финансовое положение. Тогда «Юманите» и национальное руководство ФКП начинают кампанию по проведению разовой чрезвычайной подписки с целью собрать свыше 2 миллионов евро менее, чем за три месяца. Больше чем половина этой суммы поступает в газету за один неполный месяц в разгар лета, что служит свидетельством тесных связей, которые газета поддерживает со своими читателями.
35. Маккартизм и «холодная война» в СМИ США

Маккартизм — движение в общественной жизни США, имевшее место между концом 1940-х и концом 1950-х годов, сопровождавшееся обострением антикоммунистических настроений и политическими репрессиями против инакомыслящих. Первые ростки маккартизма появились задолго до кампании сенатора Маккарти: уже в 1917—1920 США были охвачены первой «красной истерией», и иррациональный страх перед распространением коммунизма прочно укрепился в массовом сознании американской общественности. Подъём напряжённости между США и СССР после Второй мировой войны, с началом холодной войны, 1953—1954 годы стали периодом безудержного разгула маккартизма, чему в значительной степени способствовала пассивность, а подчас и потворство со стороны республиканского правительства и самого президента. Маккартизм бросил тень на американскую демократию и осложнил отношения США с союзниками. 9 февраля 1950 года после провала внешнеполитического курса демократа Трумэна малоизвестный сенатор-республиканец от штата Висконсин Джозеф Маккарти заявил, что он располагает списком из 205 коммунистов, работающих в государственном аппарате. Имя сенатора сразу же появилось на первых полосах крупнейших газет, на радио и только получившем славу телевидении. К 1950 году была выработана система преследования инакомыслящих в СМИ. Маккарти умело использовал погоню журналистов за сенсациями. Телевидение ограничивалось цитированием сенатора, но в сознании широкого зрителя его слова возводились в ранг официальной точки зрения. Центральным моментом карьеры Маккарти стало его выступление на платном обеде Боба Вуда в фонд республиканской партии США. Он держал в руках статью Артура Шлесинджера из «Нью-Йорк Таймс» от 11 декабря 1949 года и зачитал её первые строки: «Я убежден, что коммунистической партии должна быть предоставлена политическая свобода и что коммунистам необходимо разрешить преподавание в университетах». На следующий день после прямого эфира по телевидению в газетах был напечатан полный текст речи Маккарти, который все ставил на свои места. Цитата заканчивалась так: «…до тех пор, когда они дисквалифицируют себя интеллектуальными искажениями в классной комнате». Тем не менее в 1954 году Маккарти как телевизионному персонажу пришел конец. Против него выступили председатель республиканской партии Леонард Холл, министр обороны Стивенс. Консерватор Холл заявил: «Когда он начинает атаковать лиц, которые, как и он, борются против коммунизма, я не могу идти с ним». По инициативе сенатора Ральфа Флэндерса, была учреждена Комиссия по расследованию обвинений против Маккарти, обвинившая чиновника в подтасовке фактов. Этот процесс не освещался ни на радио, ни по телевидению с целью стереть Маккарти из памяти зрителей. Через несколько лет тот умер от алкоголизма. 

33. Пропаганда в структуре фашистской Германии

Вторая мировая война стала войной не только гигантской военной машины, но и огромным аппаратом «тотальной пропаганды». Фашистская идеология, будучи механическим соединением разнородных взглядов, теорий и т.п., исходит из романтизированной истории предков, философии истории, грубой силы, превознесения арийского «сверхчеловека». Гитлер культивировал социализм для избранной расы (арийской) основой которого был тоталитаризм, политический террор, национализм. Низшими расами были объявлены негры, евреи и славяне. Казалось бы, немецкая модель не должна иметь успеха — ведь люди в Германии достаточно культурны, чтобы понять, чем чреваты подобные призывы. Но в этом — загадка нацизма. В фашистской идеологии насилие было объявлено не как необходимое зло, неизбежное в борьбе с врагами, а как высшая добродетель. Характерной чертой этой империи было то, что эта идеология пользовалась поддержкой подавляющего большинства населения. Следовательно, здесь существовала мощная система пропаганды и агитации. Инициатором создания аппарата пропаганды был Геббельс. Внедряло все идеи Министерство народного просвещения и пропаганды. В стране был создан огромный аппарат для подготовки и проведения всевозможных агитационных и дезинформационных акций, начиная от массовых митингов и кончая целенаправленным воздействием на руководящие круги иностранных государств. В пропагандистском инструментарии нацистов решающее значение имели приемы маскировки и внезапности, лжи и обмана. В руки аппарата Геббельса к 1944 году перешли практически все издания: имущество издательств КПГ и СДПГ, издательских концернов Рудольфа Моссе и Ульштейнов, которые были крупными монополистами в Германии, а также концерна Альфреда Гугенберга — провинциального монополиста. Было создано «Немецкое информационное бюро», в которое объединили «Телеграфен-унион» Гугенбергаи телеграфное агентство Вольфа. Был создан «Имперский союз немецкой прессы» — кто в него не входил, не имел права работать в СМИ.Основу «войск пропаганды» вермахта: составляли т.н. «роты пропаганды», укомплектованные лицами, которые были обязаны одинаково хорошо владеть как собственно журналистскими навыками, так и всевозможным боевым оружием. Они занимались напосредственной агитацией в частях, а также обеспечивали психологическую обработку войск и населения противника. Они создавали еженедельную кинохронику: даже в начале 1945 года в Берлин еженедельно присылали по 20 тыс. метров пленки. Большое внимание уделялось демонстрации этих выпусков за границей. В начале войны для этого изготавливалось 1000 копий еженедельно с дикторским текстом на 15 языках.Система обнаружения инакомыслящих: устанавливали слежку за авторами подпольных газет и листовок. Когда в гестапо попадали листовки, их там тиражировали и разносили по домам. Все получившие обязаны были сдать листовку. Те, кто не сдавал — объявлялись антигитлеристами. Их арестовывали и репрессировали. Основные методы фашистской пропаганды: основные методы: радиовещание на волне противника, распространение фальшивых листовок в лагерях противника, доверительные устные формы сообщения (распространение легенд и слухов), распространение небылиц и ложных пророчеств, ореол мистической потусторонности, вездесущности, непогрешимости вокруг СМИ (массовой аудитории не положено знать, как делается газета), подстраховка лживых сообщений правдивыми, подсовывание массовой аудитории грубейшие событийные аналогии, облеченные в форму исторических ссылок.
34. Сильвио Берлускони – политик и медиамагнат Италии

Итальянский политик и крупнейший предприниматель, премьер‑министр Италии (1994, 2001‑2006, с мая 2008) Сильвио Берлускони родился в Милане 29 сентября 1936 года в семье банковского служащего. После окончания школы в 1955 году он поступил в Миланский Университет на факультет прикладной юриспруденции, который окончил с отличием в 1961 году. В 1970‑х годах занялся телекоммуникациями. В 1980 году он основал Canale 5 ‑ первую национальную коммерческую телевизионную сеть в Италии, которая сразу же завоевала популярность среди телезрителей. Несколько позже он создал еще два телеканала: Italia 1 (начал вещание из Раскони в 1982 году) и Retequatro (начал вещание в 1984 году из Мондадори). В конце 1980‑х Берлускони создает ведущий Издательский Дом Италии Mondadori. Успех коммерческого телевидения в Италии позволил Сильвио Берлускони развить еще несколько направлений деятельности, которые были объединены в рамках Fininvest holding company (основанной в 1978 году). Сюда можно отнести создание телевизионного коммерческого телеканала La Chinq во Франции, который начал свое вещание в 1986 году, создание телеканалов в Германии (Telefunt, 1987) и Испании (Telechinco, 1989). В 1986 году Сильвио  Берлускони стал президентом A.C.Milan ‑ одного из наиболее известных футбольных клубов в Италии. Он принял клуб в бедственном состоянии, а уже через три года сделал его обладателем Кубка чемпионов. В начале 1994 года Сильвио  Берлускони решил покинуть бизнес и заняться политикой. 26 января того же года он ушел со своего поста в Fininvest и создал новое политическое движение Forza Italia ("Вперед, Италия!"), преобразованное в 1996 году в партию. На выборах 27 марта 1994 года новое движение набрало наибольшее количество голосов. 10 мая 1994 года Берлускони избран премьер‑министром Италии. Летом 1994 года Берлускони получил 6 повесток из прокуратуры в связи с обвинениями в коррупции. В декабре 1994 года ушел в отставку. В 2001 году Сильвио  Берлускони вернулся в кресло премьер‑министра Италии. В апреле 2006 года левоцентристская оппозиция одержала победу на выборах в Италии, и Берлускони пришлось покинуть пост премьера. Но уходить с политической арены Берлускони не собирался, он стал депутатом Европарламента от своей партии. После падения правительства Романо Проди в январе 2008 года, принял участие в предвыборной гонке, возглавив правоцентристскую коалицию "Народ свободы". 8 мая 2008 года Берлускони и 21 министр его правительства принесли присягу на верность Итальянской Республики в президентском Квиринальском дворце. С момента принятия присяги новое правительство Италии считается действующим. Берлускони ‑ искусный, неутомимый оратор, владеет английским и французским языками. Кавалер Большого креста ордена "За заслуги перед Итальянской Республикой", имеет орден "За трудовые заслуги".
43. Общенациональные и региональные газеты Японии «Иокогама симбун»(1870), «Иомиури»(1874) Первой истинно японской газетой считается "  Иокогама  Симбун", которая начала выходить с декабря 1870 года ежедневно.Пресса Японии занимает на сегодняшний день ведущее место в мире (на 1 тысячу человек приходится в среднем 569 экземпляров газет). Сейчас в стране имеется 5 общенациональных ежедневных газет: "Асахи", "Иомиури", "Нихон кэйдзай", "Майнити" и "Сан-кэй Симбун". «Иомиури» («Репортер») в 1874 году была основана в Токио семьей Мотоно как газета, рассчитанная на самого широкого рядового читателя. Сёрики Мацутаро(выкупивший газету) попытался изменить лицо своего издания, ориентируя его на запросы читателей. Сёрики ввел ежедневную рубрику для домохозяек, помещая там не только материалы по кулинарии, воспитанию детей и домоводству, но и проблемные социальные статьи о женском равноправии, а так же блок сенсационных новостей. Общий тираж – 14 323 781 экз. В 1981 году тираж «Иомиури» был занесен в Книгу рекордов Гиннесса, как самый большой газетный тираж в мире.

36. Руперт Мердок – создатель медиаимперии
Кейт Руперт Мердок (Keith Rupert Murdoch) родился 11 марта 1931 года в Мельбурне. Его отец Кейт Мердок (Keith Murdoch) был австралийским журналистом и издателем, в 1933 году получил британское рыцарское звание. Руперт поступил в Оксфордский университет. В студенческие годы он поддерживал Лейбористскую партию. В Оксфорде Руперт получил магистерскую степень. Когда в 1952 году Мердок-старший скончался, Руперт вернулся в Австралию. Там он унаследовал от отца убыточную провинциальную газету The Adelaide News и решительно взялся за ее развитие. Вскоре Мердок начал скупать небольшие издания в других городах. Через несколько лет он приобрел крупную газету Sydney's Daily Mail, а в 1964 году основал первую общенациональную газету Австралии – The Australian. Бизнес Мердока вышел на общеавстралийский уровень, в его распоряжении оказались газеты, журналы и телевизионные каналы. В 1968 году была сделана первая значительная покупка за рубежом: Мердок приобрел лондонскую газету News of the World. К середине 1970-х годов принадлежащие Мердоку СМИ превратились в решающую силу на австралийском рынке и стали проводником консервативной политической агитации. Компании Мердока были консолидированы в основанную им корпорацию News Corporation (News Corp.), названную в честь его первой газеты. С 1979 года Мердок неизменно был генеральным директором корпорации и входил в совет ее директоров, а позднее, в 1991 году, также стал председателем совета директоров. Зарубежная экспансия продолжалась, в 1970-х годах Мердоком были приобретены в США газета The New York Post и журнал New York Magazine. В Великобритании под контролем Мердока оказались газеты The Sun, The Times и The Sunday Times. Магнат проводил жесткую политику в области найма и не желал мириться с требованиями профсоюзов. В 1980-х годах в Великобритании после модернизации печатного процесса он уволил несколько тысяч человек и в результате превратился в ненавистную для британских левых фигуру.  В 1980-х годах Мердок решил выйти на американский рынок телевидения. Поскольку американские законы запрещали иностранцам владеть местными телеканалами, в 1985 году предприниматель натурализовался в США. После этого он приобрел компанию Metromedia, которая легла в основу его телевизионной сети Fox Broadcasting. Позднее, в 1996 году, начал работу канал Fox News, освещающий новости с консервативных позиций. СМИ Мердока стали играть все большую роль в политике. В Великобритании они активно поддерживали консервативных премьер-министров Маргарет Тэтчер и Джона Мейджора, а затем "нового лейбориста" Тони Блэра. В США со времен президента Рональда Рейгана они преимущественно агитировали за республиканцев. По мнению критиков, политическая направленность принадлежащих Мердоку изданий и телеканалов не была обусловлена его личными воззрениями и мотивировалась только интересами его игры на той или иной национальной сцене. Так, после поражения республиканцев на промежуточных выборах 2006 года в США значительно увеличился поток дотаций News Corp. на нужды Демократической партии. В 2002 году Мердок активно выступил за начало планируемой США войны в Ираке. Впоследствии за войну ратовали подконтрольные магнату СМИ по всему миру. С глобальным расширением News Corp. в распоряжение Мердока попали телеканалы, кинокомпании, книжные издательства, сети кабельного и спутникового телевидения, журналы и газеты в США, Австралии, Европе, Латинской Америке, Азии и Тихоокеанском регионе. В числе наиболее известных брендов, принадлежащих Мердоку, оказались 20th Century Fox, Fox Television, Harper Collins Publishers, MySpace.com и другие. Многие критики утверждали, что коммерческий успех Мердока был достигнут за счет деградации СМИ, замены качественных источников информации на дешевые вульгарные продукты массового потребления. Кроме того, в конце 1990-х годов британские издания обратили внимание общественности на то, что, несмотря на свои миллиардные прибыли, News Corp. выплачивала близкий к нулю минимум корпоративных налогов. Это оказалось возможным благодаря сложной международной структуре империи Мердока и активному использованию офшорных зон. 

37. Первая поправка к Конституции США и свобода слова 
Первая поправка к Конституции США является частью Билля о правах. Она гарантирует, что Конгресс США не будет: Поддерживать какую-либо религию, либо утверждать государственную религию. Запрещать свободное вероисповедание. Посягать на свободу слова. Посягать на свободу прессы. Ограничивать свободу собраний. Ограничивать право народа обращаться к Правительству с петициями об удовлетворении жалоб. Правовое регулирование СМИ базируется на конституции США, федеральных законах и законах штатов. Каждый из штатов имеет свою административную структуру и законодательную базу, которая не может противоречить федеральным законам. На уровне штатов законы защищают репутацию граждан и организаций а также частные устремления. При различной трактовке законов вопрос выносится на заседание Верховного суда США. Законодательное регулирование СМИ подпадает под федеральные законы о коммерции между штатами и с иностранными государствами. Всемогущая Первая поправка сформулирована скорее как запрет, налагаемый на действия правительства, чем подтверждение права граждан и отражает особый взгляд авторов поправки, который до сих пор влияет на ее юридическое толкование, а именно – недоверие к правительству и уверенность в том, что «свободный рынок идей» будет лучше действовать при отсутствии вмешательства государства, чем при его участии. Правительство США имеет право нарушать Первую поправку, поскольку появилось множество примечаний и поправок к ней. В этих примечаниях и поправках подробно расписано, в каких случаях правительство имеет право нарушать Первую поправку, а в каких – нет. Американскому правительству приходится всякий раз предъявлять веские доводы, чтобы оправдать введение какого-либо ограничения свободы слова или свободы печати. Правительство должно доказать, что данное ограничение необходимо во имя достижения цели огромной важности, такой, например, как защита национальной безопасности или защита частной жизни граждан. В принципе свобода прессы может быть ограничена только с целью предотвращения «прямой и очевидной опасности», угрожающей нанести большой прямой немедленный ущерб. В другом, не менее важном отношении Первая поправка интерпретируется более широко, чем явствует из ее текста. Хотя в ней говорится только о нормативных актах, ее обычно распространяют на все действия государственной власти, включая распоряжения исполнительной, судебной и административной властей. Важно, что поправка, ограждая прессу от посягательств на ее свободу со стороны государства, не защищает от негосударственных ограничений свободы слова. Тем не менее, Верховный суд постановил, что всякий раз, когда против СМИ выдвигается частное обвинение в клевете, это считается равноценным государственному вмешательству в осуществление прессой своих прав и свобод и, следовательно, пресса может рассчитывать на защиту, гарантированную Первой поправкой.В соответствии с Первой поправкой пресса как институт имеет право на особую конституционную защиту. Однако суды используют одинаковый подход как к отдельным гражданам, так и к прессе. Кроме того, все публикации в равной мере конституционно защищены. Как было заявлено Верховным судом, «Конституция специально избрала прессу, которая включает не только газеты, книги и журналы, но и простые листовки, чтобы она играла важную роль в обсуждении вопросов общественной жизни». США не имеют законодательно закрепленной системы регулирования отношений в сфере массовой информации, т.е. там нет, например «Законов о СМИ», каковые существуют во многих странах. Лишь отдельные федеральные акты и законы штатов затрагивают различные аспекты деятельности прессы. Американская пресса достаточно свободна и могущественна. Законодательно журналисты защищены очень хорошо. Существующие ограничения во многих случаях оправданы, но реальная практика значительно сложнее. Так, абсолютизация Первой поправки обуславливает ее противоречие с Четырнадцатой поправкой к конституции, гарантирующей каждому право на равную защиту на основе законов. В данной коллизии правоприменительное предпочтение традиционно оказывается Первой поправке, и таким образом, проповедь расовой и религиозной ненависти в США находится под твердой защитой закона.

38. Телевидение США и стран Арабского Востока о войне в Персидском заливе
Известно, что Кувейт и Саудовская Аравия в течение долгого времени сбивали мировые цены на нефть. Ирак решил взять под свой прямой контроль нефтяные запасы Кувейта, а на нефтяную политику Саудовской Аравии влиять угрозой применения своей военной мощи. Понятно, что ни США, ни другие страны Запада не могли смириться с фактической утратой контроля над зоной Персидского залива — крупнейшим в мире районом добычи нефти и газа. Слишком сильно экономика этих стран зависит от бесперебойных поставок нефтепродуктов, львиная доля которых приходится как раз на страны Персидского залива. Поэтому в определенном смысле Ирак был обречен. Однако вопль на весь мир о том, что истинная подоплека войны — борьба за контроль над нефтяными ресурсами стал бы нарушением "правил хорошего тона". Надо было "правильно" разъяснить международной общественности причины войны. В качестве таковых выступали:а) восстановление утраченной независимости Кувейта; б) защита Саудовской Аравии, Объединенных Арабских Эмиратов, Катара и Омана от агрессивных поползновений С. Хусейна;в) защита свободы мирового (т.е. западного) судоходства в Персидском заливе; г) защита попранных прав курдов и шиитов в самом Ираке; д) необходимость установления демократического режима в Ираке. Считается, что именно успех компании по стратегическому дезинформированию мировой общественности и военно-политического руководства Ирака позволил многонациональным силам достичь максимальной внезапности и скрытности своих действий.Во-первых, оно включало убеждение мировой общественности в необходимости мер, принимаемых руководством союзников. Основная нагрузка в этой связи легла на СМИ — печать, радио и телевидение. Они широко распространяли слухи о наличии у Ирака огромных запасов химического оружия, а также о планах его возможного применения, сообщали завышенные данные о численности иракских вооруженных сил, о поддержке режимом Хусейна ряда террористических организаций и т.п. США и их союзники смогли навязать международным СМИ (а значит и международной общественности) свою точку зрения на ход развития событий, в первую очередь благодаря доминирующему положению американских информационных агентств, поставляющих миру до 70% международной информации.Благодаря жесткой военной цензуре, наложенной на все журналистские материалы, освещавшие подготовку и ход войны против Ирака, Пентагону удалось манипулировать общественным мнением, а также распространять явную дезинформацию. США удалось настроить против Ирака мировое общественное мнение и углубить раскол в арабском мире. Благодаря этому попытки Ирака найти поддержку в других странах по существу провалились. Во-вторых, в рамках стратегической психологической операции проводился широкий комплекс мероприятий по дезинформированию противника. В Иорданию и другие сопредельные с Ираком страны были завезены видеокассеты для последующей переправки их в Ирак и Кувейт. В них рекламировалась мощь армии США, ее вооружение и боевая техника, демонстрировалась высокая выучка американских военнослужащих, критиковался режим С. Хусейн, а его правительство показывалось продажным, лживым и жестоким. Накануне нападения на Ирак официальные представители министерства Пентагона, не отрицая возможность развязывания военных действий, утверждали, что МНС будут готовы к ночному наступлению лишь к началу марта, а к дневному — в лучшем случае к середине февраля. Калейдоскоп "точных" дат начала боевых действий, противоречивших друг другу, доказательства неготовности сил коалиции, различного рода "утечки информации" и другие мероприятия дезориентировали руководство Ирака относительно истинных сроков начала боевых операций, реальных планов действий антииракских сил. "Все прошло более чем неожиданно, — писала сирийская газета "Ас-Саура", — Хусейн и его окружение почти пять часов находились в шоке и растерянности". Основными целями психологической операций МНС в ходе боевых действий, получивших кодовое название "Буря в пустыне", были следующие: формирование нужного общественного мнения в США, в арабских странах и в мире в целом; дискредитация иракского режима и лично президента С. Хусейна; подрыв морального духа личного состава вооруженных сил Ирака, конкретных их подразделений и частей; психологическое поддержка действий оппозиционных сил в Ираке; дезинформация противника.

39. MTV как бренд молодежного музыкального вещания

MTV — телеканал, посвящённый современной популярной музыке и молодёжной субкультуре. Вещание телеканала началось в США 1 августа 1981 года. Целевая аудитория канала — молодежь в возрасте от 11 до 34 лет. В настоящее время бренд MTV по лицензии используют множество телекомпаний в различных странах мира. Концепция канала появилась ещё в 1977 году — в качестве музыкального канала местной кабельной телесети в Колумбусе, штат Огайо. Общенациональное вещание MTV началось в 1 августа 1981 года (хотя первые трансляции были доступны лишь жителям Нью-Джерси). Первым видеоклипом, показанным в эфире канала стал «Video Killed the Radio Star» в исполнении The Buggles. Успех сразу пришёл к каналу — вскоре он насчитывал два миллиона подписчиков. Между тем, канал подвергся обвинениям в расизме — в первые годы существования MTV показывались в основном видеоклипы белых исполнителей (на что руководители канала приводили довод, что производство видеоклипов негритянских музыкантов было крайне небольшим). Ситуация была изменена с выходом клипа «Billie Jean» Майкла Джексона в 1983 году: этот и последующие видеоклипы музыканта попали в постоянную ротацию канала. Видеоклипы, конечно, существовали и до появления канала, но начало вещания MTV изменило ситуацию радикальным образом. Теперь клипы стали снимать специально для того, чтобы их транслировал MTV, и снимать гораздо больше, чем до этого, – возникла целая индустрия музыкальных мини-фильмов. Появившийся в 1984 году «Top 20 Video Countdown» был первым видеочартом, а созданная в том же году премия MTV Video Music Awards по зрелищности стала событием не меньшим, чем церемония вручения Grammy. В 90-е MTV стал меняться. В программе начали появляться реалити-шоу и передачи о звездах и знаменитостях, о моде, спорте, автомобилях , и все меньше становилось музыки. Аудитория канала росла, и, чтобы удержать ее, он был вынужден становиться все более похожим на остальные развлекательные каналы, «прилизанными» и политкорректным. Первоначально содержание MTV представляло собой ротацию музыкальных видеоклипов, объём которых стал интенсивно увеличиваться с появлением телеканала. Затем появились тематические музыкальные программы («120 Minutes», «Yo! Raps», Coca-Cola Report, Most Wanted, Greatest Hits, The Soul on MTV и др.); в 1993 году появился свой первый мультипликационный сериал («Бивис и Баттхед»). В конце 1990-х гг. MTV значительно изменил свой формат, предоставив основное эфирное время различным шоу, специальным сериалам и т. д. Собственно музыка была вынесена в созданные MTV различные специализированные телеканалы (VH1, MTV2, MTV Jams и др.). C 2000 года MTV начал показ Jackass.

40. Франс-2, Франс-3, АРТЕ и Пятый канал как сектор ТВ Франции. Развитие цифрового телевидения

В настоящее время помимо примерно 20 программ кабельного телевидения во Франции существуют семь программ эфирного телевидения. Четыре из них принадлежат общественному (государственному) сектору и финансируются за счет абонентной платы, государственных субсидий и рекламы. Это “Франс – 2”, “Франс-3”, франко-германская программа “Арте” и “Пятый канал”. В 1989 году “Франс-2” и “Франс-3” объединились в рамках “Франс телевизьон”. Они подчиняются единому руководству в целях обеспечения наибольшей однородности подходов и взаимодополняемости.“Франс-2” представляет собой общенациональную программу, задача которой –  информировать, развлекать и просвещать зрителя. На ее долю приходится примерно 25%  рынка. Она отводит большое место в начале вечернего времени французской и европейской фантастике.“Франс-3” является программой одновременно и национальной и региональной. В определенные часы она передает региональные и местные новости. Благодаря приверженности национальной самобытности и высокому качеству телевизионной  продукции “Франс-3” успешно развивается, а приходящаяся на нее доля рынка  приближается к 20%. Идущий с 19 до 20 часов выпуск новостей привлекает самую широкую  аудиторию в начале вечера благодаря, в частности, включению региональных репортажей. “Арте”, занимающая пятый канал с 19 часов до 3 часов ночи, является культурной  программой высокого уровня, ведущей также вещание на Германию по кабельному каналу.
Программа полностью заполняет вечернее время, передавая фильмы, дискуссии, 
репортажи, объединенные одной темой. Аудитория программы пока невелика, но число 
зрителей постоянно увеличивается: в 1997 году во Франции ее постоянно смотрели 19 млн. телезрителей, в Германии – 5,6 млн. и 27 млн. – в Европе.
14 декабря 1994 года вышла в эфир первая французская образовательная программа – 
“Пятый канал”. Она передается в часы, свободные от вещания программы “Арте” и включает образовательные передачи и многочисленные документальные фильмы, рассчитанные на самый широкий круг телезрителей, в частности, на школьную аудиторию. Цифровое телевидение во Франции появилось в 1996 году и менее, чем за два года число  его абонентов превысило 1 миллион. Франция крайне заинтересована в развитии  спутникового вещания, чтобы, с одной стороны, сохранить свое место и влияние в завтрашнем мире, учитывая важность этой задачи в культурно-экономическом плане, а также противостоять конкуренции со стороны иностранных программ; с другой стороны, выйти за рамки ныне действующих вещательных каналов с целью разнообразить вещание. Именно эти занимается “Спутниковый канал” (набор программ, управляемый “Каналом  плюс”), который предлагает 750 тысячам абонентов (по данным 1998 года) в общей сложности девять тематических программ. Действуя в том же направлении TPS (филиал ТФ-1, “Франс телевизьон”, М-6 и Люксембургской компании телекоммуникаций) предложила, в свою очередь, серию программ, абонентами которой уже стали 200 тысяч семей. Все эти  программы ведет друг с другом ожесточенную конкурентную борьбу на бурно развивающемся рынке: оборот спутникового телевидения составлял в 1998 году около 5 млрд. франков, превзойдя оборот кабельного телевидения (4 млрд. франков).
41. Электронные СМИ Китая: «большой телевизионный скачок» архитектора китайских реформ Дэн Сяопина 
"Большой скачок" в техническом и творческом его развитии начался более 20 лет назад, уже после смерти Мао Цзэдуна, когда у власти закрепился "архитектор китайских реформ" Дэн Сяопин. В тот период в Китае начинается массовое производство телевизоров, которые из категории роскоши переходят в разряд просто товаров длительного пользования. Бурно идет и развитие самих телестанций и систем распространения телепрограмм. На конец 1997 года в Китае действовало 923 эфирных телестанций (в конце 1995 года было, например, 837 телестанций), вещание которых охватывало 87,7 процентов населения страны. С 1985 года Китай начал трансляцию радио- и телевизионных программ через спутники. В настоящее время помимо Центрального телевидения 26 провинциальных и региональных телестанций также транслируют свои программы с помощью спутников. Ныне в Китае насчитывается 150 тысяч наземных станций спутниковой связи. Одновременно совершенствуются и традиционные радио - и телепередающие устройства, число которых превышает 40 тысяч. Особое развитие получило в КНР кабельное телевидение. По оценке ряда зарубежных экспертов, по уровню технической оснащенности станции кабельного телевидения Китая не уступают развитым странам мира. КНР ныне в состоянии изготавливать не только отдельные детали, но и многие виды сложного оборудования для телевидения, что, по мнению местных экспертов, "разрушило монополию зарубежной продукции на китайском рынке". Основой телесистемы Китая в настоящее время являются телевизионные каналы Центрального телевещания (ЦТВ) - его ежедневный объем вещания составляет более 170 часов. Программы Центрального телевидения сегодня передаются не только на всю страну с использованием спутниковой связи, но и на весь мир. Центральное телевидение Китая также начало вещание на английском языке. Эти программы предназначены для распространения в Китае в основном по сетям гостиниц для иностранных туристов, а также за пределами Китая через спутник. Предполагается, что англоязычное телевещание станет круглосуточным. ЦТК поддерживает связи с 250 телекомпаниями более 130 стран и регионов мира, а внутри страны тесно сотрудничает с телестанциями всех провинций, автономных районов и городов центрального подчинения.
42. Новый телеканал США – FOX, 1986 г. – цель и задачи

Fox Broadcasting Company (часто упоминается просто как Fox) — американская телекомпания. Владельцем Fox является Fox Entertainment Group. Одна из крупнейших телекомпаний мира. Fox основана в 1986 году в Нью-Йорке Рупертом Мердоком. Телекомпания стала успешной и популярной благодаря ряду крайне популярных сериалов, таких, как «Секретные материалы», «Доктор Хаус», «Побег»; мультсериалов «Симпсоны», «Футурама» и пр. Новости, выходящие на канале Fox News активно критикуются за предвзятую (часто продвигаемую правительством США или другими влиятельными лицами), патриотическую, агрессивно-имперскую точку зрения на мировые события. Это отмечается, в частности, в фильме Фаренгейт 9/11. 
44. Решение верховного суда по делу «Нью-Йорк таймс» против Салливана, (1964) и его влияние на развитие прессы США, законодательство европейских стран и решения Европейского суда по правам человека.Решение Верховного суда по делу "Компания "Нью-Йорк таймс Ко." против Салливана" совершило революцию в толковании закона США о клевете, постановив, что государственные должностные лица не могут предъявлять иски о клевете лишь на том основании, что опубликованная информация является ложной. Суд постановил, что истец также должен доказать, что журналисты или редакторы действовали со "злым умыслом, установленным по фактическим обстоятельствам дела" и опубликовали информацию, "опрометчиво не задумавшись о том, является она ложной или нет". Это дело стало следствием полностраничного рекламного объявления о сборе денежных пожертвований на юридическую защиту лидера движения за гражданские права Мартина Лютера Кинга, арестованного в шт. Алабама в 1960 году, которое было размещено в газете "Нью-Йорк таймс" Конференцией христианских лидеров Юга. Л.Б. Салливан, комиссар полиции из г. Монтгомери (шт. Алабама), который руководил местным департаментом полиции, заявил, что это объявление дискредитирует его, представляя действия городской полиции в ложном свете. Салливан предъявил иск четырем священнослужителям, поместившим объявление, и газете "Нью-Йорк таймс", которая не проверила опубликованную информацию. Объявление действительно содержало ряд неточностей, и жюри присудило Салливану 500 тыс. долл. "Нью-Йорк таймс" и лидеры движения за гражданские права обжаловали приговор в Верховном суде, который единогласно вынес решение в их пользу. Суд постановил, что законы о клевете не могут применяться "для введения санкций за критику официального поведения государственных должностных лиц" и что требование к критикам гарантировать точность их высказываний привело бы к самоцензуре. Суд не нашел никаких доказательств того, что "Нью-Йорк таймс" или священнослужители опубликовали это объявление из злого умысла.
45.  Би-би-си как класическая модель общественного вещания: структура, традиции и принципы. ВВС - наибольшая в мире телерадиовещательная корпорация с чистым звуком и четкой картинкой, и, само собой, на родном языке. Ее девиз: «Много голосов – один мир». BBC вещает на 43 языках, включая английский. BBC сегодня – это 5 национальных и 40 местных радиостанции, 2 эфирных национальных телеканала, 6 национальных цифровых телеканалов, масса цифровых радиоканалов (стандарт digital radio) плюс Всемирная служба. В компании работает 1200 журналистов, а сам офис «Буш Хаус» занимает 9 этажей. Британская вещательная корпорация начала регулярные спутниковые телепередачи на Европу еще в 1989 г. в рамках канала «ВВС TV Europe». А в 1991 г. в космическом эфире появилась новостная телевизионная служба Би-Би-Си, адресовавшая передачи азиатской и ближневосточной аудитории. С января 1995 г. служба, получившая наименование «ВВС World», приобрела новое важнейшее направление вещания – европейское, продолжая вести передачи для стран Азии и Ближнего Востока. А в ноябре следующего года начались трансляции «ВВС World» на Латинскую Америку и страны Карибского бассейна. После того, как редакция перешла в новую студию, оснащенную новейшим цифровым оборудованием, в конце 1990-х круглосуточное вещание распространилось и на Северную Америку. В 2002 г. передачи «ВВС World», объединившейся с Всемирной службой радиовещания Би-Би-Си в единое новостное подразделение, которое действует на коммерческих началах (за счет доходов от подписки и рекламы), принимали уже 222 млн. семей в более чем 200 странах мира. Несмотря на некоторые различия в концепциях вещательной деятельности, в целом структура программ «ВВС World» сходна с программами Euro News – но при этом всемирный новостной телеканал Би-Би-Си больше тяготеет к формату обычного телевидения, предлагая изобилие документальных фильмов и тематических программ на темы бизнеса, спорта, новых технологий и пр. Новости являются ключевым элементом передач «ВВС World», однако Euro News или CNN в целом предлагают зрителям больший объем новостей. В отличие от панъевропейского новостного спутникового ТВ, на британском канале существенная часть передач готовится своими силами, а не компонуется из телематериалов, полученных от европейских вещательных организаций и информационных служб. В содержании вещания «ВВС World» велика доля передач, освещающих внутреннюю жизнь и внешнюю политику Великобритании, ее социальные, научно-технические и культурные достижения – хотя присутствует и значительная доля передач на общеевропейские темы. 
46. Крупнейшие собственники СМи западных стран (на примере Франции)Группа «Ашетт» (Le groupe Hachette) была основана еще в 1826. Она контролирует работу издательств «Грассе-Фаскель», «Файяр», «Сток», «Ле Шен», «Мазорин» и др., производит почти треть общего количества учебников по различным дисциплинам, обладает монополией на продажу книг, в значительной степени контролирует продажу газет и журналов через фирму «Нувель мессажри де ла пресс паризьен», где владеет 49 % акций. Группа Эрсана (Le groupe depresse Hersant) основана в 1950 Робером Эрсаном. Первым его изданием был журнал для автолюбителей «Ото-журналь» В настоящее время группа Эрсана контролирует 20 % всей печатной газетно-журнальной продукции  Франции.  Роберу Эрсану принадлежат влиятельные буржуазные ежедневные газеты «Фигаро», «Франс-суар» (France-Soir —  Франция  вечером»), «Паризьен либере» (Le Parisien Libere — «Освобожденный парижанин») — в Париже, «Дофине либере (Le Dauphine Libere — «Освобожденная Дофине») — в Гренобле, «Пари-Норманди»— в Руане, «Сюд-Уэст» (Sud-Ouest — «Юго-Запад») — в Бордо и др. На предприятиях  В 1995 одна из  крупнейших  в мире групп в области телекоммуникаций «Алъкатель-Алъстом» приобрела 21% акций французской группы «Гавас». Взамен «Гавас» получила филиал «Алькатель Женераль оксиданталь», который объединяет журнальную периодику («Экспресс», «Пуэн» и др.), издание книг, вклады в радиостанции (в частности, в «Ностальжи») и телестанции («Евроньюс»). 
47. Международное информационное агенство Reuters
Агентство Рейтер (англ. Reuters Group plc) — одно из крупнейших в мире международных агентств новостей и финансовой информации, существует с середины XIX века.

Агентство Рейтер основано в 1851 году Полом Джулиусом Рейтером, который открыл первый офис будущего агентства в Лондоне для передачи биржевых новостей в Париж при помощи нового телеграфного кабеля. До этого он использовал для передачи биржевых сводок между Ахеном и Брюсселем почтовых голубей.

Наряду с финансовой информацией Рейтер так же производит и поставляет материалы для других средств массовой информации на общественно-политические темы. Основные продукты: лента новостей, фото- и видео-материалы.

Основной доход агентство получает не от продажи чисто информационных материалов, а от предоставления профессионалам, работающим в рыночной сфере, важнейшей рыночной информации, аналитических сообщений на тему финансовых и товарных рынков. Этот сегмент деятельности обеспечивает 90 % доходов агентства.

48. Ф.Д Рузвельт в создании иновещания США. «Голос Америки», система спутникого телевидения «Уорлднет», радио «Свободная Азия».В 1941 г. президент США Ф.Д.Рузвельт принял решение о создании американской службы иновещания, которая готовила материалы для частных американских радиостанций, транслирующих свои программы в коротковолновом диапазоне на страны Европы. Вступление США во Вторую мировую войну потребовало значительной интенсификации пропагандистской работы на иностранную аудиторию. Важным инструментом в этой работе стала радиостанция «Голос Америки», которая впервые вышла в эфир 24 фев. 1942г. «Голос Америки» является наиболее мощной радио – и телестанцией среди американских СМИ, работающих на зарубежные страны, осуществляя регулярное вещание на 53 языках 700 часов в неделю практически на все регионы Земного шара (за исключением самих США и Западной Европы). Новостные и информационные программы, которые готовятся национальными службами, а также 40 спец корреспондентами и 100 репортерами в основных городах по всему миру, составляют основную часть передач «Голоса Америки». В 1996г. после ввода в строй новой телевизионной студии «Голоса Америки» началось одновременное радио и телевещание части новостных программ на 12 языках, включая арабский, русский, испанский и китайский. «Голос Америки» проводит активную политику по наращиванию своего присутствия в глобальной компьютерной сети Интернет. На веб-сайтах радиостанции доступны информационные материалы на всех 53 языках вещания, причем интернет-аудитория постоянно возрастает. В рамках многоплановой работы по формированию благоприятного общественного мнения к внешнеполитическому курсу США важная роль отводится СМИ, осуществляющим вещание на зарубежную аудиторию. Таких СМИ в США – 5: «Голос Америки», Радио «Свобода»/Радио «Свободная Европа», «Радио и телевидение Марти», система спутникового телевидения «Уорлднет» и Радио «Свободная Азия». Международная телевизионная сеть «Уорлднет» связывает Вашингтон с городами в 80 странах. В Западной Европе ее специализированная служба «Евронет» охватывает 96 местных кабельных систем, 8 телевизионных станций и 121 гостиницу, принимающих телепередачи из Вашингтона. Вещание ведется на английском языке два часа в сутки, ее аудитория составляет 4 млн. человек. Через «Уорлднет» в посольствах США при помощи сложной спутниковой связи иностранным журналистам давали возможность провести интервью с представителями американской администрации. Проект «Уорлднет» включает несколько категорий. Это программы, распространяемые бесплатно, спутниковые телемосты, а также вещание. Среди программ, предлагаемых спутниковым каналом, – ежедневная программа новостей и, по крайней мере, один документальный или художественный фильм. Наибольшей популярностью пользуются видеопрограммы. Около 50 сериалов, охватывают все аспекты американской культуры: музыку, политику, экономику, бизнес и историю, есть школьные программы, например учебные материалы по английскому языку, практически все программы (кроме музыкальных) дублированы на русский язык. Музыкальные программы представляют исполнителей в стилях джаза, рока и кантри, таких как Нейл Янг, Рэнди Трэвис и многих других. «Свободная Азия» («Free Asia») - радиостанция, многоязычные передачи которой нацелены главным образом на КНР и Вьетнам. Эта радиостанция охватывает также страны Центральной и Южной Азии, Дальнего Востока.
49. Понятия «Новояз», «Большой Брат», «пролы» и др на примере сатирической книги-утопии ДЖ.Оруэлла «1984»

новоя́з (англ. Newspeak) — вымышленный язык из романа-антиутопии Джорджа Оруэлла «1984». В романе новоязом называется язык тоталитарного общества, изуродованного партийной идеологией и партийно-бюрократическими лексическими оборотами, в котором слова теряют свой изначальный смысл и означают нечто противоположное (например, «Мир — это война»). Смысл — иронически о нелепом, созданным вопреки нормам и традициям языке.
В романе новояз описывается как «единственный на свете язык, чей словарь с каждым годом сокращается». Оруэлл включил в роман в форме приложения эссе «О новоязе», в котором объясняются базовые принципы построения языка. Новояз у Оруэлла образуется из английского языка путём существенного сокращения и упрощения его словаря и грамматических правил. Один из персонажей романа так говорит о сокращающемся словаре нового языка: «Это прекрасно — уничтожать слова».В этой работе он критиковал качество современного ему английского языка, приводя примеры исчезающих метафор, претенциозного красноречия и бессмысленных слов, приводящих к размыванию содержания понятий и недостатку логики в высказываниях.Большой брат-из романа-антиутопии «1984» (1948) английского писателя Джорджа Оруэлла который описал в своем произведении воображаемое тоталитарное государство, похожее по ряду признаков как на фашистскую Германию, так и на Советский Союз сталинского времени. Широко известной стала также строка из этого романа: «Большой брат следит за тобой». 

 Иносказательно: 1. О тоталитарном государстве и его репрессивных и контролирующих органах, денно и нощно надзирающих за населением. 2. О суровом руководителе (шутл.-ирон.). Пролы — это термин, который использует Джордж Оруэлл в своём романе-антиутопии «1984» для обозначения беспартийного пролетариата. Само слово заимствовано из романа Джека Лондона Железная Пята. Рабочий класс составляет около 85 % населения Океании. Пролы — находятся за гранью бедности, используются для тяжёлого физического труда, не имеют должного образования и презираются другими социальными классами. Однако они не обязаны придерживаться жестокой пуританской морали, которой придерживаются члены партии.

50. «Газета высокого качества» Великобритания- The Times
Основана 1 января 1785 г.Тираж: 654 482. В 1814 г. The Times была первой газетой, которая печаталась с помощью пара на станке Кенига и Бауэра. Создание Уолтером новой печатной машины в 1860 г. позволило печатать газету одновременно с двух сторон, что значительно повысило производительность. В 1932 г. газета создала собственный шрифт – Times New Roman. Сейчас это один из самых распространенных в мире шрифтов. Джон Уолтер - первый владелец газеты которая зачастую печатала сплетни и противоречивые сообщения об общественных деятелях того времени. При Джоне Уолтере-втором, унаследовавшем газету в 1803 г., The Times стала более серьезной. Публикации энергично поддерживали политические реформы, дававшие право голоса широкому кругу граждан и бросавшие вызов консервативному большинству в Парламенте В настоящее время должность редактора отдела писем занимает женщина. Большое значение в The Times предоставляют некрологам. Здесь имеются в виду не коротенькие заметки в траурной рамке, а развесистые материалы объемом к колонке о жизненном пути выдающихся людей, которые оставили этот мир. Причем печатаются статьи как о лицах, известных всему обществу, так и хорошо известных в узком профессиональном кругу. Отдел готовит еженедельно 4–5 некрологов. Более приятное занятие – у обозревателей отделов культуры, моды, путешествий. Авторитет этого издания в обществе настолько высокий, что проблемы как журналисту попасть на концерт просто не существует. Структура газеты: Главная секция газеты начинается национальным новостям, далее следует раздел «Comment» и международные новости. Деловые новости начинаются с центрального разворота, затем идет рубрика, содержащая некрологи. Спортивные материалы публикуются в конце главной секции. Рубрика «the Times Crossword» традиционно размещается на последней страницы главной секции. times2 – основное приложение газеты, посвящено социальной тематике. В times2 публикуются материалы на темы особенностей стиля жизни, регулярная колонка поэзии, программа теле- и радиопрограмм. В субботнем выпуске The Times Magazine публикует материалы о жизни знаменитостей, моде, красоте, кулинарные страницы, рубрики «Дом и сад», анекдоты. Культурное приложение  Приложение Money посвящено вопросам финансов, включая инвестиции, ипотеки, потребительские вопросы. В понедельник издается приложение The Game, котрое посвящено исключительно футболу. Самой крупной по тиражу качественной газетой Великобритании продолжает оставаться воскресная «The Sunday Times» (1 231 374 экз.). Тираж этой газеты продолжает удерживаться за счет лучших в Великобритании красочных приложений журнального. 

51. Жанры СМИ на примере классификации Герберта Терри

Приведем упрощенную схему классификации американских газетных  жанров  (см. ниже). Она была предложена  Гербертом   Терри  и не претендует на всеобъемлющий охват. Многие из  жанров , их видов и подвидов, вообще не используются в США. Теперь собственно об информационных жанрах в США. Они исчерпываются понятиями «жесткая новость» и «мягкая новость», но включают в себя интервью и отчет, репортаж и многое другое. Главное – это разнообразие на газетной полосе. Основные газетные жанры, используемые в США: НОВОСТИ (News) Жесткие Политика Власть Большой бизнес и т.п. Мягкие Международные Национальные News Brief Соответствует российской хронике или короткой информационной заметке General News Account Расширенная информация (в российской классификации жанров) ОСОБЕННОСТИ (Feature) Задача: больше развлекать, чем информировать News Feature В некоторой степени соответствует расширенной информации или нашей информационной корреспонденции. News Analysis Комментарий, мнение, обзор новостей Review Обзор, обозрение ДРУГИЕ Редакционные материалы и комментарии Авторские колонки политические; юмористические; стиль жизни и развлечения СОПУТСТВУЮЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ Гороскопы. Кроссворды. Юмор. Комиксы.
52. Общенациональные сети эфирного телевиденья США- NBC(Эн-би-си, National Broadcasting Company, 1926)

NBC (National Broadcasting Company). Одна из старейших телесетей США NBC начала деятельность как общенациональная сеть радиостанций в 1926 г.. В 1986 г. она была куплена у основателя телекомпании радиотехнического гиганта Radio Corporation of America транснациональной корпорацией США General Electric. Принадлежит корпорациям General Electric и Viacom. NBC считается лидером в сфере применения телевизионных технологий и программной политики. Она первой создала постоянную телесеть в 1940 году, первой ввела выпуск утренних и вечерних новостей, первой провела эксперимент с цветным ТВ в 1953 году, первой создала жанр телефильма в 1964 году, первой освоила стереозвучание в 1984 году, первой запустила свой Интернет-вариант в 1995 году. NBC всегда входила в «большую тройку» американских телесетей. NBC владеет собственной телесетью и 13 телевизионными станциями в США, в т.ч. Нью-Йорке, Чикаго, Лос-Анджелесе, Филадельфии, Майами, Далласе. Программы NBC ретранслируют 200 местных независимых телестанций, имеющие договоры о сотрудничестве с корпорацией. Такое взаимодействие на местном уровне позволяет обеспечить прием программ NBC в 97,17 % домов в США, где имеются телевизоры. Еженедельно NBC готовит и выпускает в эфир несколько сотен часов различных программ – информационных, развлекательных, спортивных, при этом передачи, подготовленные головными подразделениями корпорации и посвященные основным событиям в США и мире, дополняются материалами региональных партнерских телевизионных станций, ориентированными на локальную аудиторию. Несмотря на реализацию ряда коммерческих проектов, основным источником дохода корпорации по-прежнему является продажа эфирного времени для размещения рекламы

53. Телекомпания Аль-Джазира и эксклюзивные репортажи из Афганистана, Ирака и Кувейта.

 «Аль-Джазира» («Полуостров») - первая в арабском мире независимая телекомпания. Создана в небольшом государстве Катар, что в Персидском заливе, в ноябре 1996 года, вскоре после того как саудовские власти закрыли за интервью с оппозицией катарское отделение Би-би-си. Именно бывшие сотрудники арабской службы этого отделения и оказались творческим костяком «Аль-Джазиры». Одним из ее владельцев стал бизнесмен, министр иностранных дел Катара Хамад бин Джасем Аль-Какин. Когда телекомпания впервые появилась в телеэфире мусульманского мира (а через спутник у нее была возможность вести вещание почти на 200 миллионов арабов), — это был настоящий шок. В жестко зашоренном ближневосточном телепространстве, контролируемом исключительно государственным телевидением, эта станция выпускала ток-шоу на манер западного ТВ, острые полемические передачи «Противоположный взгляд», обсуждала такие темы, как «Человек и религия», предоставляла трибуну представителям оппозиции. «Аль-Джазира» — единственная телекомпания, которой талибы разрешили в период военных действий иметь корреспондентов на контролируемой ими территории (в Кабуле, Кандагаре и Джелалабаде). Эта компания завладела эксклюзивным правом на показ войны в Афганистане и попытавшейся диктовать свои условия остальному телемиру.

54. Телевиденье США на примере CBS (Си-би-эс- Columbia Broadcasting System, 1927)

CBS (Columbia Broadcasting System). CBS создавалась в 1927 г. как «Объединенные независимые вещатели». 18 сентября 1927 г. она впервые вышла в эфир как Columbia Phonograph Broadcasting System на 47 радиостанциях, но после приобретения компании производителем сигар У. Пейли в 1928 г. перешла в частную собственность и была переименована в Columbia Broadcasting System и заявила о себе как о независимой коммерческой вещательной компании. В течение многих лет ее радио- и телепрограммы оставались любимыми, что обеспечивало ей постоянное многолетнее лидерство в «большой тройке». В настоящее время принадлежит корпорации Viacom.

С 1939 г. СBS начала транслировать телевизионные передачи. 18 ноября 1951 г. она начала свое победное шествие. В тот день из студии CBS была осуществлена первая телепередача, которую видели 3 млн американских телезрителя. С телеэкрана перед американцами выступил первый ведущий, политический обозреватель CBS Эдвард Мёрроу, комментировавший кадры с изображением достопримечательностей страны. Вслед за тем были показаны кадры военной кинохроники о действиях американской пехоты в Корее. CBS известна своим традиционным стремлением к высокому качеству программ. В последние годы именно CBS добился расширения аудитории среди 18–49-летних зрителей (благодаря криминальной драме CSI и комедии положений «Все любят Раймонда»). Важное место в условиях роста популярности занимает ток-шоу Д. Леттермана, который умеет смешить аудиторию, резко подшучивая и даже насмехаясь над самим телеканалом и его руководством. Слабыми сторонами, по мнению аналитиков телевизионного бизнеса, по-прежнему остаются вечерние новости CBS с Д. Разером (70 лет), рейтинги утреннего шоу отстают от рейтингов аналогичных программ конкурентов. Сегодня телесеть покрывает 96,98 % домовладений. 

55. Коммерческое телевищание в Италии
 В 1976 г. в коммерческую сферу телевищания решительно вторгся Сильвио Берлускони. Медиаимперия Берлускони появилась в конце 70-х годов, когда общенациональные газетные телеканалы еще не были разрешены официально. Берлускони обошел закон, заключив договора с независимыми местными телестанциями и студиями, транслирующими его программы и отдельные заказы. Так родилась целая телеимперия, на рынке телевидения образовалась так называемая "дуполия", монополия двух - РАИ (государственное телевидение) и трех локальных каналов, входящих в "Медиасет". В 1978 году, он вложил миллиард лир в местную телестанцию TeleMilano, более известную под названием ТВ-Берлускони. Со своими миллиардами он скупает одну за другой 5 телестанций, включая 51 % акций Теле-Турина. В 1980 г. к Теле-Милану присоединилось еще 20 антенн, вещающих на разные города. Начав с TeleMilano, Берлускони постепенно прибрал к рукам три крупнейшие коммерческие телесети - «Canale 5», «Italia 1» и «Rete 4» - и ряд других, более мелких станций. Телесеть Canale 5 стала первой частной телесетью, появившейся в эфире в 1978 г. под названием TeleMilаno. Под названием Canale 5 работает с 1980 г. (аудитория 22,07%). Основу вещания канала на первых порах составила американская телепродукция, в основном шоу, предлагающие идею американской мечты. Canale 5 — самая крупная по числу зрителей, по объему вещания и по разнообразию программ. На долю Canale 5 приходится и наибольшее количество информационных передач, и самые привлекательные шоу и викторины, и самые «зрительские» фильмы. Телесеть Rete 4 основана в 1982 г. Аудитория 8,05%, основу составляют домохозяйки среднего возраста. Italia 1 – молодежный канал, основанный в 1982 ( аудитория 10,53%). Транслирует большое количество мультипликационных фильмов, игр, викторин. Радио. Структура радиосектора Италии во многом повторяет телевизионную. (RADIO 1, RADIO 2, RADIO 3). Вместе эти радиостанции покрывают более 50% итальянской аудитории. Другие 50% делят между собой коммерческие радио, которые, наряду с 1300 местными радиостанциями, полностью зависят от рекламы, передают в основном музыку и редко – новости. Радиосектор в Италии характеризуется высоким уровнем специализации и дифференциации. Радиостанции очень разнообразны по ориентации, целевой аудитории и содержанию. 

56. Эффект CNN- глобальная информационная корпорация США

CNN также имеет преимущества авторского первенства и дистрибуции: он может транслировать все передачи телекомпании Turner Broadcasting, предоставляя эфирное время многим каналам, а не одной-единственной службе новостей. Однако у ВВС есть свой козырь — то, что он является британским каналом. Канал вещает на весь мир, сохраняя при этом дух Британии. 

Си-эн-эн (Cable News Network) - Круглосуточная программа новостей. Первым таким испытанием для станции Тэда Тернера стало освещение событий января-февраля 1991 года в Персидском заливе — войны США и их союзников против Ирака. После начала боевых действий к Си-эн-эн все чаще стал обращаться не только рядовой зритель. Ее круглосуточные передачи новостей звучали в коридорах власти по всему миру. 3 журналиста Си-эн-эн, ведущие из Багдада прямые репортажи о той войне, заработали громкую славу - Джон Холиман, Питер Арнетт и Берни Шоу. Только сотрудники Си-эн-эн дали самую полную картину происходящего в Багдаде. Потом репортеры вели почти семичасовой прямой репортаж о военных действиях. Для постоянной работы «в заливе» было выделено 125 человек. (У конкурентов — «большой тройки» ведущих американских телекомпаний — это делало от 60 до 80 человек.). Высокий информайционный класс Си-эн-эн показал и в Москве в августе 1991 года, во время путча ГКЧП. 25 часов непрерывного телевещания в прямом эфире (мировой рекорд прямого репортажа с места политического события), 5 комплектов самого современного на тот момент телетрансляционного и наземного спутникового оборудования, завезенного в Москву из нескольких корпунктов Си-эн-эн в Европе, 3 самые выгодные из всех возможных точки обзора места событий (с верхних этажей гостиницы «Украина», с недостроенного еще на то время помещения посольства США и непосредственно с Кремля). Новости Си-Эн-Эн, которые передаются с помощью сигналов 38 космических спутников, могут смотреть 1,5 миллиарда человек в 212 странах и территориях мира.

57. Международное журналисткие организации: цели и задачи

МЕЖДУНАРОДНАЯ  ОРГАНИЗАЦИЯ ЖУРНАЛИСТОВ

Международная  организация журналистов (МОЖ), было создано Всемирным конгрессом журналистов в марте 1945 года (I учредительный конгресс состоялся в июне 1946 года в Копенгагене).Основными целями МОЖ являются защита мира, укрепление дружбы и сотрудничества между народами с помощью свободного, правдивого и честного информирования общественности, защита свободы печати и прав журналистов. В организации представлены национальные организации, союзы, группы и комитеты, профсоюзы журналистов, а также индивидуальные члены. Журналисты, принятые в  организацию , могут оставаться членами иных  журналистских   организаций . Некоторые  журналистские   организации  пользуются статусом наблюдателей в  Международной  организации журналистов. В организацию входит более 300000 членов из более чем 100 стран мира. Высший орган - конгресс, созываемый один раз в пять лет. В период между конгрессами руководство осуществляет исполнительный комитет во главе с президиумом.Официальные языки - английский, арабский, испанский, русский, французский, немецкий. Деятельность организации активна и разнообразна и выражается в созыве конгрессов, проведении заседаний исполкома, президиума, комиссий, секций и других органов МОЖ, в компаниях профессионального, политического и социального характера, в поддержании контактов с ЮНЕСКО, участии в мероприятиях МНПО по вопросам борьбы за мир и т.д.

58. Современные газеты «Асахи», «Майнити», «Сокей», «Нихои кэдзай симбун» - основные темы, рубрики, дизайн, веб-приложения

«Асахи» («Восходящее солнце») – наиболее известная в мире японская газета, по которой иностранцы традиционно составляют свое представление о прессе Японии в целом. «Асахи» начала издаваться в 1879 году в Осаке в качестве небольшой иллюстрированной газеты. С 1881 года она стала отдавать предпочтение публикациям новостей и быстро выросла во влиятельную ежедневную газету. У истоков «Асахи» стояли Рёхэй Мураяма, который в 1881 году купил газету и много сделал для ее развития, и Риити Уэно. Представители этих семей сохраняют свои позиции в газете и поныне. «Асахи» всегда находилась в самой гуще различных социальных и политических конфликтов. «Асахи», также как и другие общенациональные газеты, четко структурирована. Объем утреннего выпуска составляет 20, 24 или 28 полос. Каждая рубрика имеет свое постоянное место в газете. Так, на первой полосе анонсируются материалы номера, последующие полосы отданы внутренней политике, международным новостям, социальным проблемам, экономическим материалам, спортивной хронике, новостям культуры. Есть в газете «семейная страница», основная тема материалов – домашний очаг, полосы, посвященные проблемам здоровья и столичным новостям. На последних страницах обычно печатаются теле и радиопрограммы, а также прогноз погоды в различных регионах страны. Сегодня «Асахи» выходит тиражом 8,27 млн. экз. (утреннее издание) и 3,85 млн. экз. (вечерний выпуск). Общий тираж – 12,12 млн. экз. Издает также англоязычную версию газеты Asahi Evening News, которая с 2001 года выходит под общим брендом International Herald Tribune/Asahi Evening News. По воскресеньям выходит приложение на английском языке The New York Times (Weekly review). Газета имеет филиалы в Осаке, Нагое и Китакюсю, а также отделение в Саппоро. «Майнити» («Ежедневная»). С 1888 года существовала газета «Осака майнити», ориентированная на финансовые круги Осаки. В 1903 году ее президентом стал Хикоти Мотояма. С его именем связан процесс превращения газеты в общенациональное информационное издание. В 1906 году Мотояма купил токийскую газету «Дэмпо», объединил ее с «Осака майнити» и переименовал в «Майнити дэмпо». С 1911 года «Майнити дэмпо» выходиn самостоятельно, но под общим руководством. В 1943 году произошло формальное объединение двух газет - «Майнити дэмпо» и «Токио нити-нити». Единая газета стала называться «Майнити», а ее главная редакция обосновалась в Токио. В настоящее время тираж газеты составляет 3,945 млн. экз. (утреннее издание) и 1,61 млн. экз. (вечерний выпуск) (общий тираж – 5,555 млн. экз.). Помимо основной газеты, длительное время выходила ее англоязычная версия Mainichi Daily News. С 2001 года она стала появляться только в виртуальном виде в Интернете. Главная редакция «Майнити» состоит из 18 отделов, среди которых: отдел новостей, редакторский, корректорский, исследовательский, политический, финансовый, иностранный, отдел культуры и спорта, фотоотдел. Каждый из них имеет свои полосы в газете. Наиболее многочисленным является отдел городских новостей, дающий справочные и информационные материалы на городские темы. С 1985 г. «Майнити» издается в цвете. «Нихон кэйдзай симбун» («Японская экономическая газета») была основана в 1876 году в Осаке компанией «Мицуи буссан» под названием «Тюгай Букка» («Вестник внутренних и внешних цен на товары»), освещавшее финансово-промышленные и торговые проблемы. В начале ХХ века она вышла из-под крыла концерна «Мицуи» и превратилась в независимое издание. Сегодня «Нихон кэйдзай» является самой крупной и влиятельной общенациональной деловой газетой Японии. Многие считают ее японским аналогом американской Wall Street Journal. В самой Японии газету называют «скоростным вестников финансово-экономической информации». Сегодня утренний выпуск печатается на 40 страницах, около 50 % которых отданы под рекламу. Вечерний выпуск состоит из 20 полос и по воскресеньям не издается. Кроме того, по понедельникам выходит 12-полосное приложение «Monday Nikkei», а каждую пятницу «Никкей» издает специальный восьмистраничный выпуск, печатаемый фотогравюрным способом, который представляет собой очень яркие издания, отличающиеся богатством и разнообразием цветовой гаммы. Экономические новости составляют свыше 75 % материалов утренних выпусков и более 60 % вечерних. Ежедневно одна полоса отводится обзору зарубежной экономики. Значительное внимание уделяется политическим вопросам. Издание читается людьми с высокими социальными положениями и образовательным уровнем. Тираж газеты составляет 3,034 млн. экз. утреннего издания и 1,618 млн. экз. вечернего (общий – 4,652 млн. экз.). «Санкэй» («Сангё кэйдзай симбун» - «Промышленно-экономическая газета») начала издаваться в Осаке в 1933 году. Неоднократно меняла названия. Современное название получила в 1942 году. В 1950 г. отказавшись от узкой экономической специализации, газета приобрела черты общенационального издания, рассчитанного на самую широкую читательскую аудиторию. Сегодня «Санкэй» считается консервативным изданием. Имеет отделение в Осаке, филиалы на Кюсю и Хоккайдо. Тираж газеты – 2,191 млн. экз. утреннего издания и 635 тыс. экз. вечернего, при этом вечерний выпуск распространяется только регионе Канзай (общий тираж – 2,826 млн. экз.). 
59. Международные принципы профессиональной этики в журналистике ЮНЕСКО

В качестве международной основы и источника дополнительного стимулирования для составления кодексов этики на национальном и региональном уровне были выработаны следующие принципы профессиональной этики журналистов. Эти принципы предназначены для независимого развития профессиональными организациями средствами и методами, наиболее приемлемыми для их членов. Принцип №1. Право граждан на достоверную информацию. Народ в целом и отдельные граждане имеют право видеть объективное отражение действительности путем получения достоверной и точной информации, а также выражать свою точку зрения через СМИ как средства связи и культурного обмена. Принцип № 2. Объективное освещение событий - долг журналиста. Первоочередная задача журналиста - обеспечить право граждан на достоверную и объективную информацию через правдивое освещение происходящих событий, когда факты освещаются в их собственном контексте, с указанием связей различных явлений и без искажений, будучи творчески обработаны журналистом. В этом случае общественность имеет возможность формирования картины реально происходящих событий через доступ к достоверной информации, в которой корни и природа событий, процесс развития и нынешнее состояние фактов отражены максимально объективно. Принцип №3. Социальная ответственность журналиста. Информация в журналистике понимается не как удобство, а как социальное благо. Это означает, что журналист несет ответственность за сообщаемую им информацию и ответствен не только перед лицами, контролирующими средства массовой информации, но и перед общественностью в целом, учитывая целый спектр различных социальных интересов, затрагиваемых СМИ. Принцип №4. Профессиональная честность журналиста. Профессиональная честность запрещает журналисту принимать вознаграждения в любой форме за представление чьего-либо частного интереса в противовес общественному благу. Профессиональная этика включает в себя также уважение интеллектуальной собственности, в частности неприемлемость плагиата. Принцип №5. Общественный доступ к информации и участие в СМИ. Природа профессии требует от журналиста обеспечивать доступ общественности к информации и участие граждан в работе СМИ, включая право на опровержение и право на ответ. Принцип №6. Уважение частной жизни и достоинства. Неотъемлемая часть профессиональных стандартов журналистики - уважение права граждан на частную жизнь и человеческое достоинство в соответствии с положениями международного и национального права в области защиты прав и репутации граждан, запрещения клеветы, оскорбления и диффамации. Принцип №7. Уважение общественных интересов. Профессиональные стандарты журналистики включают в себя уважение интересов общества, его демократических институтов и общественной морали. Принцип №8. Уважение всеобщих ценностей и многообразия культур. Настоящий журналист отстаивает всеобщие ценности гуманизма, прежде всего мир, демократию, права человека, социальный прогресс, национальное освобождение, в то же время отдавая должное уважение различиям, ценностям и достижениям каждой культуры в отдельности как праву каждого народа свободно выбирать и развивать свою политическую, социальную, экономическую и культурную систему. Этика профессии требует от журналиста знания соответствующих положений, содержащихся в международных конвенциях, декларациях и резолюциях. Принцип №9. Борьба против войн и других бед, грозящих человечеству. Этические обязательства перед всеобщими ценностями гуманизма призывают журналиста воздерживаться от любых форм оправдания агрессивных войн и гонки вооружений (особенно ядерной) либо призывов к ним, а также от оправдания любых форм насилия, вражды или дискриминации, в частности, расизма и апартеида, тирании со стороны отдельных режимов, колониализма и неоколониализма, а также таких бед, угрожающих человечеству, как нищета, голод и болезни. Таким образом, журналист способен помочь устранить непонимание между народами, сделать граждан своей страны более восприимчивыми к страданиям других, обеспечить уважение прав и достоинства наций, народов и всех отдельных граждан независимо от расы, пола, языка, национальности, исповедуемой религии или философских воззрений. Принцип №10. Развитие нового мирового информационного и коммуникационного порядка. Долг журналиста - способствовать демократизации международных отношений в области информации, в частности, защищать и развивать мирные и дружеские отношения между странами и народами. Международные принципы профессиональной этики в журналистике были подготовлены на консультативных встречах ряда международных и региональных организаций в период с 1978 по 1983 год.
60. Современные СМИ Италии

В послевоенные годы итальянская пресса была представлена двумя большими группами: партийными изданиями и независимыми СМИ. В 1945 - 1947 гг. в Риме издавалась ежедневная газета «Италиа нуова» («Новая Италия»). В принятой Итальянской федерацией издателей газет классификации 9 категорий ежедневных газет, 5 из них включают в себя информационные газеты (национальные, межобластные, областные, провинциальные, городские), остальные – относятся к специализной прессе (партийные, экономические, спортивные, религиозные). Главные газеты страны - «Corriere della Sera» и «La Stampa», которые порой называют «вечными» газетами. Их роднит не только уровень престижности. У них один хозяин – ФИАТ (группа Аньелли), собственностью, которого «La Stampa» является напрямую, а «Corriere della Sera» – через финансовый холдинг Джемина, где ФИАТ владеет контрольным пакетом акций. «La Repubblica» - третья газета, фактически ставшая общенациональной, достигшая тиража более 587 268 экземпляров. Основатель этой газеты Эудженио. Итальянские немассовые журналы основной упор делают на узкоспециализированные темы, касающиеся политики, бизнеса, производства, науки, техники, образования и т.д. К таким изданиям относятся журналы предприятий, церковно-приходские журналы, еженедельники профессиональных обществ и т.д. Тираж отдельных изданий невысок, однако совокупный превышает тираж массовых журналов. Система телерадиовещания Италии. В Италии 13 национальных телесетей и около 800 независимых локальных станций. Большую часть телерынка Италии делят между собой 3 государственных канала телекомпании RAI и 3 коммерческих канала “Mediaset”, принадлежащие Берлускони. На их долю приходится почти 90% телеаудитории страны, они поглощают 97% рекламных инвестиций всего телесектора. Компания “Mediaset” представлена 3 каналами - Canale 5 (ориентирован на среднего зрителя), Italia 1 (детско-юношеский) и Rete 4 (Сеть 4), который рассчитан на домохозяек. С 1997 года в Италии существует еще 2 общенациональных канала: La7 и TMC/MTV. Платное телевидение в Италии представляют две компании: TELE+ и STREAM. 

61. Информационная безопасность в государстве: основные понятия и принипы

Информационная безопасность — защита конфиденциальности, целостности и доступности информации.Конфиденциальность: свойство информационных ресурсов, в том числе информации, связанное с тем, что они не станут доступными и не будут раскрыты для неуполномоченных лиц. Целостность: неизменность информации в процессе ее передачи или хранения. Доступность: свойство информационных ресурсов, в том числе информации, определяющее возможность их получения и использования по требованию уполномоченных лиц. Органы (подразделения), обеспечивающие информационную безопасность. В зависимости от приложения деятельности в области защиты информации (в рамках государственных органов власти или коммерческих организаций), сама деятельность организуется специальными государственными органами (подразделениями), либо отделами (службами) предприятия. Для описания технологии защиты информации конкретной информационной системы обычно строится так называемая Политика информационной безопасности или Политика безопасности рассматриваемой информационной системы. Принцип построения политики. Политика  информационной   безопасности  может базироваться на одном из двух  принципов  Либо «Все, что явно не запрещено, то разрешено». Либо «Все, что явно не разрешено, то запрещено». Первый принцип резко ускоряет работу, а второй принцип, напротив, на начальном этапе резко ее замедлит.Первый принцип резко увеличивает на первом этапе опасность утечки информации, а второй принцип, напротив, более безопасен.

62. «Газета высокого качества» Великобритания- The Times
Основана 1 января 1785 г.Тираж: 654 482. В 1814 г. The Times была первой газетой, которая печаталась с помощью пара на станке Кенига и Бауэра. Создание Уолтером новой печатной машины в 1860 г. позволило печатать газету одновременно с двух сторон, что значительно повысило производительность. В 1932 г. газета создала собственный шрифт – Times New Roman. Сейчас это один из самых распространенных в мире шрифтов. Джон Уолтер - первый владелец газеты которая зачастую печатала сплетни и противоречивые сообщения об общественных деятелях того времени. При Джоне Уолтере-втором, унаследовавшем газету в 1803 г., The Times стала более серьезной. Публикации энергично поддерживали политические реформы, дававшие право голоса широкому кругу граждан и бросавшие вызов консервативному большинству в Парламенте В настоящее время должность редактора отдела писем занимает женщина. Большое значение в The Times предоставляют некрологам. Здесь имеются в виду не коротенькие заметки в траурной рамке, а развесистые материалы объемом к колонке о жизненном пути выдающихся людей, которые оставили этот мир. Причем печатаются статьи как о лицах, известных всему обществу, так и хорошо известных в узком профессиональном кругу. Отдел готовит еженедельно 4–5 некрологов. Более приятное занятие – у обозревателей отделов культуры, моды, путешествий. Авторитет этого издания в обществе настолько высокий, что проблемы как журналисту попасть на концерт просто не существует. Структура газеты: Главная секция газеты начинается национальным новостям, далее следует раздел «Comment» и международные новости. Деловые новости начинаются с центрального разворота, затем идет рубрика, содержащая некрологи. Спортивные материалы публикуются в конце главной секции. Рубрика «the Times Crossword» традиционно размещается на последней страницы главной секции. times2 – основное приложение газеты, посвящено социальной тематике. В times2 публикуются материалы на темы особенностей стиля жизни, регулярная колонка поэзии, программа теле- и радиопрограмм.В субботнем выпуске The Times Magazine публикует материалы о жизни знаменитостей, моде, красоте, кулинарные страницы, рубрики «Дом и сад», анекдоты. Культурное приложение Приложение Money посвящено вопросам финансов, включая инвестиции, ипотеки, потребительские вопросы. В понедельник издается приложение The Game, котрое посвящено исключительно футболу. Самой крупной по тиражу качественной газетой Великобритании продолжает оставаться воскресная «The Sunday Times» (1 231 374 экз.). Тираж этой газеты продолжает удерживаться за счет лучших в Великобритании красочных приложений журнального. 

63. Роль СМИ в президентских выборах США

президентские   выборы  1996 года были отмечены широко распространенными обвинениями в нелегальной деятельности по финансированию избирательной кампании, а также самой низкой в истории активностью избирателей. Хотя эти две грани избирательного процесса отражают значительное разочарование механизмом  президентских   выборов  в его нынешней ипостаси, пока еще отсутствуют факторы, способные стать достаточно сильным катализатором изменений. Основные направления предлагаемых перемен связаны с  ролью  государства в финансировании избирательных кампаний, с влиянием средств массовой информации на проведение выборов, с доступом граждан к регистрации и голосованию, с доступом кандидатов к включению в избирательные бюллетени, а также с механизмами, позволяющими отразить избирательские предпочтения в успехе конкретных кандидатов. По итогам подсчета более половины голосов на президентских выборах в США американские СМИ объявили о победе демократа Барака Обамы. Он заручился поддержкой 297 выборщиков, что заметно больше необходимых для избрания 270. Обама станет первым чернокожим президентом в истории США. Хотя Обама опережает Джона Маккейна всего на три процента голосов избирателей, республиканцу пока удалось обеспечить себе голоса всего 139 членов коллегии выборщиков. Обаму поддержали избиратели крупных штатов: Калифорнии, Огайо, Пенсильвании, Нью-Йорка и других. Отметим, что к тому моменту, как стало известно о победе Обамы, в некоторых штатах еще не закрылись избирательные участки, однако изменить ситуацию избиратели уже не могут. 

 64. Международное информационное агенство France- Presse
Информационное агентство — специализированное информационное предприятие (организация, служба, центр), обслуживающее СМИ. Его основная функция — снабжать оперативной политической, экономической, социальной, культурной информацией редакции газет, журналов, телевидения, радиовещания, а также другие учреждения, организации, частных лиц, являющихся подписчиками на его продукцию. Функционирование агентства ориентировано на сбор новостей. 

Agence Франция-Presse (AFP) самая старая агентство новостей в мире, и одном 3 самого большого с Ассошиэйтед пресс и Reuters. Оно также самые большие Французско агентство новостей.

Агенство было основано внутри 1835 парижским переводчиком и рекламируя веществом, Charles-Луис Havas как Agence Havas. 2 из его работников, Julius Reuter и Bernhard Wolff, более поздно установите вверх соперничающие агентства новостей в лондоне и Berlin соответственно. Уменьшить надземн и начать рекламируя сторону приносящую деьги дела, сынков Havas, которая преуспели он в 1852, подписанные согласования с Reuter и Wolff, давая каждому агентству новостей исключительную сообщая зону в по-разному частях Europe

В 1982, агенство начало децентрализовывать свое редакционное принятие решений путем устанавливать - вверх по первому из своих 4 автономно регионарных центров, в Hong Kong. Каждая зона имеет свои собственные бюджетю, управленческий директор и главный редактор. В сентябре 2007, учредительство AFP было запущено для того чтобы повысить более высокие стандарты публицистики всемирно. AFP основано внутри Paris, с регионарными центрами внутри Вашингтон, Hong Kong, Nicosia, и Montevideo и конторы в 110 странах. Оно передает новости внутри Французско, Английско, Арабско, Испанско, Немецко, и Португальско.

65. Новые функции кабельного телевиденья (на примере США)

Кабельное   телевидение  обеспечивает более качественное изображение, которому не мешают эфирные помехи. По кабелю, особенно оптиковолоконному, можно передавать практически не ограниченное число каналов. В зависимости от масштабов и технических особенностей сетей,  кабельное   телевидение  помогает наладить разные типы коммуникации: между отдельными людьми, между группами людей, между сообществами. В активной обратной связи участников коммуникации, «интерактивности»  телевидения  – и состоит самая важная общественная миссия  кабельной  связи. Существуют самые разные классификации каналов кабельного телевидения. С точки зрения содержания кабельные каналы делятся на общие и специализированные. По способу финансирования КТВ делятся на: каналы открытого доступа (общественные, муниципальные, образовательные), местные и коммерческие. Большинство кабельных сетей США – коммерческие. Они живут за счет рекламы и за счет отчислений от ежемесячной абонентной платы.

Как правило, все кабельные системы входят в объединения, называемые «многосистемными операторами». Причем четверть всей кабельной аудитории США охвачена двумя крупнейшими объединениями «Телекоммьюникейшнс инк.» и «Тайм Уорнер». Доходы кабельного бизнеса устойчиво растут с середины 70-х годов. К концу 90-х годов в США действовали более 11 тысяч кабельных систем, в том числе около ста общенациональных служб. Их аудитория составила 60% от всех телезрителей – это около 60 млн. семей. Больше нигде в мире нет такой многочисленной кабельной аудитории.

66. The Guardian: основные темы и рубрики

THE GUARDIAN – (378 394экз.). Основана: 1821 г. На сегодняшний день The Guardian – единственная в Британии общенациональная полноцветная газета. Ее первым издателем был манчестерский торговец хлопком и по совместительству журналист Джон Эдвард Тэйлор. Наиболее известным главным редактором The Guardian был Чарльз Прествич Скотт, который занял этот пост в 1872 году и оставался на нем в течение 57 лет, в 1907 году выкупил издание у наследников Тэйлора. В то время, когда он возглавлял газету, The Guardian стала общенациональным изданием, а сам Скотт провозгласил принцип "комментарии могут быть любыми, но факты - священны", которого издание придерживается и по сей день. Сейчас газета считается либеральной и противопоставляется консервативной The Times. С 2004 года ее номера полностью выкладываются в Интернете. По будням The Guardian издает приложение the G2, содержащее очерки, тематические рубрики, теле- и радиопрограмму, кроссворды. Спортивное приложение выходит отдельной секцией. Кроме того, ежедневно выходят тематические секции.

67. Главная газета Китая- «Женьминь жибао»

Жэньми́нь жиба́о  «Народная ежедневная газета» — китайская ежедневная газета, выходящая на китайском, русском, английском, японском, французском, испанском, арабском, монгольском, тибетском, уйгурском, казахском, корейском, носу и чжуанском языках; официальное печатное издание ЦК КПК. Газета «Жэньминь Жибао» является одной из ведущих газет в мире и самой влиятельной газетой в Китае. Свыше тысячи журналистов работают в 70 корреспондентских отделениях в разных странах и районах мира. Тираж газеты достигает 2 миллионов 800 тысяч, ежегодно увеличивается на более чем сто тысяч экземпляров.

15 июня 1948 г. газета «Жэньминь Жибао» была создана как издание бюро ЦК КПК Северного Китая. Мао Цзэдун написал своим почерком её название. 1-го августа 1949 года (накануне образования Китайской Народной Республики) ЦК КПК принял решение превратить её в официальную газету Центрального комитета Коммунистической партии Китая.

С многолетним развитием газета «Жэньминь Жибао» вместе со своими десятками дочерних известных в стране, а также и в мире изданий, стала крупной организацией - холдингом «Жэньминь Жибао».Сайт газеты «Жэньминь Жибао» выходит на языках народов Китая и основных иностранных языках. Сайт на русском языке был официально открыт 5 июня 2001 года. Это один из ведущих официальных русскоязычных информационных порталов Китая.

Руководство страны и компартии Китая уделяет большое внимание и оказывает огромную поддержку холдингу «Жэньминь Жибао».

68. Соотношение точности, достоверности информации и субъективность отбора информации западного журналиста

Используя ту же аналитическую схему для исследования, касающегося "Нью-Йорк таймс" и "Вашингтон пост", Леон В. Сигал пытался объяснить поведение этих могущественных национальных средств массовой печатной информации при освещении деятельности правительства. Его подход основывался на идее, что газета представляет собой бюрократию, члены которой самой логикой своего положения вынуждены торговаться. Ставкой в этой торговле является использование имеющегося в наличии штата сотрудников и количество строк, отведенных под объявления (величина и того и другого в основном определяется экономикой), а также сроки, которые всегда ограничены временем, когда материалы надо засылать в набор. Объектом журналистского труда сознательно и бессознательно является продукт, который нравится, а не оскорбляет – по крайней мере сильно и постоянно – большое число читателей и рекламодателей. "объективность", подразумевающая новости, не содержащие личного мнения или слишком субъективных суждений. Там, где строгое следование фактам может кого-то обидеть, следует для равновесия давать какой-то другой факт, или чье-то восприятие, или оценку факта. Короче говоря, объективность не должна достигаться за счет беспристрастности. Чем более авторитетен источник, что обычно означает, его или ее высокое официальное положение, тем лучше.  Субъективность  и оценочные суждения репортеров, возможно, могут быть сведены к минимуму, если новость "привязана" к отдельному недавнему событию, которое значимо для многих людей. Если кто-то может добыть новость раньше других – отлично. Эксклюзивные новости, сообщенные раньше всех, привлекают читателей и повышают престиж. А самое главное, после того как ты добыл новость, преподнеси ее читателю таким языком, который упрощает сложное и превращает трудное в расхожую монету, которую на рынке гражданских представлений возьмут у любого.

69. ITV, Independent Television (независимое телевидение) Великобритания

ITV. На данный момент работают 17 компаний, производящих программы для ITV. Эти компании создают телевизионные программы для 14 регионов Великобритании, на которые ее делит ITV для своих целей. Лицензии, выдаваемые компаниям ITV, обновляются каждые 6 лет, и компании должны конкурировать с любыми другими заинтересованными организациями. Продление лицензии зависит от качества прошлых программ компании, финансового состоянии организации и намерения производить качественные региональные программы. Эти компании не получают дохода от продажи лицензий на право владения телевизором: эти деньги идут только ВВС. Поэтому компании зависят от денежных средств, которые они получают от рекламодателей, продаж программ, видеокассет, книг, записей и др. ITV - старейший независимый канал, и раньше передавал только весьма легкомысленные развлекательные передачи. Но качество передач постепенно улучшилось, в основном благодаря конкуренции с ВВС, и теперь ITV держит марку в таких областях телевещания, как новости, документальные фильмы и художественные постановки

Вместе со спонсорством интерактивность становится для коммерческих вещателей основным источником доходов, так как реклама начинает утрачивать свое значение ввиду того, что новейшие видеомагнитофоны позволяют записывать программы и просматривать их без рекламных вставок, которые при прокручивании на магнитофоне автоматически вырезаются.

В 2004 г. цифровой канал ITV2 увеличил аудиторию, а в ноябре появился новый канал ITV3, который сразу же обогнал молодежный канал BBC 3, собрав 1,2% телеаудитории. Новый канал был посвящен показам старых серий наиболее популярных сериалов ITV, а также повторам лучших документальных и художественных фильмов прошлых лет.

70. СМИ и выборы (на примере Франции)

То, кому принадлежат СМИ, оказывает огромное воздействие на то, как они освещают выборы или любой другой политический вопрос. Государственные СМИ часто находятся под прямым контролем правительства и, следовательно, вероятнее всего будут поддерживать правящую партию. Частные СМИ также могут служить интересам своих владельцев, тогда как в некоторых странах политические партии и сами могут быть крупными собственниками органов СМИ. Владение   СМИ  иногда рассматривается всего лишь как простое отражение политических условий: диктатуры или авторитарные режимы контролируют  СМИ  напрямую, тогда как демократии разрешают плюрализм в вопросе о собственности. В этом есть зерно правды, но совершенно ясно, что реальность намного сложнее. Большинство западноевропейских демократий до недавнего времени имели монополию на вещание. Великобритания легализовала частное коммерческое вещание в 1950-х гг. Во Франции исторически было присуще четкое различие между мощным общественным элементом в вещании и частными печатными  СМИ . Аргумент в пользу государственного участия в вещании или по крайней мере в распределении лицензий на вещание состоял в том, что радиоволновые частоты - ресурс ограниченный. Следовательно, доступ к ним нужно распределять беспристрастно. Тем не менее в ряде стран с устоявшейся демократией, например в Скандинавии, существует традиция общественного финансирования печатных СМИ, как правило, в качестве способа гарантировать плюрализм.

71. Политические пристрастия и ответственность журналиста
одно из основных свойств социологического мышления – умение видеть явления в движении, во взаимосвязи с вчерашней и особенно завтрашней социальной реальностью. Последовательно диалектический метод познания требует признать, что в состав событий входят их ближайшие и долгосрочные  Перенося акцент на последствия сегодняшних событий, мы обязаны распространить этот взгляд и на журналистскую деятельность. Выступление прессы по актуальной проблеме – это всегда общественный факт, вызывающий более или менее мощный резонанс. Поэтому в структуру социологического сознания журналиста входит понимание им своей этической  ответственности  за публикацию-деяние.

Едва ли не самая трудная для журналиста задача – отстраниться от собственного текста, чтобы выяснить степень его объективности. Читатель имеет право знать, выступает ли автор с оценочными суждениями или с доказательствами истины. Обвинять представителей прессы в нечестности уместно только тогда, когда они знают правду, но утаивают ее. Однако дискуссия на эту тему будет беспредметной, если предварительно не ответить на вопрос: правда – о чем, по отношению к чему, в каких категориях измерения?

72. «Reuters» - информационное агенство Великобритании

Агентство Рейтер (англ. Reuters Group plc) — одно из крупнейших в мире международных агентств новостей и финансовой информации, существует с середины XIX века.

Агентство Рейтер основано в 1851 году Полом Джулиусом Рейтером, который открыл первый офис будущего агентства в Лондоне для передачи биржевых новостей в Париж при помощи нового телеграфного кабеля. До этого он использовал для передачи биржевых сводок между Ахеном и Брюсселем почтовых голубей. Наряду с финансовой информацией Рейтер так же производит и поставляет материалы для других средств массовой информации на общественно-политические темы. Основные продукты: лента новостей, фото- и видео-материалы. Основной доход агентство получает не от продажи чисто информационных материалов, а от предоставления профессионалам, работающим в рыночной сфере, важнейшей рыночной информации, аналитических сообщений на тему финансовых и товарных рынков. Этот сегмент деятельности обеспечивает 90 % доходов агентства

73. Руперт Мердок- Tv-«Fox TV» каналы, выход на международную арену

Fox. Попытка создать четвертую сеть общенационального ТВ была впервые предпринята в 1977 г. компанией Paramount и непосредственно ее управляющим Б. Диллером. Но его план начал претворяться в жизнь только в 1985 г., когда, находясь на посту управляющего компании 20th Century Fox, Б. Диллер нашел сторонника в лице нового владельца телекомпании Р. Мэрдока. Именно последний располагал необходимыми ресурсами своей News International, требовавшимися для «раскручивания» Fox в новом качестве. Последующий успех Fox на телерынка США в большой степени объясняется преодолением технического разрыва между метровым (VHF) и дециметровым (UHF) диапазонами, что расширило потенциальный рынок все еще независимых станций. Два элемента стратегии позволили Fox завоевать зрителей - оригинальные новые программы, значительно выигрывавшие на фоне повторов у конкурентов и Fox выбрала в качестве целевой аудитории молодых мужчин – представителей этнических групп. К 1993 г. Fox сумела объединить около 140 станций на территории США, что обеспечило потенциальный охват 95% американских домохозяйств. Сильными сторонами Fox являются: ориентирование программ на молодежь и юношество (сериал «Беверли-Хиллз»); рискованные новшества в программах, ориентированных на различные возрастные сегменты аудитории (необычность содержания, «черный юмор» мультсериала «Симпсоны», неординарные ситуации в фильмах «Женаты... с детьми», «В живом цвете»); внимание к интересам негритянских и испаноязычных зрителей. Используя ресурсы Р. Мэрдока, Fox окончательно закрепила победу, сумев обойти CBS в конкурсе на покупку прав трансляции матчей национальной баскетбольной лиги и создав достаточный набор собственных программ.

74. Типология периодической печати на примере Великобритании

На рубеже 19-20 веков, в Англии началось разделение на качественную и массовую прессу. «Таймс» становится ведущим качественным изданием. К качественной прессе, кроме «Таймс», можно отнести ежедневные газеты. Печать такого типа содержательна и информативна, имеет сравнительно невеликий тираж. Массовая (или популярная) печать ориентируется на широкий круг читателей, публикует гораздо меньше аналитических материалов. Подлинным первенцем массовой печати была национальная ежедневная газета «Дейли Мейл» («Ежедневная почта»), основателем которой стал А. Хармсворт в 1896 г. Его стремление к созданию утренних газет объяснялось тем, что пресса слабо ориентировалась на новую читающую публику — клерков и ремесленников. В 1903 г. Хармсворты начинают выпускать еще одну ежедневную газету — «Дейли Миррор» («Ежедневное зеркало»). Была задумана как дешевое издание, рассчитанное на домохозяек и предназначенное для домашнего чтения. Со временем «Дейли Миррор» превратилась в еще более дешевое иллюстрированное издание, проникнутое британским имперским духом.  В 60-х годах 20 века Великобритания занимала первое место на Западе по распространению газет. В 70-е годы четко определялись читательские «ниши» качественных и массовых английских изданий. Соответственно сформировалась и модель того или иного типа газеты (как содержательная, так и оформительская): «качественная» пресса в освещении наиболее важных социально-политических проблем апеллировала к разуму читателя, опираясь на систему аргументов, убеждающих аудиторию в логичности рассуждений и доказательств. Массовая пресса в основном использовала метод внушающего воздействия, которое «прививает психические состояния, т. е. идеи, чувствования и ощущения без помощи логики и каких-либо доказательств». Обилие иллюстраций, броские заголовки, набранные крупным шрифтом, стремление ориентироваться на язык улицы — все это стало отличительными чертами «популярных» газет. Существенная часть газетной площади этих изданий отводилась и отводится под рекламу и объявления, новости занимают весьма незначительное место. По мнению владельцев массовых газет, на их полосах не нужно печатать то, что можно увидеть по телевидению, т.е. информацию. Сегодня Великобритания интересна тем, что в ней существует четкое разделение на «качественную» и «массовую прессу». 5 качественных ежедневных газет: «Times» (1785), «Independent» (1986), «Gardian», «Financial times», «Daily telegraph». И 5 ежедневных популярных газет: «Daily Mail» (1896), «Daily Express», «Sun», «Daily Mirror», «Daily Star» (1978). А так же 5 воскресных качественных газет и 5 воскресных массовых (популярных) газет. Газет мало, но они обслуживают всю страну. Региональная пресса не играет значительную роль (они заинтересованы в освещении только местной инфы), а столичные газеты, являются востребованными по всей стране. Таким образом, мы можем отметить, что рынок Великобритании характеризуется высоким уровнем концентрации, вертикальной моделью функционирования. Другая отличительная особенность английского рынка СМИ – наличие крупных медиа-корпораций. В Великобритании, как и в других странах, последние десятилетия идет процесс концентрации прессы в руках немногочисленной группы газетных концернов, а также транснациональных объединений. Газетный рынок с Мердоком делят крупнейшие газетно-издательские монополии. 

75. Западные СМИ о событиях в Северной Африке на примере телеканала Евроньюс

Задуманная как европейская альтернатива американской CNN, Euro News широко использует видеоматериалы общественных телекомпаний стран Европы, полученные по каналам Евровидения, а также видеосюжеты, предоставленные телевизионными службами новостей и информационными агентствами, передает обзоры содержания крупнейших изданий европейской прессы. Панъевропейская направленность вещания Euro News подтверждается регулярным освещением деятельности руководящих органов ЕС, жизни и проблем объединенной Европы. 

Примеры новостей о событиях в Северной Африке, транслировавшихся на EuroNews:  «Обеспокоенные риском наплыва иммигрантов из Северной Африки министры внутренних дел шести средиземноморских стран Евросоюза – Италии, Кипра, Франции, Греции, Мальты и Испании – провели в среду в Риме заседание, на котором согласовали ряд предложений по разрешению этой проблемы. Их они намерены представить руководству ЕС». «Европейский союз серьезно обеспокоен развитием событий в Северной Африке и на Ближнем Востоке. Как отмечают многие аналитики, их стремительность стала для Брюсселя полной неожиданностью и проявила медлительность и низкую эффективность работы новой внешнеполитической службы ЕС. В понедельник ситуацию в арабском мире обсудили министры иностранных дел Евросоюза». «Россию беспокоит усиление влияния исламистских радикалов в Северной Африке, которое может оказать негативное влияние на ситуацию на Северном Кавказе, заявил премьер-министр Владимир Путин в четверг на пресс-конференции по итогам переговоров с главой Еврокомиссии Жозе Мануэлом Баррозу."Что касается событий в Северной Африке и арабском мире и возможной связи с процессами, которые происходят на Северном Кавказе, - вызывает ли у нас это озабоченность? У нас вызывает озабоченность, во-первых, количество жертв, и у нас вызывает озабоченность - несмотря на успокаивающие тезисы, что приход к власти или усиление радикальных групп в североафриканских странах маловероятно - все-таки это нас беспокоит", - сказал Путин». Можно заметить, что все новости увязаны в первую очередь не с тем, как ситуация обстояла конкретно в Египте, а с тем, как она повлияет на страны ЕС. 

76. Газетные империи основателей американской журналистики Уильяма Херста и Джозефа Пулитцера.

Уильям Рэндольф Херст (англ. William Randolph Hearst) (29 апреля 1863 — 14 августа 1951) — американский медиа-магнат, основатель холдинга «Hearst Corporation», ведущий газетный издатель. Создал индустрию новостей и придумал делать деньги на сплетнях и скандалах.

Джозеф Пулитцер (англ. Joseph Pulitzer, 1847—1911) — американский издатель, журналист, родоначальник жанра «жёлтой прессы».Обладал самой популярной  и  самой продаваемой газетой в городе была The New York World , выходящая тиражом полмиллиона экзем-пляров  и  рассчитанная на средний класс. На низшей ступени  газетной  иерархии города обреталась «Нью-Йорк Джорнал» с тиражом в 30 000 экземпляров. Ее называли газетой горничных.

Газетная война. На первые полосы газет вышли сенсации, преступления, катастрофы. Или наоборот, истории спасений и подвигов. Особое место отводилось историям из жизни знаменитостей, светским сплетням и скандалам. Возбуждение читателей подогревалось иллюстрациями, которые в те времена были, в общем, новостью в газетах. Причем, если описывались убийства или катастрофы, то художники рисовали натуралистические кровавые подробности. И этот метод сделал свое дело — газетные тиражи достигли огромных размеров]. Херст перекупил весь репортерский отдел Пулитцера, писавший для воскресных выпусков. Пулитцер предложил журналистам вернуться на большие гонорары. Тогда Херст предложил им вдвое больше денег и перекупил снова.Пулитцер не мог угнаться за конкурентом. Его издание было предназначено для среднего класса и имело определённые рамки, которые он не мог переступить. Для Херста не было ограничений. Он говорил:«Главный и единственный критерий качества газеты — тираж».

77. Телеканал деловой информации «Bloomberg» (США)

Компания Bloomberg была основана Майклом Блумбергом в 1981 году. Является частной компанией, основателю принадлежит 92 % акций, 20 % продала Merrill Lynch.

Bloomberg — один из двух ведущих поставщиков финансовой информации для профессиональных участников финансовых рынков. Основной продукт — терминал Bloomberg Professional, через который можно получить доступ к текущим и историческим ценам практически на всех мировых биржах и многих внебиржевых рынках, ленте новостей агентства Bloomberg и других ведущих средств массовой информации, системе электронной торговли облигациями и другими ценными бумагами.Помимо терминалов Bloomberg Professional важным продуктом является семейство специализированных телевизионных каналов BloombergTV (по отдельному каналу для всех основных рынков) и радио BloombergRadio.

78. Информационная безопасность в государстве: основные понятия и принципы

Информационная безопасность — защита конфиденциальности, целостности и доступности информации.Конфиденциальность: свойство информационных ресурсов, в том числе информации, связанное с тем, что они не станут доступными и не будут раскрыты для неуполномоченных лиц.

Целостность: неизменность информации в процессе ее передачи или хранения.

Доступность: свойство информационных ресурсов, в том числе информации, определяющее возможность их получения и использования по требованию уполномоченных лиц.

рганы (подразделения), обеспечивающие информационную безопасность

В зависимости от приложения деятельности в области защиты информации (в рамках государственных органов власти или коммерческих организаций), сама деятельность организуется специальными государственными органами (подразделениями), либо отделами (службами) предприятия. Для описания технологии защиты информации конкретной информационной системы обычно строится так называемая Политика информационной безопасности или Политика безопасности рассматриваемой информационной системы. Принцип построения политики. Политика  информационной   безопасности  может базироваться на одном из двух  принципов. Либо «Все, что явно не запрещено, то разрешено». Либо «Все, что явно не разрешено, то запрещено». Первый принцип резко ускоряет работу, а второй принцип, напротив, на начальном этапе резко ее замедлит.Первый принцип резко увеличивает на первом этапе опасность утечки информации, а второй принцип, напротив, более безопасен

79.  Роль СМИ в президентских выборах США

президентские   выборы  1996 года были отмечены широко распространенными обвинениями в нелегальной деятельности по финансированию избирательной кампании, а также самой низкой в истории активностью избирателей. Хотя эти две грани избирательного процесса отражают значительное разочарование механизмом  президентских   выборов  в его нынешней ипостаси, пока еще отсутствуют факторы, способные стать достаточно сильным катализатором изменений. Основные направления предлагаемых перемен связаны с  ролью  государства в финансировании избирательных кампаний, с влиянием средств массовой информации на проведение выборов, с доступом граждан к регистрации и голосованию, с доступом кандидатов к включению в избирательные бюллетени, а также с механизмами, позволяющими отразить избирательские предпочтения в успехе конкретных кандидатов.По итогам подсчета более половины голосов на президентских выборах в США американские СМИ объявили о победе демократа Барака Обамы. Он заручился поддержкой 297 выборщиков, что заметно больше необходимых для избрания 270. Обама станет первым чернокожим президентом в истории США. Хотя Обама опережает Джона Маккейна всего на три процента голосов избирателей, республиканцу пока удалось обеспечить себе голоса всего 139 членов коллегии выборщиков. Обаму поддержали избиратели крупных штатов: Калифорнии, Огайо, Пенсильвании, Нью-Йорка и других.  Отметим, что к тому моменту, как стало известно о победе Обамы, в некоторых штатах еще не закрылись избирательные участки, однако изменить ситуацию избиратели уже не могут. 

80. Соотношение точности, достоверностиинформации и субъективность отбора информации западного журналиста

Используя ту же аналитическую схему для исследования, касающегося "Нью-Йорк таймс" и "Вашингтон пост", Леон В. Сигал пытался объяснить поведение этих могущественных национальных средств массовой печатной информации при освещении деятельности правительства. Его подход основывался на идее, что газета представляет собой бюрократию, члены которой самой логикой своего положения вынуждены торговаться. Ставкой в этой торговле является использование имеющегося в наличии штата сотрудников и количество строк, отведенных под объявления (величина и того и другого в основном определяется экономикой), а также сроки, которые всегда ограничены временем, когда материалы надо засылать в набор. Объектом журналистского труда сознательно и бессознательно является продукт, который нравится, а не оскорбляет – по крайней мере сильно и постоянно – большое число читателей и рекламодателей. "объективность", подразумевающая новости, не содержащие личного мнения или слишком субъективных суждений. Там, где строгое следование фактам может кого-то обидеть, следует для равновесия давать какой-то другой факт, или чье-то восприятие, или оценку факта. Короче говоря, объективность не должна достигаться за счет беспристрастности. Чем более авторитетен источник, что обычно означает, его или ее высокое официальное положение, тем лучше.  Субъективность  и оценочные суждения репортеров, возможно, могут быть сведены к минимуму, если новость "привязана" к отдельному недавнему событию, которое значимо для многих людей. Если кто-то может добыть новость раньше других – отлично. Эксклюзивные новости, сообщенные раньше всех, привлекают читателей и повышают престиж. А самое главное, после того как ты добыл новость, преподнеси ее читателю таким языком, который упрощает сложное и превращает трудное в расхожую монету, которую на рынке гражданских представлений возьмут у любого.

81. ITV, Independent Television (независимое телевидение) Великобритания

ITV. На данный момент работают 17 компаний, производящих программы для ITV. Эти компании создают телевизионные программы для 14 регионов Великобритании, на которые ее делит ITV для своих целей. Лицензии, выдаваемые компаниям ITV, обновляются каждые 6 лет, и компании должны конкурировать с любыми другими заинтересованными организациями. Продление лицензии зависит от качества прошлых программ компании, финансового состоянии организации и намерения производить качественные региональные программы. Эти компании не получают дохода от продажи лицензий на право владения телевизором: эти деньги идут только ВВС. Поэтому компании зависят от денежных средств, которые они получают от рекламодателей, продаж программ, видеокассет, книг, записей и др. ITV - старейший независимый канал, и раньше передавал только весьма легкомысленные развлекательные передачи. Но качество передач постепенно улучшилось, в основном благодаря конкуренции с ВВС, и теперь ITV держит марку в таких областях телевещания, как новости, документальные фильмы и художественные постановки

Вместе со спонсорством интерактивность становится для коммерческих вещателей основным источником доходов, так как реклама начинает утрачивать свое значение ввиду того, что новейшие видеомагнитофоны позволяют записывать программы и просматривать их без рекламных вставок, которые при прокручивании на магнитофоне автоматически вырезаются.

В 2004 г. цифровой канал ITV2 увеличил аудиторию, а в ноябре появился новый канал ITV3, который сразу же обогнал молодежный канал BBC 3, собрав 1,2% телеаудитории. Новый канал был посвящен показам старых серий наиболее популярных сериалов ITV, а также повторам лучших документальных и художественных фильмов прошлых лет.

82. Политические пристрастия и ответственность журналиста

одно из основных свойств социологического мышления – умение видеть явления в движении, во взаимосвязи с вчерашней и особенно завтрашней социальной реальностью. Последовательно диалектический метод познания требует признать, что в состав событий входят их ближайшие и долгосрочные. Перенося акцент на последствия сегодняшних событий, мы обязаны распространить этот взгляд и на журналистскую деятельность. Выступление прессы по актуальной проблеме – это всегда общественный факт, вызывающий более или менее мощный резонанс. Поэтому в структуру социологического сознания журналиста входит понимание им своей этической  ответственности  за публикацию-деяние. Едва ли не самая трудная для журналиста задача – отстраниться от собственного текста, чтобы выяснить степень его объективности. Читатель имеет право знать, выступает ли автор с оценочными суждениями или с доказательствами истины. Обвинять представителей прессы в нечестности уместно только тогда, когда они знают правду, но утаивают ее. Однако дискуссия на эту тему будет беспредметной, если предварительно не ответить на вопрос: правда – о чем, по отношению к чему, в каких категориях измерения?
1. Публицистика Джона Свифта и его газета «Обозреватель»

Джонатан Свифт (1667-1745) — англо-ирландский писатель-сатирик, публицист, поэт и общественный деятель. Наиболее известен как автор фантастической тетралогии «Путешествия Гулливера», в которой остроумно высмеял человеческие и общественные пороки. Из многих десятков свифтовских памфлетов и писем наибольшую известность получили: «Рассуждение о неудобстве уничтожения христианства в Англии », 1708. «Предложение об исправлении, улучшении и закреплении английского языка», 1712. Письма суконщика, 1724—1725. Скромное предложение, 1729. Жанр памфлета существовал ещё в античные времена, но Свифт придал ему виртуозную художественность и, в определённом смысле, театральность. Каждый его памфлет написан с позиций некоторого персонажа-маски; язык, стиль и содержание текста тщательно отобраны именно для этого персонажа. При этом в разных памфлетах маски совершенно разные. В некоторых публичных материалах Свифт излагает свои взгляды прямо, обходясь (или почти совсем обходясь) без иронии. Например, в письме «Предложение об исправлении, улучшении и закреплении английского языка» он искренне протестует против порчи литературного языка жаргонизмами, диалектными и просто неграмотными выражениями.Немалую часть свифтовской публицистики занимают разного рода мистификации. Например, в 1708 году Свифт атаковал астрологов, которых считал отъявленными мошенниками. Он издал, под именем «Исаак Бикерстафф», альманах с предсказаниями грядущих событий (Джон Партридж). Свифт издавал политическую газету «Examiner» («Обозреватель») – орган партии консерваторов (тори).

2. «Письма суконщика» памфлет 1724-1725 гг. Дж.Свифта

Поводом к созданию «Писем суконщика» было так называемое «дело Вуда» - ловкого дельца, который через посредство фаворитки короля Георга I приобрел патент на право чеканки разменной медной монеты для Ирландии. Выгоды этой финансовой аферы, разумеется, могли быть реализованы лишь посредством обсчета ирландцев, что сразу понял Свифт. Но «Письма суконщика» были замечательны тем, что, не ограничиваясь собственно экономическими вычислениями, призванными показать невыгодность пресловутых «полупенсовиков Вуда» для Ирландии, «суконщик» постепенно все шире и резче ставил вопрос о неравноправии ирландского народа и призывал его к борьбе против метрополии. Особенно выделялись смелостью и решительностью тона и выводов первое письмо, адресованное «торговцам, лавочникам и всем простым людям Ирландии», и четвертое письмо, обращенное «ко всему народу Ирландии». Доходчиво и остроумно Свифт не только растолковывал своим читателям суть «отвратительного мошенничества» Вуда, но и подрывал их веру в могущество «королевской прерогативы» и в авторитет королевских министров. Призывая ирландцев объединиться для защиты своих прав, он прямо объявлял им, что считал своей задачей «укрепить и поддержать дух, столь своевременно возбужденный в вас, и... показать вам, что по законам бога, природы и человека вы являетесь и должны быть такими же свободными людьми, как ваши братья в Англии».

3. Памфлет Джона Лильберна «Вторая часть Новых цепей Англии», 1649 г. 
Лильберн родился в семье мелкопоместного дворянина. Учась торговым делам в Лондоне, он не раз бывал за границей, что оказало большое влияние на формирование мировоззрения будущего публициста. Когда в Англии началась гражданская война, Лильберн участвовал в ней на стороне противников короля, был ранен, пленен и едва избежал расстрела. Вскоре он вышел в отставку, начал писать памфлеты и стал идеологом и руководителем левеллеров – партии мелких торговцев и собственников, выступавших за установление республики и предоставление широкого избирательного права. За памфлеты «Новые цепи Англии» и «Вторая часть Новых цепей Англии» Лильберн был арестован и заключен в тюрьму. Он выиграл судебный процесс, был оправдан, а затем выслан из страны. По возвращении на родину Лильберна заключили в тюрьму, где он умер. ВЧНЦ - В ней критикуется уже не Государственный совет, а парламент. Лилбёрн говорит о нарушении народных свобод парламентом, и призывает сам парламент защитить народ от деятельности грандов. Памфлет смело разоблачал использование индепендентской верхушкой и грандами их положения для обогащения. Подвергая парламент резкой критике, левеллеры все же надеялись на поворот парламента в сторону мнений народа. «Вы были неправы, не обратив внимания на то, что мы указывали, несмотря на решительный характер нашего представления; что может быть более невероятного, чем то, что парламент, которому поручено было народом освободить его от всякого рода притеснений и за который народ так щедро проливал свою кровь и тратил свое имущество, что этот парламент, став у власти, угнетает его (народ) так же жестоко, как во времена партии Голлиса и Степльтона, и так же обращается к армии, как это делали в свое время король и епископы, чтобы опереться на нее и сделать ее постоянной... Многие из этих петиционеров выражали желание, чтобы «Народное соглашение» было принято без каких-либо особенных и жестоких судебных процессов, как это имело место недавно, без введения армии в Лондон, без раздробления палаты, без придания короля суду чрезвычайного трибунала, чего никогда не было в истории английского правления. <…> Мы надеемся, что вы ускорите дело с «Народным соглашением» и, в соответствии с нашими пожеланиями, выраженными в наших петициях, быстро рассмотрите его и осуществите его требования и тем предотвратите угрозу надвигающегося рабства. 
4. «Гимн позорному столбу» Д.Дефо 1703 г. После смерти Вильгельма III на престол вступила дочь Иакова II Анна (1702 — 1714). В стране усилилась реакция, начались преследования пуритан-диссидентов. В это время Дефо опубликовал памфлет-мистификацию «Кратчайший способ расправы с диссидентами» (1702), в котором от имени фанатика-реакционера призывал без пощады отправлять на эшафот ослушников официальной церкви. Вскоре было открыто, что автор памфлета - диссентер, что памфлет - сатира на фанатиков церкви, поэтому было решено наказать автора. Типографщик и книготорговец, распространявшие его книги, были арестованы, и Дефо решил отдаться в руки правительства. После вынесения приговора Дефо просидел еще двадцать дней в Ньюгейтской тюрьме, до выставления у позорного столба. "Нужно удивляться невероятной энергии и умственной силе этого человека, который во время краткого промежутка до ожидавшего его позорного наказания успел написать еще два сочинения: памфлет “Кратчайший путь к миру и единству", где он взывает к христианскому чувству братской любви и терпимости как членов англиканской церкви, так и диссентеров, и знаменитый “Гимн позорному столбу”, в котором автор навеки пригвоздил к позорному столбу своих бессовестных гонителей" - восхищается А.В. Каменский. 29 июля 1703 года Дефо впервые был выставлен на позор перед толпой на улице против биржи в Корнхилле. Тогда же вышла сатира, расхватанная собравшимся народом. Эффект от прочтенного последовал незамедлительно: "собравшаяся громадная толпа, разогнав солдат, обратила позор Дефо в торжество, причем украсила эшафот со столбом гирляндами и усыпала цветами". Кто бы мог подумать, что позорный столб может стать пьедесталом почета. «Скажи, махина, как всем нам понять, Или без ропота в сердца принять Суд, данный властью, совесть очищать.Твой трон уравнивал в своих правах: Борцов, чью совесть не сожгло сомненье (Их ясный разум, и убитый страх На шаг опережали поколенье); И тружеников современной славы». «Несчастный автор обнимает Твой теплый деревянный стан. Он здесь за то его сжимает, Что не поддался на обман, Тех, кто самих себя не могут Понять и упускают нить В своих суждениях о Боге, Не стоит жизни их учить.»

5. Платон и теория информационного поля в структуре государства

Древнегреческий философ Платон, создавая концепцию идеального государства, опирался на теорию о вечных идеях. В мире идей, по его мнению, должна присутствовать идея полиса. Задача философа (законодателя) — приблизить эйдос (идею) государства к реальному воплощению. Идеальное государство не могло функционировать без упорядоченной общественной жизни, необходимой для создания достойной жизни граждан. Во второй книге Законов (354 г. до н.э.) Платон писал о том, что государство обязано обеспечить существование информационного поля, наиболее благоприятного для поддержания собственной жизнедеятельности. Для этого необходима государственная пропаганда, осуществляемая силами самого общества с целью поддержания порядка. В полисном государстве времен Платона основным каналом распространения информации было устное слово. Поэтому философ описывает пропагандистскую государственную систему в виде трех хоров , где хор воздействует на сознание социума и формирует его. В современном прочтении платоновская иерархия хоров вполне может быть соотнесена с различными типами СМИ.

6. Платон. Миф о пещере из книги «Государство». Диалог между Сократом и Главконом. 

посмотри-ка: ведь люди как бы находятся в подземном жилище наподобие пещеры, где во всю ее длину тянется широкий просвет. С малых лет у них там на ногах и на шее оковы, так что людям не двинуться с места, и видят они только то, что у них прямо перед глазами, ибо повернуть голову они не могут из-за этих оков. Люди обращены спиной к свету, исходящему от огня, который горит далеко в вышине, а между огнем и узниками проходит верхняя дорога, огражденная… невысокой стеной вроде той ширмы, за которой фокусники помещают своих помощников, когда поверх ширмы показывают кукол. … за этой стеной другие люди несут различную утварь, держа ее так, что она видна поверх стены; проносят они и статуи, и всяческие изображения живых существ, сделанные из камня и дерева. При этом, как водится, одни из несущих разговаривают, другие молчат. - Странный ты рисуешь образ и странных узников! - Подобных нам. Прежде всего, разве ты думаешь, что, находясь в таком положении, люди что-нибудь видят, свое ли или чужое, кроме теней, отбрасываемых огнем на расположенную перед ними стену пещеры? - А предметы, которые проносят там, за стеной; не то же ли самое происходит и с ними?.. Если бы узники были в состоянии друг с другом беседовать, разве, думаешь ты, не считали бы они, что дают названия именно тому, что видят?

Всякий, кто соображает, вспомнил бы, что есть два рода нарушения зрения, то есть по двум причинам: либо когда переходят из света в темноту, либо из темноты - на свет. То же самое происходит и с душой: это можно понять, видя, что душа находится в замешательстве и не способна что-либо разглядеть. Вместо того чтобы бессмысленно смеяться, лучше - понаблюдать, пришла ли эта душа из более светлой жизни и потому с непривычки омрачилась, или же, наоборот, перейдя от полного невежества к светлой жизни, она ослеплена ярким сиянием: такое ее состояние и такую жизнь можно счесть блаженством, той же, первой посочувствовать. Если, однако, при взгляде на нее кого-то все-таки разбирает смех, пусть он меньше смеется над ней, чем над той, что явилась сверху, из света. Раз это верно, вот как должны мы думать об этих душах: просвещенность - это совсем не то, что утверждают о ней некоторые лица, заявляющие, будто в душе у человека нет знания, и они его туда вкладывают, вроде того, как вложили бы в слепые глаза зрение. А это наше рассуждение показывает, что у каждого в душе есть такая способность; есть у души и орудие, помогающее каждому обучиться. Но как глазу невозможно повернуться от мрака к свету иначе, чем вместе со всем телом, так же нужно отвратиться всей душой ото всего становящегося: тогда способность человека к познанию сможет выдержать созерцание бытия и того, что в нем всего ярче, а это, как мы утверждаем, и есть благо. Не правда ли?
7. Памфлет Дж.Свифта «Размышления о палке и метле» 1703 г.
Эту одинокую палку, что ныне видите вы бесславно лежащей в забытом углу, я некогда знавал цветущим деревом в лесу. Была она полной соков, убрана листьями и украшена ветвями. А ныне тщетно хлопотливое искусство человека пытается соперничать с природой, привязывая пучок увядших прутьев к высохшему обломку. В лучшем случае она являет собою лишь полную противоположность тому, чем была прежде: выкорчеванное дерево – ветви на земле, корни – в воздухе.Ныне пользуется ею каждая замызганная девка для своей черной работы; и по капризу судьбы она обречена содержать в чистоте другие вещи, сама оставаясь в грязи. А затем, изношенную дотла на службе у горничных, выбрасывают ее вон либо употребляют ее в последний раз на растопку. И когда я смотрел на нее, то вздохнул и промолвил: истинно, и человек – это палка от метлы. Природа послала его в мир крепким и сильным, был он цветущим, и голова его была покрыта густыми волосами (сей прирожденной порослью этого мыслящего растения). И вот топор излишеств отсек его зеленые ветви, и стал он поблекшим обломком. Тогда он прибегает к искусству и надевает парик, тщеславясь противоестественной копной густо напудренных волос, которые никогда не росли на его голове. Но, право, если бы наша метла возымела желание выступить перед нами, гордясь похищенным у березы убором, который никогда не украшал ее прежде, вся в пыли, даже если то сор из покоев прелестнейшей дамы, как бы смеялись мы над ней и презирали ее тщеславие, мы – пристрастные судьи собственных достоинств и чужих недостатков!Но, пожалуй, скажете вы, палка метлы лишь символ дерева, повернутого вниз головою. Подождите, что же такое человек, как не существо, стоящее на голове? Его животные наклонности постоянно одерживают верх над разумными, а голова его пресмыкается во прахе – там, где надлежит быть его каблукам. И все же, при всех своих недостатках, он провозглашает себя великим преобразователем мира и исправителем зла, устранителем всех обид; он копается в каждой грязной дыре естества, извлекая на свет открытые им пороки, и вздымает облака пыли там, где ее прежде не было, вбирая в себя те самые скверны, от которых он мнит очистить мир. Свои последние дни растрачивает он в рабстве у женщин, и притом наименее достойных. И когда износит себя дотла, то, подобно брату своему, венику, выбрасывается вон либо употребляется на то, чтобы разжечь пламя, у которого могли бы погреться другие.

8. «Отец истории» Геродот как основатель жанра путешествий
Первая книга древности, дошедшая до нас полностью без каких бы то ни было сокращений и искажений, — путевые заметки. Эта книга называется «История». Автор её — древнегреческий учёный Геродот, которого с подачи древнеримского писателя и политического деятеля Цицерона считают основателем исторической науки. «История» описывает Греко-персидские войны 500—449 гг. до н. э., но по форме изложения это очень близко к путевым или историческим очеркам. Кроме научной ценности труд Геродота представляет огромную художественную ценность, поскольку это не только научное повествование, а настоящий памятник древнегреческой литературы. По свидетельству древнегреческого историка Дионисия Галикарнасского, Геродот родился в Галикарнасе (современная Турция). За участие в борьбе против тирана Галикарнаса Лигдамида Геродот был изгнан из родного города и переехал на остров Самос. В 455—444 гг. до н. э. учёный совершил длительное путешествие по странам Ближнего Востока, Северной Африки и Средиземноморья — Финикии, Сирии, Египту, Вавилону, Македонии; побывал в греческой колонии Ольвии в Северном Причерноморье, заехал в город Дельфы — место проведения вторых по значению спортивных состязаний. География путешествий Геродота крайне разнообразна. 
В одной из книг «Истории», названной «Мельпомена», учёный описывает скифов, живших в те времена между Доном и Дунаем. Климат Северного Причерноморья (современная Украина) для Геродота показался слишком суровым... Впрочем, прочитайте сами. Вот выдержка из этой книги. «Об упомянутых перьях, которыми, по словам скифов, наполнен воздух и оттого, дескать, нельзя ни видеть вдаль, ни пройти, я держусь такого мнения. К северу от Скифской земли постоянные снегопады, летом, конечно, меньше, чем зимой. Таким образом, всякий, кто видел подобные хлопья снега, поймёт меня; ведь снежные хлопья похожи на перья, и из-за столь суровой зимы северные области этой части света необитаемы. Итак, я полагаю, что скифы и их соседи, образно говоря, называют снежные хлопья перьями. Вот сведения, которые у нас есть о самых отдалённых странах».  Даже если сделать поправку на перевод (с ионийского диалекта древнегреческого языка, на котором писал Геродот), этот короткий абзац дает представление о том, какой это был одарённый писатель. Написано легко, увлекательно. Настоящие путевые заметки. Впрочем, очерковый (как мы бы назвали его сегодня) стиль изложения не отражается на научном значении работы Геродота. В детальном описании Греко-персидских войн путевые заметки присутствуют лишь в виде вкраплений. Это и есть самые настоящие этнографические, исторические и географические очерки, рассказывающие о жизни тех или иных народов, об особенностях климата, географическом расположении стран и городов. 
9. Памфлет Д.Дефо «Простейший способ расправиться с диссидентами» 1702 г.

После смерти Вильгельма III на престол вступила дочь Иакова II Анна (1702 — 1714). В стране усилилась реакция, начались преследования пуритан-диссидентов. В это время Дефо опубликовал памфлет-мистификацию «Кратчайший способ расправы с диссидентами» (1702), в котором от имени фанатика-реакционера призывал без пощады отправлять на эшафот ослушников официальной церкви.. "Никакие выдержки не в состоянии дать понятия о неподражаемой иронии этого удивительного произведения. Самая злая насмешка и самые жестокие удары сатиры здесь скрыты под оболочкой слов, которые можно было бы вложить в уста одного из самых яростных поборников государственной церкви; все их вожделения и затаенные мысли выражены здесь их же собственным языком… Все замеченные настроения известной среды высказаны здесь с такою реальною правдой, что сатира произвела настоящий переполох между более боязливыми из диссентеров, а обезумевшие фанатики англиканства приняли ее за произведение одного из самых преданных чад своей церкви". Вскоре было открыто, что автор памфлета - диссентер, что памфлет - сатира на фанатиков церкви, поэтому было решено уничтожить автора. Противники Дефо были вынуждены предать поруганию книгу, от которой совсем недавно приходили в восторг. Дефо скрывался, и в июльском номере "Лондонской газеты" было объявлено о выдаче награды за его поимку. Памфлет Дефо в феврале 1703 года был публично сожжен палачом. Типографщик и книготорговец, распространявшие его книги, были арестованы, и Дефо решил отдаться в руки правительства. Пока писатель был в заключении, он выпустил несколько памфлетов, была издана "Сатира на самого себя", где Дефо сознается в своем ослеплении, которое привело к тому, что публика приняла смысл памфлета за чистую монету. Дефо обещали "милосердие королевы" и уговорили отказаться от защиты, но его обманули и признали виновным в составлении и публикации нарушающего спокойствие памфлета. Приговором было решено уплатить штраф 200 марок, троекратно выставить у позорного столба и заключить в тюрьму на определенный срок, по желанию королевы; кроме того, Дефо должен был внести денежный залог в течение последующих семи лет. После вынесения приговора Дефо просидел еще двадцать дней в Ньюгейтской тюрьме, до выставления у позорного столба. "Нужно удивляться невероятной энергии и умственной силе этого человека, который во время краткого промежутка до ожидавшего его позорного наказания успел написать еще два сочинения: памфлет “Кратчайший путь к миру и единству", где он взывает к христианскому чувству братской любви и терпимости как членов англиканской церкви, так и диссентеров, и знаменитый “Гимн позорному столбу”, в котором автор навеки пригвоздил к позорному столбу своих бессовестных гонителей" - восхищается А.В. Каменский. 29 июля 1703 года Дефо впервые был выставлен на позор перед толпой на улице против биржи в Корнхилле. Тогда же вышла сатира, расхватанная собравшимся народом. Эффект от прочтенного последовал незамедлительно: "собравшаяся громадная толпа, разогнав солдат, обратила позор Дефо в торжество, причем украсила эшафот со столбом гирляндами и усыпала цветами". Кто бы мог подумать, что позорный столб может стать пьедесталом почета.
10. Эпоха Иоганна Гутенберга и книгопечатание в Германии

Изобретение книгопечатания, т.е. печатания с набора, состоящего из отдельных литер, принадлежит немецкому типографу из Майнца – Иоганну Гутенбергу. Значительную часть жизни он провел в Страсбурге, где занимался шлифовкой полудрагоценных камней и зеркал, хотя некоторые исследователи истории книги полагают, что под зеркалами могли пониматься и ксилографические «Зерцала». Скорее всего, именно в Страсбурге он в общих чертах разработал идею своего изобретения. В 1448 г. Гутенберг появился в Майнце, где, взяв в долг 150 гульденов, продолжил работу над отливкой литерного набора и конструированием печатного станка. Год появления первого печатного издания остается предметом дискуссий – называются даты от 1445 до 1447. Первые издания, приписываемые Иоганну Гутенбергу, представляли небольшие листовки-календари и учебники. Из ранних гутенберговских изданий сохранились так называемый «Фрагмент о Страшном суде» – напечатанный с двух сторон лист, представляющий собой отрывок из «Сивиллиной книги», латинская грамматика Элия Доната (экземпляры которой хранятся в Парижской библиотеке). Наиболее известным деянием Гутенберга стало издание так называемой 42-строчной Библии (называемой так по количеству строк на странице), появление которой связано с одним из самых громких скандалов в истории книжного дела. В 1450 г. в Майнце Иоганн Гутенберг, заняв немалую сумму денег у Иоганна Фуста, начал работу над выпуском своей Библии. Изготовление оборудования и отливка шрифтов потребовали времени, и в 1452 г. Гутенберг вновь прибег к финансовой помощи Фуста, взяв его в дело в качестве компаньона. В 1456 г. двухтомная 42-строчная Библия была завершена, по праву став подлинным шедевром книгопечатания. Она же принесла ему немало разочарований, связанных с судебной тяжбой по поводу выплаты долга. В судебном процессе «Фуст против Гутенберга» Петер Шеффер, бывший переписчик книг и ученик Гутенберга, стал на сторону Фуста. В итоге Гутенбергу пришлось расстаться со своей типографией и покинуть Майнц. Типографская фирма Фуста и Шеффера в отличие от Гутенберга, выпускавшего свои книги анонимно, стала использовать издательский знак, впервые поставив его в 1457 г. в «Майнцской Псалтыри». Своеобразным толчком к распространению книгопечатания в Европе стало разрушение Майнца и изгнание его жителей в 1462 г. Адольфом фон Нассау. Многие из подмастерьев и учеников Гутенберга разбрелись по городам Европы, основывая там типографии и обучая мастерству книгоиздания новые поколения первопечатников.

11. Публицистика Великой Французской революции (1789-1794) Жан Поль Марат и его газета «Друг народа»
Марат родился 24 мая 1743 года в Швейцарии. Решив стать врачом, Марат учился в Тулузе, Бордо, Париже, затем в Голландии и Англии. В 1773 году в Лондоне он издал "Философский опыт о Человеке", а в 1774 году опубликовал политический трактат "Цепи рабства" в котором утверждал, что монархи ведут народы к рабству, развращая их и искореняя самую мысль о свободе. Поняв, что добиться признания как теоретик ему не суждено, он переключает свое внимание на больных, уделяет много времени прикладным физическим экспериментам. В 1776 году он возвращается во Францию и получает место врача гвардейцев. Однако его медицинская практика была весьма скудной, а опыты не получили признания королевской Академии наук. Тогда Марат вновь обращается к социальным проблемам: он участвует в конкурсе Бернского экономического общества на лучший проект реформы уголовного права и публикует в 1782 году в Невшателе свой "План уголовного законодательства". В сентябре 1789 года Марат начинает выпускать знаменитую газету "Друг народа", прославившуюся скандальными разоблачениями всех и вся. Призывы к насилию, апокалиптические предсказания снискали ему популярность в низах общества, а также ненависть многочисленных врагов. В этой газете Марат выступал с резкой критикой Учредительного собрания и Парижского, за что неоднократно подвергался преследованиям. Его несколько раз привлекали к суду, газету закрывали, типографии, в которых она печаталась, громили. Но Марат упрямо продолжал свое дело. Марат неоднократно вынужден был прерывать издание газеты, прятаться по подвалам, а после расстрела 17 июля 1791 на Марсовом поле массовой манифестации, требовавшей отречения Людовика ХVI, искать прибежища в Англии. Однако, вернувшись во Францию, он возобновляет издание "Друга народа" в апреле 1792 года. Вскоре Марата избирают депутатом Конвента. Он примыкает к монтаньярам, выделяясь даже среди них своим радикализмом, неистовым темпераментом и самим внешним видом - горящими глазами, повязанным на голове платком, широко распахнутым воротом рубашки. После революции 10 августа Марат стоял во главе борьбы якобинцев с жирондистами и пользовался большим влиянием на дела Коммуны (парижского муниципалитета), всюду отстаивая интересы бедноты. Избран депутатом Конвента от Парижа. Деятельность Марата, как члена Наблюдательного Совета Коммуны, руководителя монтаньяров в Конвенте и издателя "Друга Народа", навлекла на него яростные нападки имущих классов. 14 апреля 1793 г. он по настоянию жирондистов был привлечен к суду за агитацию, призывающую к роспуску Конвента, к грабежам и убийствам. Под давлением парижской бедноты Революционный трибунал 24 апреля оправдал его, и Марат с триумфом был приведен обратно в Конвент. Вместе с Робеспьером руководил подготовкой восстания 31 мая - 2 июня 1793 г., отнявшего власть у жирондистов. Марат страдал неизлечимой кожной болезнью. Чтобы унять нестерпимый зуд, он часто и подолгу принимал ванны; в этом положении он писал и даже беседовал с посетителями. Именно в ванной года он и нашел свою смерть 13 июля 1793: его заколола Шарлотта Корде, которую "друг народа" решился принять, поверив, что она явилась к нему с новыми сенсационными разоблачениями врагов революции. Обстоятельства его гибели вдохновили Жака Луи Давида на знаменитую картину "Смерть Марата".
12. Революционный период французской журналистики- времена Великой Парижской коммуны.Парижская Коммуна (фр. Commune de Paris) — муниципальное правление города Парижа, с 1789 года до 9 термидора (27 июля) 1794 года. В тесном смысле, это имя даётся парижскому муниципалитету с 10 августа 1792 года, когда во главе его стали Петион, в качестве мэра, и Манюэль — «прокурора-синдика».По приказанию Петиона королевская семья переведена в тампльскую тюрьму. Когда конвент заменил собой законодательное собрание, члены коммуны вступили в борьбу с министрами и жирондистами. Предложения жирондистов в конвенте против коммуны были отвергнуты, и коммуна с этого времени играла значительную роль в политической жизни Франции: она требовала и достигла учреждения революционного трибунала, предания суду Дюмурье, ареста жирондистов; она одобряла все исключительные меры конвента, которые практиковались последним во время террора. Ненавидя католицизм, коммуна установила культ разума, причём особенно усердствовали Шометт и Эбер. Робеспьер, приказавший их гильотинировать, должен был сознаться, что это значительно пошатнуло его авторитет. В новом своём составе, однако, коммуна до конца была предана Робеспьеру и защищала его. После его падения конвент приказал гильотинировать 73 члена коммуны, в том числе их мэра, Флерио-Леско.Город был разделен на 12 секций (1795), с учреждением для каждой из них особого муниципалитета. Общий совет коммуны (Conseil général de la Commune) состоял из 24 представителей парижского муниципалитета, и все его постановления имели громадное влияние на события революции. Заседания совета были публичны; зала заседаний имела особые места для публики, которые были всегда заняты. Шометт, прокурор совета, ежедневно вносил туда массу предложений, которые и принимались собранием, за довольно редкими исключениями. Большинство этих постановлений принимали и все остальные общины республики.

14. Джон Мильтон «Ареопагетика»

Уже когда я только начала читать «Ареопагитику», у меня возникло две мысли. Первая: можно ли назвать Мильтона журналистом? Скорее всего, да, потому что призвание журналиста – любой ценой нести правду, пытаться достучаться до умов как простых людей, так и людей власти, стремиться своим призывом разбудить их и заставить действовать, что-то менять. Именно такую цель поставил перед собой Мильтон. Обратиться к представителям Парламента, опубликовав противозаконно, обойдя цензуру, свой труд, да еще и просить, чтобы этот самый указ о цензуре отменили – для этого нужна огромная смелость и недюжинный ум (ум в данном случае необходим для того, чтобы отстоять свою точку зрения, приведя разумные доводы). Во-вторых, я задумалась: а может ли печать в государстве обойтись без цензуры? Вообще-то, в любом, даже самом развитом и демократичном государстве должен быть круг тем, на которые нельзя писать. Что касается власти, то ругать ее нужно, но также в определенных рамках, потому что полная свобода может привести к непредсказуемым последствиям. Но: на любую тему можно полемизировать так остроумно и тонко, что даже люди, стоящие над нами и строго карающие за нарушение установленных ими запретов, сочтут за честь пустить это произведение в печать, пусть даже и не будут согласны с ним. Об этом, мне кажется, и говорил Джон Мильтон. Можно запрещать писать о чем-то, что наносит конкретный вред репутации правительства, всего государства, религии (верить или нет – это каждый человек все-таки решает для себя сам, и нападками можно оскорбить религиозные чувства и разделить народ на два лагеря; к тому же, во времена Мильтона вера еще считалась делом обязательным), но на этот запрет должны быть конкретные причины. Губить же на корню хорошую книгу только потому, что она просто пришлась тебе не по вкусу - это преступление. Как выразился автор, «убить хорошую книгу значит почти то же  самое, что убить человека. Кто убивает человека, убивает разумное существо,  подобие Божие; тот же, кто уничтожает хорошую книгу, убивает самый разум,  убивает как бы зримый образ Божий». К тому же, мне кажется, цензура влечет за собой взяточничество. «В довершение же насилия, они издали предписание, чтобы ни одна книга, памфлет  или газета … не могли быть напечатаны без одобрения и разрешения двух или трех обжор  — монахов». Всегда можно обойти запрет – с помощью денег. Так как церковь всегда отличалась желанием захватить побольше, то можно сказать, что любой человек не мог бы издать свою книгу, но ее мог издать тот, кто умаслил совет из тех самых двух-трех монахов. Фактически, источником цензуры явилась сама церковь. И вот тут я снова подивилась смелости Мильтона. Институты церкви и власти в его время были неразрывно и взаимовыгодно связаны между собой, а автор осмелился просить Парламент об отмене указа, на возникновение которого повлияли оба этих института. Мне очень понравилась следующая цитата: «Читай всякие книги, какие только попадут в  твои руки, ибо ты можешь сам все правильно обсудить и исследовать». Самый лучший цензор для книги – это сам ее читатель. Да, многие люди подвержены чужому влиянию и могут полностью оказаться под действием мысли чужого человека. Но все же у человека должен быть свой собственный разум, умение думать и отличать плохое от хорошего. И такой вот разумный человек, наверное, не будет читать плохую книгу, поняв, что она того не стоит, после нескольких страниц. А из хорошей книги он почерпнет лишь самые мудрые мысли. К тому же, так как все люди разные, каждый из нас из одной и той же книги вынесет отличную от других мораль. И опять позволю себе процитировать отрывок из «Ареопагитики»: «<…> если Бог предоставил человеку свободу в выборе пищи для своего тела,  установив лишь правила умеренности, то Он предоставил ему и полную свободу в  заботе о своей умственной пище; вследствие этого каждый взрослый человек может  сам заботиться об упражнении своей главной способности». К тому же, свобода от цензуры, мне кажется, поможет правительству и церкви держать себя в тонусе, т.е. быть такими, чтобы никто из народа не мог их ни в чем упрекнуть. 

15. Публицистика Английской революции Джон Мильтон (1608-1674)

Джон Мильтон (англ. John Milton; 9 декабря 1608, Лондон — 8 ноября 1674, Лондон) — английский поэт, политический деятель, мыслитель.Перейдя в ряды партии «индепендентов», Мильтон посвятил целую серию политических памфлетов разным вопросам дня. Все эти памфлеты свидетельствуют о силе мятежной души поэта и о блеске его воображения и красноречия. Самая замечательная из его защит народных прав посвящена требованию свободы для печатного слова («Ареопагитика» — «Areopagitica: A Speech for the Liberty of unlicensed Printing to the Parliament of England»). «Потерянный рай» появился в печати в 1667, «Возвращённый рай» и «Самсон-борец» — в 1670.«Paradise Lost» — христианская эпопея о возмущении отпавших от Бога ангелов и о падении человека. В противоположность героическим эпопеям Гомера и средневековым эпопеям, а также поэме Данте, «Потерянный Рай» не дает простора творческому вымыслу поэта. Пуританин Мильтон избрал библейский сюжет и передавал его согласно словам Писания; кроме того, его действующие лица принадлежат большей частью к области сверхчеловеческой и не допускают реализма описаний.Великое значение «Потерянного Рая» — в психологической картине борьбы неба и ада. Кипучие политические страсти Мильтона помогли ему создать грандиозный образ Сатаны, которого жажда свободы довела до зла. Первая песнь «Потерянного Рая», где побежденный враг Творца горд своим падением и строит пандемониум, посылая угрозы небу, — самая вдохновенная во всей поэме и послужила первоисточником демонизма Байрона и всех романтиков вообще.

 «Возвращённый Рай» и «Самсон-борец»«Возвращённый Рай» передаёт историю искушения Иисуса Христа духом зла и написана более холодно и искусственно. В третьей поэме, написанной Мильтоном в дни старости — «Самсон-борец» — поэт отразил в образе библейского героя разбитые надежды своей партии. Из остальных 24 памфлетов первый («О реформации» — «Of Reformation touching Church Discipline in England and the Causes that hitherto have hindered it») появился в 1641, а последний — («A ready and easy way to establish a free Commonwealth») в 1660; таким образом, они охватывают всё течение английской революции.

17. Плутарх как основатель жанра политического и исторического портрета

мя  Плутарха  обычно упоминается в качестве примера человека огромных, энциклопедических знаний  и  историка культуры. Чаще всего среди его произведений упоминают его биографии, получившие название «Сравнительных жизнеописаний». Свое название это произведение получило благодаря своей композиции. За небольшим исключением  Плутарх  рассказывал то о греческом, то о римском герое. Получались парные биографии, сам подбор которых определял авторскую характеристику героя («Александр  и  Цезарь», «Демосфен  и  Цицерон»). Иногда  Плутарх  вводит специальную главу – «Сопоставление», где проводит дополнительную оценку героев  и  высказывает свое к ним отношение.Считается, что до наших дней дошло 46 параллельных жизнеописаний  и  4 – отдельных. Кроме того, восемь жизнеописаний до нас не дошло. Характер жизнеописаний по своему стилю  и  по своей методике чрезвычайно сложен, как  и  все то, что писал  Плутарх. Здесь можно найти  и  строго  исторические  сведения,  и  отступления моралистического характера,  и  яркие портретные характеристики,  и  философские размышления,  и  просто занимательные рассказы на разные темы.Тем не менее исследователи считают, что «Жизнеописания» – первая в истории человечества художественная биография. Дело в том, что прием сравнения разных по характеру героев, придуманный  Плутархом , позволил ему не просто описать их, но  и  привлечь внимание читателя к определенным чертам, сгруппировать их так, чтобы личность стала более глубокой, яркой  и  запоминающейся. Любопытно, что при этом  Плутарх  акцентирует внимание не на  портрете  героя, а на анализе его внутреннего мира. Но он еще не мог до конца раскрыть сложность поведения человеческой личности, показать, как она формируется под влиянием тех или иных обстоятельств. «Сравнительные жизнеописания» принадлежат к тем книгам, которыми восхи- „ щались на протяжении всех последующих веков. Вот почему они вызвали столько подражаний, о которых теперь никто  и  не помнит. Однако заимствованные у  Плутарха  сюжеты продолжают жить  и  в трагедиях Шекспира («Кориолан», «Юлий Цезарь», «Антоний  и  Клеопатра»),  и  в комедиях Б.Шоу, а примененный им прием сравнительной характеристики был развит Л. Толстым.

16. Важнейшие истоки журналистики, прежде всего европейской, надо искать в культуре Древней Греции и Рима, в их многообразных и ярко проявившихся формах массовых коммуникаций, определявших как массовое сознание, так и общественное мировоззрение. Это мифология, поэтика, театр, историческая проза, риторика, философия, наука. Пражурналистские явления можно разделить на устные, письменные. Устные – это межличностное и групповое общение, культовое общение (ритуалы), ораторское искусство (риторика), информирование через глашатаев, гонцов, посланцев. Письменные –        культовое общение (ритуалы погребения, эпитафии),рукописные книги, рукописные «газеты» древности («анналы», Actа Senatus и Acta diurna populi Romani), эпистолярное искусство, хроники. В распространении общественной информации важную роль играют ораторы. Политическая деятельность великих ораторов древности Демосфена (Греция) и Цицерона (Рим) является ярким проявлением целенаправленного распространения в массе людей сведений, оказывающих на них идейно-психологическое воздействие, формирующее их представления, мнения, стремление, побуждающее их к тем или иным действиям. Это с полным основанием можно считать пражурналистской деятельностью. Реализация информационной потребности как общения человека с Богом, так и между собой внутри социально однородных и разнородных групп происходила с помощью эпитафий и настенных надписей. Это пример первых информационных материалов, которые были обращены к Богам (и частично к людям) и, порой, содержали целую биографию умершего. Анналы можно считать первыми периодическими изданиями-ежегодниками. В переводе – это «белые доски», которые выставляли в Древнем Риме около дома верховного понтифика (жреца) с информацией для граждан. Сначала сведения касались изменений в календаре, поэтому они и были названы «ежегодники» (от латинского слова год – annus). Позднее тематика информации стала шире и анналы превратились в хроники: сведения о войнах, стихийных бедствиях, внутриполитических событиях, деятельности сената, выборах, погоде. В 130 г. до н.э. были изданы «Большие анналы» – это 80 книг со сводками погоды. Таким образом, «анналы» можно считать прообразами современных газет. С 1 века до н.э. в римском государстве по указанию Юлия Цезаря почти пятьвеков «издавались» сводки различных известий – «Acta Senatus» (сокращенные протоколы заседаний сената – верховного правительственного органа Римской рабовладельческой республики) и «Acta diurna populi Romani» («повседневные известия для римских граждан»). Сообщения писались на покрытых гипсом белых досках и вывешивались на видных местах. Рукописные копии «Acta» рассылались по городам и провинциям Рима, чтобы информировать чиновников, военачальников, сборщиков податей, местных управителей, сообщать решения центральной власти. Периодичность появления «актов» была нерегулярной.
18. Английская журналистика и публицистика Даниеля Дефо (1660-1731)

Литературную деятельность Дефо начал политическими памфлетами (анонимными) и газетными статьями. Проявил себя как талантливый сатирик-публицист. Писал на разные политические темы. В одном из своих произведений — «Опыт проектов» — он предлагает усовершенствовать пути сообщения, открыть банки, сберегательные кассы для бедных и страховые общества. Значение его проектов было огромно, если принять во внимание, что в то время почти ничего из предлагаемого им не существовало. Функции банков выполняли ростовщики и ювелиры-менялы. «Английский банк», один из центров мирового финансового капитала в настоящее время, лишь открылся в то время. Особенно широкую популярность Дефо приобрёл со времени появления его памфлета «Истинный англичанин». Восемьдесят тысяч экземпляров было продано полулегально на улицах Лондона в течение нескольких дней. Появление этого памфлета обусловлено нападками аристократии на защищавшего интересы буржуазии короля Вильгельма III. Аристократы нападали в частности на короля за то, что он был не англичанин, а чужеземец, плохо даже говоривший по-английски. Дефо выступил в его защиту и, не столько защищая короля, сколько нападая на аристократию, доказывал, что древние аристократические роды ведут своё начало от норманнских пиратов, а новые — от французских лакеев, парикмахеров и гувернеров, хлынувших в Англию во время реставрации Стюартов. После издания этого памфлета Даниель Дефо близко сошелся с королем и оказал громадные услуги английской буржуазии в деле получения ею торговых привилегий и закрепления их парламентскими актами. Истинный сын своего бурного века, Дефо не раз испытывал превратности судьбы: пускался в рискованные авантюры, разорялся, богател, снова разорялся и снова наживал капитал. Он испробовал профессии торговца, моряка, журналиста, шпиона, политического деятеля, а в возрасте 59 лет стал писателем. Буржуазия вела борьбу с аристократией на всех фронтах, в частности и в области религии. И Дефо выступил с ехидным памфлетом под названием «Кратчайший способ расправы с диссидентами». Аристократы и фанатики из духовенства эту сатиру приняли всерьёз, и совет расправиться с диссидентами виселицей сочли откровением, равным Библии. Но когда выяснилось, что Дефо привёл доводы сторонников господствующей церкви к абсурду и тем окончательно их дискредитировал, церковь и аристократия сочли себя скандализованным, добились ареста Дефо и суда над ним, которым он и был приговорён к семи годам тюремного заключения, штрафу и троекратному выставлению к позорному столбу. Этот средневековый способ наказания был особенно мучителен, так как давал право уличным зевакам и добровольным лакеям духовенства и аристократии издеваться над осуждённым. Но буржуазия оказалась настолько сильной, что сумела превратить эту кару в триумф своего идеолога: Дефо был осыпан цветами. Ко дню стояния у позорного столба находившемуся в тюрьме Дефо удалось напечатать «Гимн позорному столбу». Здесь он громит аристократию и объясняет, за что его выставили на позор. Этот памфлет толпа распевала на улицах и на площади, в то время как приговор над Дефо приводился в исполнение.

19. Гуттенберг и его печатный станок. Появление цензуры

Изобретение книгопечатания, т.е. печатания с набора, состоящего из отдельных литер, принадлежит немецкому типографу из Майнца – Иоганну Гутенбергу. В 1448 г. Гутенберг появился в Майнце, где продолжил работу над отливкой литерного набора и конструированием печатного станка. Год появления первого печатного издания остается предметом дискуссий – называются даты от 1445 до 1447. Первые издания, приписываемые Иоганну Гутенбергу, представляли небольшие листовки-календари и учебники. Из ранних гутенберговских изданий сохранились так называемый «Фрагмент о Страшном суде» – напечатанный с двух сторон лист, представляющий собой отрывок из «Сивиллиной книги», латинская грамматика Элия Доната (экземпляры которой хранятся в Парижской библиотеке). Наиболее известным деянием Гутенберга стало издание так называемой 42-строчной Библии (называемой так по количеству строк на странице). ЦЕНЗУРА (лат. censura), система государственного надзора за печатью и средствами массовой информации. В Западной Европе возникла в 15 в в России - в нач. 18 в. По формам контроля подразделялась на предварительную и карательную. С 1804 регулировалась цензурными уставами и временными правилами. Делилась на общую (внутреннюю и иностранную) и ведомственную (духовная, военная, театральная и др.). В 1865 на основе "Временных правил о печати" проведена цензурная реформа, по которой вводилась карательная цензура вместо предварительной для ряда столичных изданий (в 1872 была урезана в связи с возобновлением преследования печати в административном порядке). В Древнем Риме цензоры следили за соблюдением морали. Цензурой именуется также официально учрежденная служба, имеющая полномочия пресекать любые сообщения, нежелательные для власти. Цензурный контроль охватывает не только произведения письменности и печати или другие документы, но и театральные постановки, художественные выставки, научные собрания, публичные выступления и т .д. Держателями цензуры являются как государственная, так и духовная власть. Виды цензуры: • цензура запретительная или предварительная, когда для обнародования требуется предварительное разрешение цензурного ведомства; вызывающие подозрения произведения либо вовсе запрещаются к публикации, либо засекречиваются; • цензура карательная, когда после выхода в свет неугодного властям произведения его издатель и автор подвергаются предусмотренным законом санкциям: конфискация тиража, штраф, заключение в тюрьму, закрытие неблагонадежного журнала или газеты и т. п. В 1486 году установлена была цензура там, где зародилось самое искусство книгопечатания, в Майнце. В. этом году Бертольд, архиепископ Майнцкий, издал приказ, воспрещавший печатать переводы на немецкий язык, особенно богословских книг, без предварительного рассмотрения и одобрения их духовными властями. Эта мера имела лишь местное значение, так как действие ее распространялось лишь в пределах Майнцкого диоцеза. Весьма возможно, что и в других местностях представители духовной власти принимали подобные же меры. Мало-помалу в короткий, сравнительно, период времени предварительная цензура сделалась явлением повсеместным в западноевропейских государствах.

20. История радио США. Пьеса на радио «Вторжение с Марса» и ее воздействие на радиоаудиторию 1938 г. 

История радио в США начинается со знаменитого сербского ученого-физика Никола Тесла, который в 1884 году эмигрировал в Штаты. В 1896 году его радиостанция передала радиосигнал на 48 километров. Его дело продолжили изобретатели Р. Фессенден и Л. Форест. Первый, изобретя высокочастотный волновой генератор, в 1906 году провел первое радиовещание, вещая в эфире музыку своего исполнения и чтение библейских отрывков. Второй повторил этот опыт в 1910 году, послав в эфир выступление знаменитого оперного певца Э. Карузо. Дело было в 1938 г. Радиопостановка «Вторжение с Марса» передавалась как репортаж с места событий. Население восточных штатов, на которые вещало радио, в массе своей поверило, что речь идет о реальном событии, и испытало массовый приступ страха. Вечером 30 октября 1938 года, в канун «Дня всех святых», когда американцы отмечают традиционный праздник шуток и розыгрышей «Хэллоуин», ничто не предвещало массовой паники, вскоре охватившей Восточное побережье США и часть Канады. Естественно, что никакого злого умысла у молодого радиорежиссера Орсона Уэллса (однофамильца писателя-фантаста), ввергшего массу людей в состояние панического страха, и в помине не было. Он искренне считал, что подготовил прекрасную «радиошутку», достойную предстоящего «Хэллоуина». Передача началась с вполне прозаического дикторского текста: «Дамы и господа! Радиовещательная корпорация «Коламбиа» рада представить вам Орсона Уэллса и труппу «Меркьюри-театра на открытом воздухе» в инсценировке романа Герберта Джорджа Уэллса «Война миров». Сразу же после этого радиослушатели услышали сообщение о погоде на завтра, затем начался концерт легкой музыки. Многие радиослушатели уже позабыли о только что объявленной инсценировке и не могли и предположить, что передача идет в её рамках (потом передача стала прерываться эпизодами из пьесы: падение метеоритов, появление странных существ-инопланетян, сбор армии и бла-бла-бла в сопровождение звуковых эффектов). Людей охватила паника. Приняв все за реальность, люди бились в истерике, выпрыгивали из окон, хватали первое попавшееся под руки и выбегали из домов. Дороги забили массы машин, которые неслись, не соблюдая правил. У людей было одно желание - спрятаться, убежать от того ужаса, который несут марсиане. В госучреждениях, полицейских участках, больницах не переставая звонили телефоны, люди умоляли спасти их. Правда, были и воинственные требования: открыть арсеналы и раздать народу оружие, срочно минировать дороги на пути следования марсиан и даже направить на них летчиков-смертников на наполненных взрывчаткой самолетах. Впоследствии телефонные компании отметят, что линии в эту ночь были нагружены впятеро больше обычного. Появились и свидетели, которые заявляли, что своими глазами видели все бесчинства марсиан и только чудом избежали смерти. Их красочные описания только подогревали панику. Но к утру страсти улеглись, люди стали успокаиваться и возвращаться по домам. Естественно, что для многих людей праздник был окончательно испорчен. Зато для газетчиков появилась масса работы, столько событий за один вечер и ночь, что только успевай пиши. На первых полосах многих газет появились фотографии Орсона Уэллса, которому приходилось отбиваться и от вездесущих репортеров, и от возмущенных людей, понявших, что их просто разыграли. Острый интерес произошедшее вызвало у военных. Они увидели в деле новый вид оружия - психологического, которое, как оказалось, обладало колоссальной силой. Этот случай ярко продемонстрировал, что люди готовы слепо верить СМИ, если информация умело подготовлена, грамотно срежиссирована, наполнена правдоподобными деталями и артистично преподнесена.Вскоре страсти поутихли, а Орсон Уэллс стал национальной знаменитостью - человеком, который смог напугать Америку.

21. История журналистики стран Европы. Первые периодические издания (на примере Италии, Германии)

В 1468 г. в Италии было выпущено типографским способом послание Цицерона. К началу 16 в. все самые маленькие городки Италии имели свои типографии. Важнейшей особенностью первых средств массовой информации было почти полное молчание о внутренних проблемах тогдашней Италии. Наиболее значимыми изданиями 18 - начала 19 вв. были энциклопедический журнал "Каффе" ("Кофейня") литературный ежемесячник "Оссерваторе" ("Наблюдатель"), который издавал Гоцци. Наполеоновское владычество (1796-1815) был отмечен рядом прогрессивных преобразований и относительным объединением страны. В это время были созданы две ежедневные газеты республиканской направленности "Оссерваторе делла репубблика итальяно" ("Обозрение итальянской республики") и "Коррьера милано" ("Миланский вестник"). Была достигнута определенная свобода слова и печати, которая оказалась утраченной в период Реставрации. Снова политика стала запретным плодом, усилилась цензура. Научные и ли-тературные журналы вновь усилили на своих страницах тематику борьбы за объединение Италии, за политическую свободу, но осторожно, чтобы избежать преследований цензуры. В то время было немало бесплатных ежедневных и еженедельных периодических изданий, которые издавались властями, восхваляли существующие порядки, обсуждали далекие от политики вопросы, в частности, моды. Широкое распространение получила нелегальная печать патриотического характера: "Деи э пополо" ("Бог и народ"), "Джустиция э либерта" ("Справедливость и свобода").  Годом рождения европейской газетной периодики считается 1609 год (хотя некоторые исследователи называют 1605 год). Местом ее появления стала Германия. Газета, начинавшаяся словами «Relation: Aller Furnemmen», была напечатана в январе 1609 года в свободном имперском городе Страсбург, и в ней были помещены новости из Кельна, Антверпена, Рима, Венеции, Вены и Праги. Редактором-издателем этого еженедельника стал типограф Иоганн Каролюс, ранее занимавшийся составлением рукописных листков новостей.В том же 1609 году в Аугсбурге появилась «Avisa Relation oder Zeitung» — другая еженедельная газета, которую издавал Лука Шульте. Проникшее в немецкую печать итальянское слово «avviso» свидетельствует о генетической связи между первыми немецкими еженедельными газетами и их венецианскими прообразами. Формат немецких изданий и форма подачи новостей также напоминают венецианские avvisi. Первые печатные газеты не имели четко обозначенного названия. Место издания и фамилия редактора-издателя обычно не указывались. Расположение новостного материала зависело не от степени важности самого описываемого события, а от дня поступления данной информации. Сами новости практически не комментировались и подавались без всяких рубрик, политические события перемежались с далеко не всегда достоверными сенсациями.

22. Публицистика американского журналиста и писателя Э.Хэмингуэя

Многие его репортажи известны. Это репортажи Хемингуэя о Генуэзской конференции, статья о судьбе ветеранов войны в Канаде, опубликованная в "Литературной газете" весной 1968 г., "Крылья над Африкой", многие испанские репортажи, статьи об охоте. И тем не менее собранные воедино статьи и репортажи Хемингуэя заставляют по-новому посмотреть на его журналистскую деятельность. Прежде всего бросается в глаза богатство жизненного материала, собранного Хемингуэем-журналистом. Интересен далеко не полный перечень тех стран, в которых он побывал и о которых писал: Канада, Испания, Швейцария, Франция, Италия, Германия, Турция, Греция, Болгария, Кения, Куба, Бирма, Китай. Э. Хемингуэй часто говорил о том, что считает себя журналистом. И одна из его статей так и называется: "Старый журналист пишет...". Хемингуэй-журналист пишет о многих вещах: о спекуляции валютой, о ловле форели в Швейцарии, о греко-турецкой войне, об охоте в Африке. Он пишет о народном комиссаре иностранных дел Чичерине и о Марселе Кашене, он берет интервью у Клемансо и у Муссолини, рассказывает о назревании революции в Испании и о приближении угрозы второй мировой войны. Хемингуэй часто говорит о фашизме. Его первые статьи о фашизме относятся к началу 20-х годов. Собственно, с появлением самого слова "фашизм", с выходом на арену фашиста Муссолини Хемингуэй выступил против фашистской угрозы и был верен своим антифашистским идеалам всю жизнь. Тогда он назвал Муссолини величайшим шарлатаном Европы. Хемингуэй был не только врагом фашизма - он тщательно пытался исследовать причины, которые ведут фашистов к власти.
Антифашистская тема звучит и в статьях из журнала "Эсквайр". Она вдохновляет Хемингуэя, пишущего из республиканской Испании и театров военных действий второй мировой войны. Хемингуэй в то же время внимательно следит за развитием революционного движения. Вот его статья "Короли теперь занимаются не тем, чем прежде". Он подробно рассказывает о развитии революционного движения и о судьбах королевских семейств в Европе. Хемингуэй, политический журналист, был очень серьезным аналитиком. В 1934 году в статье "Друг Испании" он говорил о том, что Испания не может жить по-старому и что приближается трагедия. Он предчувствовал приближение революционного взрыва в этой стране.В статье, опубликованной 11 августа 1938 года в журнале "Кен", - "Программа реалистической политики США" - Хемингуэй писал: "Уже два года идет война в Испании. Год - в Китае. В Европе война начнется самое позднее будущим летом". Он не ошибся. Вторая мировая война началась 1 сентября 1939 года. В той же статье он писал: "Гогенцоллерны были отвратительны, но нацисты будут еще хуже". И здесь Хемингуэй оказался прав. Нет нужды перечислять в предисловии все глубокие, интересные идеи, высказанные Хемингуэем в его публицистике. Хотелось бы только добавить, что здесь Хемингуэй выступает как вдумчивый политический мыслитель, но при этом всегда остается большим мастером литературы. Он верен своему кредо, изложенному в статье "Старый журналист пишет...": "Самая трудная вещь в мире - писать чистую, честную правду о человеческих существах". 
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