1. Существует ли различия в деятельности редакционного и попечительского советов, редсовета и редколлегии? Назовите их.

Материально-техническое    и    финансовое    обеспечение    производства    продукции    СМИ обеспечивает    издатель.    Нередко    учредитель    и    издатель    создают    попечительский    или редакционный  совет  (либо  и  то,  и  другое),  в  состав  которого  входят  многие  заинтересованные лица — с одной стороны, известные, уважаемые люди, представляющие интересы читателей, с другой стороны,  спонсоры  —  организации  или  предприниматели,  оказывающие  изданию  финансовую поддержку.   Редакционный   совет   (редсовет)   участвует   в   разработке   долгосрочной   идейно-художественной   политики   издания,   утверждает   перспективные   планы   работы, обсуждает кадровые вопросы и многое другое, непосредственно связанное с деятельностью редакции. Редсовет собирается на свои заседания регулярно, но не так уж часто, поэтому здесь решаются глобальные, стратегические вопросы. Конкретизируются они на тактическом уровне редакционной коллегией  (редколлегией),  в  состав  которой  входят  наиболее  ответственные  и  авторитетные сотрудники  редакции.  Редколлегия  может  собираться  так  часто,  как  это  необходимо.  Здесь решаются  вопросы  тематического  и  календарного  планирования,  утверждаются  планы  и  макеты 
каждого  конкретного  номера  (журнала  —  обязательно,  газеты  —  нет),  телерадиопрограмм, выпусков  новостей  в  электронных  СМИ,  решаются  все  оперативные  проблемы.  Редколлегия  — совещательный орган, но ее решения, как правило, носят обязательный характер. Конфликт между редколлегией   и   главным   редактором   —   чрезвычайная   ситуация,   в   которую   вмешиваются учредитель  и  редакционный  совет  —  и  в  этом  случае  им  принадлежит  право  окончательного 
решения.



2. Назовите три типологических уровня электронной прессы. 


На      современном      телевидении      (в      меньшей      степени      на      радио)      существуют программопроизводящие  и  вещательные  организации.  Первые  —  их  называют  продюсерскими фирмами  —  создают  отдельные  передачи,  циклы  и  рубрики,  серии  и  сериалы  и  предлагают готовую продукцию вещателям, которые имеют доступ к эфиру (например, телекомпания «BИD» 
готовила  очередные  выпуски  телеигры  «Поле  чудес»  и  продавала  их  I  каналу.  Первой  частной программопроизводящей  телекомпанией  в  России  стала  REN-TV  Ирэны  и  Дмитрия  Лесневских. Начав с непритязательного гороскопа «Звезды говорят», компания со временем сумела привлечь к работе  телезвезд  первой  величины  —  Эльдара  Рязанова,  Владимира  Молчанова,  Юрия  Роста  и 
Юрия  Никулина,  а  в  1996  г.  приобрела  собственный  дециметровый  канал,  перейдя  из  разряда производителей телепродукции в почетную группу вещателей.


Подобная  организация  работы  стала  возможной  при  переходе  к  рыночным  отношениям,  и теперь типология электронной прессы предполагает, по крайней мере, три характерных уровня: 
♦ по ареалу распространения — всероссийское и региональное {местное) телевидение и радио; 
♦ по содержанию и жанрово-тематическим особенностям программ 

♦ по форме собственности.





3. Какие формы собственности в системе СМИ вы знаете?


У медиа есть несколько форм собственности:
1) Государственные – принадлежат государству (хотя, разумеется, государство финансируется за счет общества) и находятся под его прямым контролем или принадлежат правящей партии, и ей же сформированы. Существуют только в России, КНР и ряде других стран. Постепенно данный вид собственности отмирает. Примеры – ВГТРК, «Российская газета», “Liberty”, “Deutsche Welle”.
! В ФРГ государственные СМИ запрещены.
2) Коммерческие – принадлежат и служат частным интересам, как правило, компаниям, частным лицам или группе лиц, заинтересованным в прибыли. В большинстве случаев вещание подчиняется условиям лицензии, выдаваемой властями на определенный период. Чаще всего существуют на доходы от рекламы. Примеры: «РенТВ», «РБК».
3) Гибридные (возможно также название смешаные) – к примеру, созданы в результате частичной приватизации; принадлежат как государству, так и частным лицам. Примеры: «Газпром-медиа».
4) Общественные (или общественно-правовые) – пользуются общественным финансированием для вещания в интересах общества в целом, являются общественным достоянием. Они не выражают точку зрения ни одной из партий, включая правящую. Финансируются за счет абонентской платы и управляются специальными органами. Примеры: BBC, PBS (попытка создать в США), ARD (Германия).


Дуальная система – сосуществование общественной и коммерческой форм собственности. В России дуальная система означает совместное существование государственной и коммерческой собственности.

























4. Назовите типы телевизионного вещания в зависимости от способа распространения их сигнала.
Итак, в самом начале стоит познакомить вас с основными типами телевизионного вещания.
Первый тип – эфирное вещание.
Для его осуществления в больших городах и селах строятся специальные большие телевизионные вышки. Через них транслируют эфирные каналы, позволяя людям наслаждаться при помощи домашней или коллективной антенны прелестями бесплатного телевидения. Сигнал от вышки может принимать домашняя антенна и коллективная, которая в отличие от домашней размещается на крыше многоэтажного дома.
Второй тип – кабельное вещание.
Кабельное вещание стало возможным для использования благодаря кабельным операторам – компаниям, которые проводят в дома специальные кабели, а затем присоединяют их к телевизорам пользователей. Пользоваться услугами кабельных операторов можно только лишь за определенную сумму денег. При задержке оплаты, как правило, пользователь отключается от данной услуги.
Третий тип – спутниковое вещание (самым распространенным примером является комплект спутникового тв триколор).
В данном случае трансляция каналов происходит при помощи спутников, распределенных специальным образом над экватором нашей планеты. Их отличие в том, что в любое время суток для наблюдающего с Земли человека они будут постоянно находиться в одной и той же точке. Для этого спутникам задана определенная угловая скорость, по своей величине равная угловой скорости Земли. Принимают спутниковый сигнал специальные параболические антенны (тарелки).
♦ титровое ТВ (видеотекст, телетекст).
Все   большее   распространение   в   мире   получает   так   называемое 
компьютеровидение  —  своеобразный  «кентавр»  с  телеэкраном  вместо  головы  и  ЭВМ  вместо туловища. Сейчас, пожалуй, трудно сказать, что больше повлияет на внутренний мир нынешнего подрастающего  поколения  —  школьное  образование,  учебно-просветительские  программы  ТВ (антенного,  спутникового  и  кассетного  вместе  взятых)  или  видеоигры  —  один  из  весьма перспективных разделов компьютеровидения.

Симбиоз   телеэкрана   с   ЭВМ   последнего   поколения   позволяет   синтезировать   трехмерное изображение,  создавая  невиданные  ранее  возможности  для  «бизнес-график»  —  машинного проектирования, особенно промышленного дизайна. Специалисты называют эту новую функцию телеэкрана инфографией.










5. Какие возможности пути профилирования телеканала?
Подобная организация телевизионного производства ведет к подлинной многопрограммности, последовательному насыщению рынка зрительских интересов. А это, в свою очередь требует дифференциации, профилирования телеканалов, которые возможны:
— по тематическому признаку (новости, музыка, кино, спорт и т. д.);
— по аудиторному (адресному) признаку (программы для детей, для молодежи, для женщин, для пенсионеров и т. д.);
— по учредителю (президентский канал, канал творческих союзов);
— по национальному признаку (республиканская программа, программа для национальных групп населения, проживающих вне территории своих национальных образований);
— по территориальному признаку (общегосударственная, интегрированная межгосударственная, зарубежная, на зарубежную аудиторию телепрограмма; местная — региональная, вплоть до кабельной сети поселка, микрорайона, гостиницы);
— по временному признаку (круглосуточные, вещающие определенное время или с “плавающим” графиком вещания);
— по источнику финансирования (государственный — бюджетный; платный — функционирующий за счет абонементной платы зрителей либо подписной по аналогии с печатной периодикой; общественный — за счет фондов общественных организаций, добровольных пожертвований предприятий и частных лиц; коммерческий — самоокупаемый, прежде всего за счет рекламы; арендный — политическая партия, общественное движение, государственная или кооперативная организация, частное лицо или программопроизводящая компания арендуют эфирное время у вещательной организации).
Эти признаки могут пересекаться: например, платный информационный круглосуточный канал, межгосударственная общественная культурно-просветительская программа. Независимо от технической базы реализации вещательной деятельности (спутниковое, антенное, кабельное ТВ) любой действующий или вновь создаваемый телеканал будет непременно обладать одним или несколькими указанными типологическими признаками
















6. Как  проходила деструктуризация телевизионных компаний, децентрализация и демонополизация системы отечественного телевидения?


Что касается Российской Федерации, то здесь в 1990-е годы вещание на I канале осуществляет государственная телерадиокомпания «Останкино». На базе II канала формируется Всероссийская государственная телерадиокомпания (РТР, телеканал «Россия»). РТР и «Останкино» делят между собой IV канал: до 22.00 часов по нему идет программа РТР «Российские университеты», а после 22  часов  программа  «Останкино».  Московская  телекомпания  (МТК)  и  первое  коммерческое образование  на  отечественном  телевидении  —  телеканал  «2x2»  делят  между  собой  III  эфирный телеканал.  Понятно,  что  МТК,  по  нашей  классификации,  это  местное  телевидение,  а  «2x2»,  по образному   выражению   М.   Ф.   Ненашева   (канал   создан   как   раз   в   период   его   недолгого председательства  в  Гостелерадио  СССР),  —  «небольшое  подсобное  хозяйство»,  позволяющее  за счет   рекламных   поступлений   пополнить   бюджет   «больших»   телекомпаний,   относилось   к всесоюзному телеведомству. Своеобразие   ситуации   состоит   в   том,   что   в   рамках   II   общенационального   телеканала функционировало   большинство   местных   телестудий   России,   а   внутри   местной   московской программы существовала некая центральная коммерческая вещательная структура. 
В  целом  же  ликвидация  в  1991  г.  Гостелерадио  СССР  и  Центрального  телевидения  сделала региональные студии, обретшие статус государственных телекомпаний, значительно автономней,  ослабление государственного диктата привело к тому, что в стране возникло также множество мелких  полулегальных  студий  кабельного  ТВ,  представлявших  собой  не  столько  телевидение, сколько   «коллективное   видео»   и   живших   за   счет   взымания   с   абонентов   платы   за   показ «пиратских»   видеозаписей.   
Введение в  1992  г..  практики  лицензирования  вещания  позволило  хоть  немного  навести  порядок  с кабельными  студиями,  а  главное  —  узаконить  негосударственное  (независимое,  коммерческое) телевидение,   существовавшее   до   этого   без   правовой   основы,   полулегально   или   в   «тени» государственных студий, в симбиозе с ними, в форме дочерних предприятий. 
Важнейший   процесс   этого   периода:   открывшаяся   для   государственных   телекомпаний возможность тайно или явно (в качестве компенсации за недостаток бюджетного финансирования) продавать  рекламное  время  в  своих  программах.  Это  привело  к  тому,  что  производители популярных программ, работавшие в тех или иных редакциях, творческих объединениях, создали собственные  продюсерские  фирмы,  поначалу  бывшие  «теневыми»  структурами  при  редакциях. 
«Перекачав» значительные средства на собственные счета, они смогли «автономизироваться». Так возникли    «BИD»,     ATB    (Ассоциация    «Авторского    телевидения»)    и    другие    известные производители  телепрограмм,  не  имеющие  своих  каналов  и  лицензий  на  вещание,  а  продающие собственную телепродукцию вещательным компаниям. 
Логика деструктуризации государственных телекомпаний была такова: обвальный рост цен на материалы   и   услуги,   резкое   снижение   государственного   финансирования,   неоправданно громоздкий,  окостеневший  в  своей  бездеятельности  центральный  аппарат,  отсутствие  опытных кадров продюсеров привели к тому, что ни ГТРК «Останкино», ни РТР не могли самостоятельно заполнить  эфирное  время.  Поэтому  государственное  телевидение  в  определенном  смысле  было заинтересовано в своей деструктуризации, так как, не вкладывая никаких средств в производство программ,   оно   получало   от   негосударственных   телеструктур   готовую   продукцию   в   виде различных  передач,  а  также  отчисления  от  рекламы,  арендную  плату  и  т.д.  Во  многом  этот процесс был объективен, по крайней мере, с экономической точки зрения. 
Таким  образом,  вначале  децентрализация  государственного  телевидения  идет  по  принципу образования  бывшими  редакциями,  студиями  и  объединениями  своих  фирм  с  приставкой  «ТВ».Эти структуры нельзя назвать в полном    смысле    слова    телевизионными    кампаниями,    так    как    они    остаются    по    сути подразделениями  ГТРК  «Останкино»  (так  их  и  воспринимают  зрители),  не  имея  собственного эфира и собственной техники. Однако  коммерциализация  в  1990-х  годах  государственного  телевидения  привела  к  тому,  что постепенно   возникают   и   специальные   коммерческие   структуры,   формально   независимые телекомпании типа КВТ-1 или ЦКТ (Центр коммерческого телевидения), которые нередко служат прикрытием для ведения разнообразного бизнеса. 

Событиями общенационального масштаба стали:
– создание в 1990 году Российского телевидения на базе второй программы ЦТ, оппозиционного союзному вещанию; канала «2×2», на котором появилась первая примитивная реклама; распад Гостелерадио в 1991 году и рождение ТВ-6 (на первом этапе совместное детище одного из прогрессивных функционеров Гостелерадио Эдуарда Сагалаева и создателя CNN Тэда Тернера);
– рождение НТВ в 1993 году. Этот период – лучшие годы талантливой и амбициозной команды НТВ;
– возникновение практически во всех регионах страны местных частных телекомпаний.
Этот этап начался в январе 1994 года с предоставления частному каналу НТВ шести часов для вещания на «четвертой кнопке» ЦТ и с акционирования в декабре 1994 года «Первого канала» – телекомпании «Останкино». Создание телевизионного кентавра под названием «Общественное российское телевидение», которое формально контролировалось государством, а фактически – бизнесменом Березовским (он лично никогда не был собственником ОРТ), – символ этого этапа.

7. Что принципиально нового в организацию телевещания принесло создание продюсерских фирм?

На      современном      телевидении      (в      меньшей      степени      на      радио)      существуют программопроизводящие  и  вещательные  организации.  Первые  —  их  называют  продюсерскими фирмами  —  создают  отдельные  передачи,  циклы  и  рубрики,  серии  и  сериалы  и  предлагают готовую продукцию вещателям, которые имеют доступ к эфиру (например, телекомпания «BИD» готовила  очередные  выпуски  телеигры  «Поле  чудес»  и  продавала  их  I  каналу.  Первой  частной 
программопроизводящей  телекомпанией  в  России  стала  REN-TV  Ирэны  и  Дмитрия  Лесневских. Начав с непритязательного гороскопа «Звезды говорят», компания со временем сумела привлечь к работе  телезвезд  первой  величины  —  Эльдара  Рязанова,  Владимира  Молчанова,  Юрия  Роста  и Юрия  Никулина

Настоящий Продюсер с большой буквы отличается от всех других творческих профессий тем, что рождает идею. И уже потом начинает собирать деньги, людей и заставляет их работать на воплощение. Конечно, при этом продюсер не может не быть менеджером. Он должен думать о том, насколько его идея будет востребована, а это предполагает умение мыслить в категориях экономики.

По своей сути, продюсерская компания — это многофункциональная организация, направление деятельности которой может меняться в зависимости как от тренда и спроса на рынке развлечений, так и от квалификации сотрудников этой организации.
Продюсерская компания может заниматься как созданием, так и менеджментом «звёзд эстрады » или производством медиапродукции. Некоторые продюсерские центры совмещают функции концертного или event- агентства. Однако, отличительной характеристикой продюсерского центра является преимущественно творческая деятельность продюсеров по подготовке артистов, а также ведение административной деятельности в сфере шоу-бизнеса.


8. Классифицируйте современную систему Российского телевидения по способу трансляции, типу деятельности и форме собственности.

1. По способу финансирования:
· бюджетные (РТР, региональные государственные телерадиокомпании);
· самофинансируемые — за счет доходов от рекламы («2x2», ВКТ), абонентной платы и рекламы («Космос-ТВ», «Марафон-ТВ»), диверсификации бизнеса (создания дочерних фирм, зарабатывающих деньги «нетелевизионным» путем с последующим перераспределением капитала), за счет спонсоров (подобный способ не афишируется), за счет промышленно-финансовых групп (НТВ — группы «Мост»).
2. По способу трансляции:
· эфирное (распространение сигнала от телевышки до приемника);
· спутниковое ("НТВ+", "Космос-ТВ");
· кабельное (московское "КТВ-1").
3. По типу деятельности:
· вещательные структуры ("Первый канал"); как правило, они универсальны – имеют доступ к эфиру и в том числе заняты производством программ;
· программопроизводящие (продюсерские фирмы, например "Вид");
· дистрибьюторские (своеобразная инфраструктура телевещания).
4. По охвату аудитории:
· общероссийское ("РТР") - аналог Центрального телевидения;
· межгосударственное ("Первый канал");
· региональные (ГТРК «Новосибирск»);
· местные («ОТС», «НТН-4»).
5. По специализации программ:
· общие («Вид»);
· специализированные ("Воен-ТВ").
6. По форме собственности:
· государственные ("РТР");
· негосударственные, среди которых все разнообразие дозволенных законом форм собственности:
- частные («Ren-ТВ», «СТС», «Гемини фильм интернешнл»)
- акционерные общества открытого типа (Центр коммерческого телевидения) и закрытого типа («2x2 Телемаркет»)
- общества с ограниченной ответственностью (Агентство «Парадиз»), товарищества с ограниченной ответственностью («Екатеринбург Арт Номе Video»).
- продюсерский центр («Московский стиль» — производство программ «Момент истины», «Маски-шоу»; «Джентльмен-шоу»)
- концерн («Красная площадь» — основатель, продюсер и директор Валерий Комиссаров, программы «Мужские и женские истории», «Моя семья»)
- независимая телестудия («ИМИ-ТВ», «Уралфильм»)
· смешанные компании с участием зарубежных инвесторов («ТВ-6 Москва», АОЗТ Российско-Британская творческая ассоциация «Ист-Вест»).
7. По принципу образования:
· из старых структур («Вид», «АТВ»);
· новообразованные («ТВ-6 Москва», «Русская тройка-видео» и др.).
8. По способу распространения телесигнала:
· общенациональное («Первый канал», «РТР»);
· сетевое («ТВ-6 Москва», «СТС»).

9. Раскройте пути и последствия первого «передела» телевизионной собственности.

Этот раздел, по-видимому, уместно начать с памятной даты 7 января 1990 года, когда по второй программе ЦТ в эфире впервые прозвучали позывные видеоканала «Советская Россия».
Более полувека в СССР кроме Центрального телевидения функционировали республиканские телеорганизации. Везде, кроме РСФСР. Почему? На этот вопрос пытался ответить первый Съезд народных депутатов РСФСР, многократные слушания на сессиях Верховного Совета России. Но еще раньше были предприняты попытки по созданию в России таких же республиканских структур, как повсюду: Российской компартии, своей Академии наук и, разумеется, своего республиканского телевидения. Из старого дома на Старой площади, где размещался ЦК КПСС, была спущена соответствующая команда, а в доме на Пятницкой, 25, где находилось руководство Гостелерадио СССР, тут же отреагировали: утвердили главного редактора, выделили ему кабинет и дали заявку в Распорядительную дирекцию на один стол письменный. Дескать, что еще надо для организации телевещания на республику с населением в 150 миллионов человек?
Безотказный по тем временам способ: через два месяца после утверждения главного редактора видеоканал «Советская Россия»начал регулярно выходить в эфир по субботам и воскресеньям с 14.30 до 17 часов. Таким образом, все остальное время телевещание было хотя и русскоязычное, но союзное, а два с половиной часа днем по выходным оно было хотя и советское, но республиканское...
Для вещания «Советская Россия» избрала жанр тележурнала с весьма аморфным принципом потока сюжетов. Подчас было трудно понять, почему тот или иной материал показывают сегодня, а не вчера или на будущей неделе. Так, 26 мая 1990 года, когда во всей России, в СССР, да и за его пределами с нетерпением ждали результатов драматического голосования на Съезде народных депутатов по кандидатурам на пост Председателя Верховного Совета РСФСР, в результате которого началась «эпоха Ельцина», видеоканал обе свои части открывал репортажами из Кремля, записанными явно накануне, — этакая вневременная дань злобе дня.
Логика деструктуризации государственных телекомпаний была такова: обвальный рост цен на материалы и услуги, резкое снижение государственного финансирования, неоправданно громоздкий, окостеневший в своей бездеятельности центральный аппарат, отсутствие опытных кадров продюсеров привели к тому, что ни «Останкино», ни РТР не могли самостоятельно заполнить эфирное время. Поэтому государственное телевидение в определенном смысле было заинтересовано в своей деструктуризации, так как, не вкладывая никаких средств в производство программы, оно получало от негосударственных телеструктур готовую продукцию в виде различных передач, а также отчисления от рекламы, арендную плату и т.д. Во многом этот процесс был объективен, по крайней мере, с экономической точки зрения.
Вначале деструктуризация государственного телевидения идет по принципу образования бывшими редакциями, студиями и объединениями своих фирм с приставкой «ТВ» (типа «Спорт-ТВ», образовавшееся из бывшей редакции спортивных программ). Эти структуры нельзя назвать в полном смысле слова телевизионными компаниями, так как они остаются по сути подразделениями «Останкино» (так их и воспринимают зрители), не имея собственного эфира и собственной техники.
Таким образом, возникновение негосударственных телеструктур было предопределено всем ходом политического и экономического развития страны. В сфере политической оно было обусловлено демократизацией жизни общества, а также либерализацией внутреннего законодательства в области свободы слова и информации, а в экономической сфере — внедрением рыночных отношений в телепроизводство.

10. Назовите плюсы и минусы приватизации телевизионного производства.

Весьма широкая нынче возможность выбора у российской аудитории создала остроконкурентную ситуацию в этой некогда монополизированной государством сфере. Борьба за зрителя (за пресловутый рейтинг) актуализируется перманентными выборными кампаниями в местные и федеральные органы власти, достигая апогея накануне выборов президента Российской федерации. Впрочем, конкуренция между каналами не ослабевает и в перерывах между этими событиями и ведётся она по-преимуществу в рамках информационного вещания, нередко перерастая в настоящие информационные войны - бич отечественного ТВ3. 
___
Закономерный     процесс     деструктуризации     государственного     телевидения     протекал одновременно с процессом приватизации.
 
Новые    телевизионные    структуры    умело    пользовались    открывшимися    возможностями. Постепенно  набирала  обороты  политика  эфирной  и  творческой  экспансии  со  стороны  частных фирм.  Телекомпания  «BИD»,  будучи  государственной,  в  1989-1990  гг.  производила  еженедельно один час собственных программ. Став частным, «BИD» увеличивает производство в 1991 г. до 3 ч. 15 мин.; в 1992 г. до 7 час; в 1993 г. до 8 ч. 10 мин.; в 1994 г. до 7 ч. 30 мин. плюс вешание на вновь открытом 6-м телеканале. Параллельно    со    становлением    негосударственных    вещательных    структур    и    частного телебизнеса  в  стране  началось  бурное  развитие  теле-  и  радиорекламных  агентств,  что  в  конце концов  привело  к  тотальной  коммерциализации  телевидения  на  всех  уровнях.  Каждый  из  вновь приходящих председателей ГТРК «Останкино» начинал свою деятельность с обещания прорвать завесу коррупции, но через небольшое время сталкивался с очевидной невозможностью сколько-нибудь действенной борьбы против этого явления. В итоге можно было смело сделать вывод, что при экономической системе, установившейся в «Останкино», возможности политических органов 
государственного  уровня  влиять  на  деятельность  компании  зачастую  были  значительно  меньше возможностей  того  или  иного  рекламного  агентства,  ежемесячно  вкладывающего  в  оборот телекомпании сотни тысяч долларов. 

Наряду со всеми  отрицательными  ее  последствиями  стоит  отметить  и  несомненные  плюсы.  Во-первых,  за счет  независимой  успешной  финансовой  политики  и  аккумуляции  лучших  творческих  кадров частные    телекомпании    производили    продукцию    гораздо    более    высокого    качества,    чем 
государственные студии. Стало быть, телезрители оказались в выигрыше. Во-вторых, финансовые вложения  частных  компаний  в  производственные  мощности  позволили  хоть  сколько-нибудь поднять технологический уровень отечественного телевидения, что было бы затруднительно для 
бюджетного  государственного  вещания  в  связи  с  урезанием  в  последние  годы  государственных дотаций на обновление технической базы практически до нуля.













11. Какова роль рекламы в телепроцессе.

Основные источники дохода негосударственных телекомпаний — это производство и продажа видеопродукции,  реклама  (изготовление  рекламных  роликов,  проведение  рекламных  кампаний). Именно  реклама  стала  тем  мощным  экономическим  фактором,  который определяет  современное 
лицо коммерческого телевидения. С  повестки  дня  не  сходит  вопрос  о  том,  чтобы  отечественному  телевидению  хоть  в  какой-то степени  освободиться  от  рекламной  зависимости.  Этому  могла  бы  способствовать  абонентная 
плата,   вносимая  за  просмотр  телепрограмм.  Правда,  для  этого  требуются  дополнительные капиталовложения  в  технику  декодирования  сигналов.  Именно  так  намерена  была  действовать ассоциация «Марафон ТВ», абонентная плата которой составляла годовую подписку в среднем на две газеты.








12. Каково влияние форм собственности на программную политику телеканалов?


Появление массовой аудитории у телевидения и радиовещания  определило и экономическую специфику аудиовизуальных СМИ. Возможность одновременного доступа рекламодателей к большому числу потребителей сформировала практику коммерческого телевидения, реализующего одну из ведущих концепций современной телеиндустрии. Именно в условиях коммерческого радио и телевидения зрители впервые получили возможность «бесплатного» доступа к программам. Коммерческому ТВ противостоит практика общественного вещания, основанная на признании особой социально-политической миссии аудиовизуальных СМИ. Обращаясь к массовой аудитории, непосредственно влияя на формирование общественного мнения и индивидуальных взглядов зрителей, вещание стало сегодня уникальным медиаинститутом, сердцевиной политической системы, механизмом создания национальной идентичности, с одной стороны, и массовой культуры – с другой.
Для обеих концепций – коммерческого и общественного вещания – «массовая аудитория» является ключевым понятием, поскольку она напрямую связана с экономическими основами телевизионной индустрии. В условиях коммерческого вещания массовая аудитория приравнивается к рынку потребителей, а максимизация аудитории означает максимизацию прибыли рекламодателей. Программная политика коммерческих телеканалов, таким образом, подчиняется именно этому положению. В случае коммерческого радиовещания максимизация прибыли связана с фрагментацией аудитории на основе ее музыкальных предпочтений, формирующихся на основе ряда характеристик – и демографических (возраст, пол), и социокультурных (уровень доходов, образование, принадлежность к этническим и религиозным сообществам).
Массовая аудитория, приравненная в концепции общественного вещания к обществу в целом, выступает и здесь как важный, хотя и не всегда единственный, источник финансирования. Абонентская плата зрителей за право смотреть общественные телеканалы и слушать общественное радио становится своеобразным добровольным «налогом на телевидение», который демократическое и гражданское общество возлагает на своих граждан.









13. Когда и как возникло Российское телевидение как самостоятельный канал? Какой путь прошла ВГТРК.

 Всероссийская государственная телевизионная и радиовещательная компания (ВГТРК) была образована Постановлением Президиума Верховного Совета Российской Федерации от 14 июля 1990 года. Спустя несколько месяцев после подписания постановления в эфир вышло "Радио России", а 13 мая 1991 года началось вещание телеканала РТР, который с 2001 года стал называться "Телеканал "Россия".
Сегодня "Телеканал "Россия" – ведущий национальный канал, вещание которого покрывает практически всю территорию страны. Аудитория канала – 98,5 процента населения России и более 50 миллионов телезрителей в странах СНГ и Балтии. Международную версию "России" – канал "РТР-Планета" – смотрят жители Европы, Ближнего Востока, Северной Африки и США.
В начале 1993 года Всероссийская государственная телевизионная и радиовещательная компания получила статус общегосударственной телерадиокомпании. В том же году ВГТРК стала действительным членом Европейского вещательного союза (European Broadcasting Union, EBU) с правом принятия ключевых решений в работе EBU.
В 1997 году по инициативе крупнейших деятелей российской культуры и искусства, среди которых были Дмитрий Лихачев, Мстислав Ростропович, Даниил Гранин, был создан общероссийский телеканал "Культура". Указ президента России об учреждении канала был подписан 25 августа 1997 года, а уже 1 ноября "Культура" начала вещание.
В 1998 году на основании указа президента РФ "О совершенствовании работы государственных электронных СМИ" от 8 мая 1998 года было создано Федеральное государственное унитарное предприятие "Единый производственно-технический комплекс "Всероссийская государственная телевизионная и радиовещательная компания" (ВГТРК).
С декабря 1998 года самостоятельными унитарными предприятиями стали телеканалы "Россия" и "Культура", "Радио России", информационная программа "Вести" со всем блоком общественно-политических программ и корреспондентской сетью.
В ноябре 2001 года правительство России передало на договорной основе ВГТРК и его дочерним предприятиям часть функций министерства по делам печати, телерадиовещания и средств массовых коммуникаций (МПТР). Согласно решению правительства, ВГТРК получила, в частности, право финансирования строек и объектов "для федеральных государственных нужд".
Сегодня Всероссийская государственная телевизионная и радиовещательная компания – это три общенациональных телеканала: "Россия", "Культура", специализированный телеканал "Спорт"; первый общедоступный государственный телеканал для детей и юношества "Бибигон"; 89 региональных телерадиокомпаний, вещающих во всех субъектах Российской Федерации; первый в России круглосуточный информационный канал "Вести"; телеканал "РТР-Планета", выходящий за рубежом с 2002 года; русская версия телеканала "Евроньюс"; три радиостанции – "Радио России", "Маяк", "Культура" и государственный интернет-канал "Россия", который объединяет более двадцати интернет-ресурсов.



14. Охарактеризуйте ТК «Останкино», ОРТ, Первый канал. В чем, на Ваш взгляд, логика развития, плюсы и минусы «главного» телеканала страны. 



Первый канал вышел в эфир на первом частотном канале 1 апреля 1995 года. Он занял место программ государственной телерадиокомпании "Останкино", вещавшей на этом канале с 1991 года. Первым Генеральным директором Первого канала стал известный тележурналист Владислав Листьев.
В начале 1995 года "Останкино" окончательно потеряло свои в прошлом лидирующие позиции по отношению к другим телеканалам. Социологические данные исследования телевизионной аудитории по Москве, проводимые в то время, показывали, что "Останкино" значительно уступало по объему аудитории в дневное время "Телеканалу 2х2", а в вечерние часы - НТВ.
Одной из важнейших задач создания Общественного российского телевидения было возвращение зрителей на Первый канал и формирование стабильной телевизионной аудитории. Естественно, сделать это нужно было постепенно, в несколько этапов, первым из которых стало создание новой структуры вещания. Выстроив таким образом политику канала, можно было приступать ко второму этапу - расставанию с откровенно слабыми и непопулярными передачами.
 
Требовалось решить трудную задачу, учитывая декларируемую еще с истоков существования телевидения адресность первого канала, обращенного к массовому зрителю. Нужно было точно найти ту тонкую грань, где сходились бы, может быть, не самые высокие эстетические вкусы обычного, среднестатистического зрителя и аудитории, усвоившей традиции интеллектуального телевидения, сложившиеся за долгие годы его существования.
ЗАО Телекомпания «Останкино» — одна из крупнейших производящих телевизионных компаний России. Первый канал выступает основным покупателем программ; кроме того, телепродукция компании регулярно демонстрируется на ряде других федеральных телеканалов. Учредители компании — А. В. Пиманов, журналист, член Совета Федерации РФ и С. К. Медведев, журналист, член Союза кинематографистов РФ, бывший пресс-секретарь президента России. Сегодня телекомпания «Останкино» одна из крупнейших в стране, сотрудничает со всеми крупнейшими телевизионными вещателями страны, но основным покупателем продукции является «Первый канал».
__
В  творческой  судьбе  Центрального  телевидения,  преобразованного  в  ВГТРК  «Останкино»,  а затем    в    ОРТ,    произошли    существенные    изменения    —    организационные,    финансово-экономические,   кадровые.   Существенным   образом   они   затронули   и   деятельность   службы информации, которую в течение долгого времени называли  рупором мнения одного человека — «главного акционера» Б. А. Березовского 
Стабильно высокий (в сравнении с другими каналами) рейтинг программ ОРТ прежде  всего  объясняется  выработавшимся  стереотипом  восприятия  аудитории,  привыкшей получать   информацию   именно   в   это   время,   именно   по   этому   телеканалу,   а   кроме   того, накопленный опыт позволяет  ОРТ сохранять достаточно  высокий профессиональный уровень.  В результате  оказывается,  что  меняющиеся  фигуры  руководителей  информационного  вещания  и канала  в  целом  не  всегда  оказывают  решающее  воздействие  на  информационную,  вещательную политику  компании.  Не  только  для  аудитории  не  суть  важно,  кто  находится  во  главе  ИТА 
(Информационного   телевизионного   агентства,   как   была   переименована   Главная   редакция 
информации) — И. Шабдурасулов и его первый заместитель А. Баблумян или Т. Кошкарева и Р. Нарзикулов,  пришедшие  на  ОРТ  по  личному  распоряжению  Б.  Березовского,  но  и  для  рядовых репортеров, чьим трудом создаются новости. 
Однако традиции играют подчас двойственную роль: цементируя организационную структуру, помогая  в  решении  сложных  творческих  задач  в  экстремальных  условиях,  они  же,  привычные догмы,  с  уважением  именуемые  традициями,  могут  сослужить  и  дурную  службу.  Памятуя  о временах эфирного монополизма, ОРТ в ряде случаев не учитывало, что возникшая конкуренция 
каналов   ведет   к   удивительным   парадоксам:   если   вы   замалчиваете   невыгодную   для   вас информацию, вы играете на руку конкурентам, которые охотно обнародуют иные мнения и факты. 
Таким  образом,  недостатки  в  деятельности  ОРТ  
, в том числе его службы информации, можно выстроить в такой ряд: 
♦ хорошо просчитанная дезинформация в отдельных материалах и некоторых информационных 
выпусках; 
♦ откровенная фальсификация действительности и вполне явные заказчики таких материалов; 
♦  война  компроматов  —  особенно  в  период  предвыборных  баталий  —  и  активное  участие службы информации ОРТ в информационных войнах телеканалов. 




15. Почему НТВ – символ негосударственного ТВ в России?


Существенным качеством новостных программ НТВ становится стремление к объективности, широте  и  полноте  освещения  событий  дня,  оперативность,  соблюдение  принципа  отделения фактов от мнений (что и есть демонстрация объективности), стилевое единство программы, работа командой  (при  очевидной  индивидуальности  репортеров  они  полностью  взаимозаменяемы  и взаимосочетаемы,   если   можно   так   выразиться).   Все   это   сливается   в   единую,   целостную, 
принципиально  новую  для  отечественного  ТВ  концепцию  телевизионного  вещания.



На  каком-то  этапе  деятельности  НТВ  интересы  В.  Гусинского,  И. 
Малашенко, О. Добродеева, Е. Киселева совпали с объективными потребностями общества в независимой, непредвзятой  информации  о  событиях  в  стране  и  мире.  В  этот  период  руководящие  и  рядовые сотрудники телекомпании трудились рука об руку, в это время была «поднята профессиональная планка»,   создан   имидж   компании,   установился   высокий   рейтинг   ее   новостных   программ. 
Казалось,  мы  стали  свидетелями  откровенного  преимущества негосударственного  телевидения перед государственным. Западные     исследователи     отмечали,     что     «деятельность     НТВ     в     качестве     частной общенациональной  информационной  телесети  дала  возможность  бросить  вызов  официальной 
правительственной информации во  время  войны в Чечне.  Политика станции  в  данном случае  не отражала ни интересы рекламодателей, ни интересы государства. В результате в адрес станции со стороны правительства раздались угрозы и последовали попытки оказать на нее давление. Вряд ли беспрецедентный   отход   НТВ   от   официальной   линии   в   освещении   войны   мог   бы   стать 
реальностью, не будь эта телесеть целиком и полностью в частных руках».






16. Может ли государственный канал находиться в оппозиции к официальной власти?




17. Всегда ли государственное ТВ  «позиционируется от «официоза»?


Бытующий  сейчас  вульгарный  подход  к  понятиям  «государственное»  и  «негосударственное» телевидение  ведет  к  неверной  трактовке  социальной  роли  телекомпаний,  основанных  на  разных формах  собственности.  Примитивно  сводить  роль  государственного  телевидения  к  выражению 
интересов государства, властных структур, а роль негосударственного, частного — к выражению интересов его владельцев, отдельных лиц или определенных финансовых групп. 
 Информационная  политика  государства  — совокупность официально распространяемых сведений всеми путями: политическая пропаганда и агитация, лекционная пропаганда, наглядная агитация, деятельность печати, радио, телевидения, кинематографа, театра, книгоиздательская, музейно-просветительская работа и  прочее.  К  характерным  особенностям  государственной  информационной  политики  относятся четко   выраженная   направленность,   определенное   ограничение   содержательного   характера, выражающиеся   в   предпочтении   той   информации,   которая   представляется   полезной   для глобальных   интересов   данного   государства,   отнюдь   не   всегда   совпадающих   с   интересами общества  и  отдельной  личности...  Понятно,  что  в  большинстве  случаев  не  вся  деятельность средств  массовой  информации  направлена  на  реализацию государственной  информационной  политики,  нередко  здесь  возможно  противостояние,  которое может быть и полезным для долгосрочных интересов государства и общества»

Возникнув  на  оппозиционной  волне,  информационная  программа  «Вести»  вновь  созданного Российского   телевидения   и   радиовещания,   несмотря   на   невысокий   профессионализм   ее сотрудников,  сразу  же  обрела  популярность  у  либеральной  части  аудитории.  Всеобщую  зрительскую  симпатию  немедленно завоевала приехавшая из Ленинграда С. Сорокина, имеющая за плечами небольшой опыт работы у А. Невзорова в «600 секундах». Стремительной была карьера М. Пономарева, ставшего, наверное, самым молодым главным редактором службы информации в телекомпании федерального уровня. Путь от комментатора до председателя ВГТРК прошел Н. Сванидзе. 
Главным  фактором  было  то,  что  «Вести»  разрушили  информационную  монополию  I  канала, официальной программы «Время». В области телевизионной информации возникала конкурентная ситуация,   и   отныне   перед   любой   новостной   службой   всегда   будет   вставать   проблема 
конкурентоспособности  ее  продукции.  Тележурналистам  надо  было  привыкать  к  тому,  что новости  —  это  тоже  товар,  требующий  не  только  конкурентоспособного  уровня  качества (новизны,  оперативности,  оригинальности  и  др.  факторов),  но  и  яркой  «упаковки»,  «ярлыка», 
соответствующей рекламы — формальных признаков.




18. Каковы, на ваш взгляд, принципы «сосуществования» гос. И негосуд. ТВ? 


Анализируя генезис 1 отечественного телеканала, высказывается мнение, что в данном случае 
сравнение  с  телевидением  США  менее  продуктивно,  так  как  Америка  —  родина  коммерческого типа вещания. Европейский тип организации телевещания (наиболее яркий пример — английская телекомпания   Би-би-си)   предлагает,   как   представляется,   более   убедительные   примеры   для сравнительного  анализа.  Действительно,  в  ряде  европейских  стран  введена  форма  совместного контроля  со  стороны  частного  сектора  и  государства.  Комиссия  по  политике  в  области  радио  и телевидения в Центре Картера определила такого рода вещание общественного обслуживания как систему,  при  которой  самостоятельные  организации  получают большую  часть  своих  фондов  от правительства,  а  руководители  высшего  звена  назначаются  правительством  и  несут  перед  ним ответственность.  Материально-техническая  база  вещания  может  находиться  в  собственности правительства,  а  также  у  полуправительственной  или  частной  организации.  Такие  вещательные организации пользуются существенной или даже полной независимостью при выборе программ и их   содержания,   но   с   условием   соблюдения   предусмотренных   законом   обязательств   по общественному обслуживанию.




При отборе фактов главная задача — максимально полно и достоверно нарисовать картину дня, при их интерпретации и оценке тележурналист должен в какой-то мере учитывать также интересы обслуживаемой   им   аудитории.   Принимая   во   внимание   разнообразие   интересов   различных социальных  групп  и  слоев,  репортер  не  может  становиться  проводником  государственных  или частных  интересов,  но  призван  содействовать  тому,  чтобы  средства  телевещания  объективно отражали  плюрализм  мнений,  без  искажений  представляли  различные  точки  зрения.



Телевидение может быть любым по форме собственности. Важно, чтобы генеральные директора и другие теледеятели не ходили на летучки в администрацию президента. Даже госканал — не значит принадлежащий власти, о чем у нас почему-то забывают. Однако наша власть до сих пор находится в системе координат Михаила Суслова, который, снимая в 1964 году Алексея Аджубея с поста главреда "Известий", говорил: "Что это такое? Я открываю газету "Известия" и не знаю, что в ней прочту". Что у нас понимается под общественным телевидением, я вообще не могу понять. Это просто название. У нас уже было общественное российское телевидение имени Бориса Березовского. Там шла самая жестокая информационная война, которая привела к поражению Юрия Лужкова на ближних подступах к Кремлю и воцарению Владимира Путина. Я вообще не понимаю, зачем нужны государственные газеты и телевидение. До тех пор пока власть будет считать возможным вмешиваться в эфирную политику, на всех телеканалах вместо журналистики будет властный пиар. Именно это мы и наблюдаем сегодня на всех новостных каналах безотносительно их формы собственности.








19. Предпосылки возникновения ТВ.

Два технических достижения: кино, и радио  должны были соединиться, чтобы возникло телевидение. Современная аппаратура, с помощью которой осуществляется видение на расстоянии, – это плод ума и рук многих и многих ученых, изобретателей, плод работы целых научных коллективов. Одни порождали идеи, другие воплощали эти идеи в приборы, третьи использовали эти приборы для тех или иных целей – в результате появилось телевидение.
Английский физик Д. Максвелл предположил существование в природе электромагнитных колебаний и вывел свое знаменитое уравнение, фигурирующее ныне во всех учебниках физики. Однако стройная теория электричества, магнетизма и света, содержащаяся в формуле Максвелла, оставалась неподтвержденной, пока немецкий физик Г. Герц экспериментально не доказал существование предсказанных Максвеллом электромагнитных колебаний. 
Преподаватель минного офицерского класса в Кронштадте А. С. Попов и одновременно с ним итальянский изобретатель Г. Маркони заставили служить человечеству электромагнитные колебания, открытые Герцем: они независимо друг от друга изобрели радио.
История изобретения и развития техники кино широко известна. Скажем только, что авторы этого изобретения – французы Луи и Огюст Люмьеры и что датируется оно 1895 г., как и изобретение радио.
Но еще до того, как были изобретены радио и кино, в разных странах, в том числе и в России, предпринимались попытки передать изображение на расстояние по проводам. Попытки эти не привели к реальным результатам, но идея была высказана. В 1880 г. П. И. Бахметьев предложил схему, теоретически вполне реальную: для передачи на расстояние изображения его следует предварительно разложить на отдельные элементы, передать их, а затем снова собрать эти элементы в цельное изображение.
П. Нипков предложил осуществить разложение («развертку») изображения с помощью вращающегося диска, имеющего ряд отверстий, расположенных по спирали. Запатентованный в 1884 г. диск Нипкова долго не находил практического применения; сам Нипков впервые увидел свой прибор в действии лишь в 20-х годах XX в., успев к тому времени позабыть о своем изобретении, сделанном сорок лет назад.
В 1888–1889 гг. профессор А. Г. Столетов, изучив так называемый «внешний фотоэффект» – способность некоторых металлов под воздействием света испускать электроны, создал фотоэлемент. Достижение Столетова открыло принципиальную возможность непосредственного преобразования световой энергии в электрическую.
Опираясь на это открытие, преподаватель Петербургского технологического института Б. Л. Розинг в 1907 г. предложил (и запатентовал в России и за границей) принцип, который сохранен в действующих и сейчас телевизорах: для преобразования электрических сигналов в светящееся изображение используется катодная электронно-лучевая трубка (созданная англичанином В. Круксом и усовершенствованная немцем Ф. Брауном). Телеэкран я – это не что иное, как дно катодной трубки.
9 мая 1911 Б. Л. Розингу удалось в своей лаборатории добиться приема сконструированным им кинескопом изображений простейших фигур. Это была первая в мире телевизионная передача, ознаменовавшая начало эры телевидения.
Б. Л. Розинг по справедливости считается во всем мире основоположником электронного телевидения, именно от его работ ведет телевидение свою родословную. Он погиб в ссылке в 1933 г. 
заключение несколько слов о телевизионном приемнике (телевизоре). Хотя первые конструкции электронных телевизоров в нашей стране появились еще в конце 30-х годов, реальное, массовое их производство началось в 1950 г. Это был телевизор марки «КВН-49» (по первым буквам фамилий конструкторов – Кенигсон, Варшавский, Николаевский), имевший экран с диагональю в 18 см, при очень четком изображении. На производство первого миллиона советских телевизоров понадобилось восемь лет, на выпуск второго миллиона – полтора года; в 80-е годы миллион телевизоров выпускался за пять-шесть недель. Всего в СССР до 1991 г. было изготовлено примерно 140–160 миллионов телевизоров.
Социально – политические предпосылки возникновения ТВ. 
С телевидением, если вести отсчет от его выхода на широкую публику, все прояснилось еще быстрее. В начале 50-х гг. телевизионные приемники были в 10-ти из 100 американских семей, а к началу 60-х - уже в более чем половине квартир.
Но такой стремительный набор высоты в Голливуде до поры игнорировали. Прагматичные американцы от кинобизнеса заволновались только тогда, когда обратили внимание, что расход кинопленки на нужды ТВ превысил ее объемы для голливудской продукции. Затем было отмечено резкое падение прибыли от кинопроката - пустели кинотеатры. Словом, удар по экономике и престижу самой мощной кинодержавы мира был ощутимым и неожиданным.
(Схожие процессы происходили и в Европе, но менее болезненно: и медленнее, и не столь концентрированно. Во-первых, потому, что в европейских странах с самого начала отвергали американскую модель коммерческого ТВ, развивая государственные и общественные его формы. И, во-вторых, благодаря дезинтеграции кинопроизводства. Сыграл свою роль и консерватизм, культурные традиции старого континента. Тем не менее и здесь смежные искусства и средства массовой коммуникации почувствовали: телевидение явно теснит их, оттягивая на себя все более значительные аудитории).
Выход из создавшейся ситуации первыми стали искать тоже американцы. Хозяева Голливуда рассудили: коль скоро ТВ - свершившийся факт, динамично развивающаяся индустрия, уже приносящая прибыль от рекламы, значит, надо спешно в нее внедряться. И кино становится органичной составляющей телевизионного бизнеса. Учитель и ученик нашли не только эстетические, но и организационные точки соприкосновения. Иначе просто и быть не могло.




20. ТВ 60-х годов. Новые процессы в ТВ.

Пробные цветные передачи - 14 января 1960 года (Москва). ТВ центр включился в интервидение, получилось окно в европу. Тогда же появились первые видеомагнитофоны без монтажа.
11 августа 62 – советское космовидение. Передача с космических кораблей восток 3 и 4. Создаются наземные и космические линии связи. В 64 Молния 1 – дальний восток. В 67 Орбита. Расширился охват.
Наиболее значительный телефильм 60-х годов (67) «Летопись полувека» (50 серий) был создан к 50-летию большевистской власти, получившая приз на фестивале фильмов.
Два важнейших жанра информационной публицистики – репортаж и интервью – на первых порах могли успешно существовать и даже развиваться в рамках «живой» передачи. Во второй половине 50-х годов эти жанры занимают в программах место, достаточное для того, чтобы посредством интервью и репортажа, сочетаемых с заметкой («сюжетом») в бюллетене новостей, телевидение начало выполнять свою информационную функцию, столь важную в наши дни.
Возросшее значение телевидения в общественной жизни и перспективы его роста и совершенствования обозначены в постановлении ЦК КПСС от 29 января 1960 года «О дальнейшем развитии советского телевидения». Этим постановлением был форсирован процесс развития телевидения, процесс раскрытия его возможностей. В те годы советское телевидение на деле было именно тем, чем провозглашалось: «важным средством коммунистического воспитания народных масс в духе марксистско-ленинской идейности и морали, непримиримости к буржуазной идеологии». Постановление отметило, что телевидение открывает новые возможности для повседневного политического, культурного и эстетического просвещения населения, в том числе и тех его слоев, которые менее всего охвачены массово-политической работой. ЦК партии обратил особое внимание на то, что телевидение становится одним из главных источников информации населения о событиях в стране и за границей, о достижениях промышленности, сельского хозяйства, науки, техники, искусства, литературы, спорта. Телевидение, как и вся журналистика, служило партийной пропаганде, а, следовательно, интересы партийного руководства ставились выше интересов народа. В своей повседневной деятельности работники телевидения ориентировались на указания ЦК КПСС, поэтому роль постановления 1960 г. оказалась весьма заметной. Так, ЦК предложил ввести в практику регулярные выступления по телевидению передовых людей промышленности и сельского хозяйства, министров, руководителей партийных, советских и общественных организаций, деятелей науки, литературы, искусства. С тех пор приглашение этих людей к телекамерам перестало быть проблемой для журналистов. Всем студиям телевидения было предложено обеспечить передачи программ для детей в объеме не менее одного часа в день; пропаганда физкультуры и спорта, показ различных спортивных соревнований должны были занять в программах важное место.
Исходя из того, что дальнейшее развитие телевидения требует съемки программ на кинопленку или записи их на магнитную ленту, ЦК КПСС обязал промышленность обеспечить студии телевидения соответствующей аппаратурой. Госкомитету по радиовещанию и телевидению было поручено создать для производства телевизионных фильмов свою киностудию. Постановление предусматривало создание вторых каналов телевидения в союзных и автономных республиках, а также введение дневного вешания. ЦК КПСС обязал центральную и местную печать регулярно формировать читателей о работе телевидения, публиковать рецензии на телевизионные передачи, т. е. развивать телевизионную критику.
В 60-е годы материально-техническая база телеинформации укрепляется: редакции оборудуются телетайпами (ТАСС и иностранных агентств), растет сеть собственных корреспондентов-кинооператоров, кинопроизводство оснащается новой съемочной, лабораторной и осветительной техникой. Телевизионная служба новостей стала успешно конкурировать с выпусками кинохроники – в смысле актуальности, и в смысле представительности экранной информации.
Развитие внутрисоюзной трансляционной сети (кабельных и радиорелейных линий телевизионной связи) позволило службе новостей ЦСТ к середине 60-х годов сделать информацию еще более широкой и оперативной: в выпуски все больше и чаще стали включать материалы местных студий телевидения.
Образование Государственного комитета по радиовещанию и телевидению при Совете Министров СССР открыло возможность, не нанося ущерба инженерному управлению техникой, способствовать более правильному ее использованию в целях совершенствования программ. Постепенно, начиная с 1961 г., телецентры страны вместе с персоналом стали переходить в ведение этого Комитета; в ведении Министерства связи остались только передатчики и ретрансляторы.
Первая в стране кафедра радиовещания и телевидения была создана в 1958 г. на факультете журналистики Московского университета, но ее выпускников было явно недостаточно для комплектования штатов новых телестудий. 60-е годы для телевидения – этап серьезного расширения публицистического вещания. Началось широкое использование постоянных рубрик (разделов) информационных и публицистических программ. Метод четкой рубрикации материалов свойствен прессе, газете в частности; определяется он стремлением, во-первых, более полно удовлетворить интересы определенной социальной группы читателей; во-вторых, способствовать стабильности аудитории. Заимствованный из практики печати метод рубрикации материалов, организации циклов и серий передач оказался весьма плодотворен для телевидения в целом, телевизионной публицистики в особенности.
Наиболее удачные программы существовали на телеэкране более 40 лет. Это – «Кинопанорама», «Клуб путешественников», «Здоровье», «Музыкальный киоск» и некоторые другие.
Важность телевизионной информации, вполне осознанная в 60-е годы, привела, как уже сказано, к использованию вербальной (словесной) формы сообщения, когда событие не удавалось зафиксировать на пленке (с целью последующего монтажа кадров, что дает возможность привести объем сообщения в соответствие с общественной значимостью события, т е. «свернуть» информацию). Причиной тому была не только слабость производственно-технической базы телевизионного кинематографа, но и убежденность многих тележурналистов в абсолютности достоинств «живой» телевизионной передачи. Однако факты практики, рассмотренные в исторической перспективе, обнаруживают определенную ограниченность возможностей «живой» передачи.
В качестве характерного примера информационной публицистики 60-х годов рассмотрим еженедельное обозрение текущих событий «Эстафета новостей», впервые появившееся в эфире в декабре 1961 г. Использование феномена непосредственности (и связанной с ним импровизационности) было провозглашено творческим принципом этой программы. Абсолютизация непосредственности, вначале принесшей успех «Эстафете», стала и причиной утраты ее популярности; по мере дальнейшего развития телевидения со все большей очевидностью обнаружились слабые стороны «живой» передачи.
Применительно к основным жанрам «Эстафеты» – интервью, беседе, комментарию – использование эффекта непосредственности означало прежде всего показ человека, находящегося перед телекамерой в момент передачи. В первых 100 выпусках «Эстафеты» приняли участие около трех тысяч человек. «Эстафета» способствовала росту общественного престижа телевизионной публицистики, представляя аудитории людей, находившихся в центре внимания всего народа. Так, советских летчиков-космонавтов миллионы людей увидели и узнали именно в передачах «Эстафеты». Более того, телевидение оказалось впереди других средств массовой коммуникации (газет и даже радио) не только в оперативности, но и в полноте сообщаемой информации, в раскрытии самой личности героев. Информационно-познавательная и социально-педагогическая Ценность передач «Эстафеты» безусловна.
Работники «Эстафеты новостей» выдвинули на первый план, в прямом и переносном смысле, личность журналиста. Успехи «Эстафеты» в персонификации сообщения, несомненно, имели значение для всей советской телевизионной журналистики. Однако уже в 1964–1965 гг. начался спад популярности этой программы. «Телевизионные новости» по мере своего развития отбирали у нее все больше и больше общественно значимой оперативной информации, которую мог бы сообщить (а прежде и сообщал) ведущий этой передачи. Работники «Эстафеты» не ставили Целью анализ общественной жизни, исследование взаимосвязей и тенденций развития. Между тем «Эстафета новостей» как тип «издания» (еженедельное обозрение) должна была бы стремиться именно к аналитичности, проникновению в глубь процессов, происходящих в реальной действительности. Такова диалектика, что «Эстафета», в начале 60-х годов сыгравшая существенную роль в развитии телевидения, к концу десятилетия стала вчерашним днем тележурналистики, и именно в результате общего прогресса телевидения, которому на определенном этапе сама и способствовала.
В 1967 – вступил в эксплуатацию Останкино. Башня 500 м, радиус передач 130 км.
Начавшая выходить в эфир 1 января 1968 г. программа «Время» и призвана была стать таким «информационным ансамблем». В рамках четко определенного (по объему и месту) отрезка вещания «Время» сообщало аудитории о важнейших событиях дня, стремясь к стабильной форме, близкой к газете. «Время» не сразу закрепило за собой точное, ничем и никогда не нарушаемое место в программе. Лишь с 1972 г. аудитория Центрального телевидения получила уверенность в том, что с 21.00 до 21.30 можно будет узнать о событиях дня. Стабильность места передачи в программе, до того казавшаяся маловажным фактором, в полной мере выявила свое социально-психологическое и политическое значение. Вечернее время для миллионов людей стало делиться на отрезки «до новостей» и «после». Разумеется, «Время» завоевало зрителя не только благодаря регулярности функционирования – процесс углубления содержания, увеличения познавательной ценности продолжался.
Справедливость требует сказать, что служба новостей телевидения при выросшем профессионализме давала, конечно, неполную картину действительности – отражались только положительные аспекты жизни страны. Подчеркнем, что умолчание (при всей достоверности сообщаемых фактов) есть всего лишь форма лжи, если рассматривать действительность во всей совокупности социально значимых фактов. Но одностороннее рассмотрение жизни было характерным для советской журналистики в целом. И народ, в общем-то, смирился с этим, принимая как должное. Программу «Время» смотрело практически все взрослое население страны.
Первоначально телевизионное сообщение персонифицировалось диктором как членом коллектива студии (редакции). В 50-е годы диктор был единственным лицом, представляющим студию на экране. Но по мере обретения телевидением информационных, а затем и социально-педагогических функций, по мере развития и усложнения жанрово-тематической структуры вещания диктор (исполнитель) уже не мог оставаться единственным представителем студии в программах. Появление и развитие «разговорных» жанров телепублицистики потребовало введения в кадр автора, особенно в публицистических программах, вызвав к жизни их особую форму – персональную программу. Ее отличие от других обозрений и журналов состоит в том, что автор-исполнитель выступает перед аудиторией как центр и основа программы. Можно было бы назвать немало публицистов, чьи выступления по телевидению способствовали дальнейшему росту влияния телевидения на общество, но особо надо отметить литературоведа Ираклия Андроникова, писателя Сергея Смирнова и публициста Валентина Зорина; эти лица сыграли заметную роль в развитии персонифицированной телепублицистики.
Телевизионные игры, представляющие собой одну из диалогизированных форм персонифицированного сообщения, промелькнули на телеэкране еще в 1957 г., но лишь к середине 1960-х годов сполна раскрылось их значение. Успех начавшейся 8 ноября 1961 г. передачи «Клуба веселых и находчивых» (КВН) превзошел все ожидания; передачи вызывали интерес более острый, чем спортивный репортаж и приключенческие фильмы. Но уже к концу 60-х годов, по мере роста политической значимости телевизионной публицистики в целом, создатели КВН, стремясь сохранить социально-педагогический престиж программы, начали отходить от импровизационности как основы формы ради возможности углубить содержание передач. КВН был подчинен жесткому сценарию; выступления соревнующихся команд готовились заранее, превращаясь в профессионально поставленные эстрадные спектакли. Однако принцип импровизационности продолжал декларироваться, ибо без него исчез бы эффект непредугаданности результата соревнования. И участники КВН пытались изобразить импровизацию, но перед объективами телекамер сделать это сколько-нибудь убедительно оказалось невозможно.
Здесь уместно сказать, что появление видеомагнитной записи позволило руководящим работникам «идеологического фронта» изымать из программ нежелательные для них моменты. И редакторы (а точнее – цензоры) КВН пользовались этой возможностью в полной мере. Все это и привело к тому, что популярность КВН стала падать и в 1973 г. эта передача прекратила свое существование. (Новое рождение КВН произошло в 1986 г.; КВН вновь на некоторое время приобрел определенный престиж).
Возможности раскрытия на телеэкране личности, включенной в импровизационные действия, выявленные и развитые в передачах КВН, были впоследствии использованы в ряде других циклов, близких по структуре: «А ну-ка девушки!», «Алло, мы ищем таланты», «Мастер – золотые руки», «Семь раз отмерь...», «Что? Где? Когда?» и т. п.
Говоря о принципиально новых для 60-х годов формах вещания, необходимо отметить художественно-публицистическую программу, называвшуюся первоначально «Телевизионное кафе», а впоследствии – «На огонек», «На голубой огонек», затем «Голубой огонек». Эта еженедельная субботняя передача, впервые вышедшая в эфир 5 апреля 1962 г., была одной из популярнейших: в течение нескольких лет, подобно КВН форма «Телевизионного кафе» вскоре утвердилась и в программах местных студий, содержанием ее было человеческое общение в кадре и исполняемые тут же, в студии, концертные номера.
Заметим, что период развития публицистики начался после XXII съезда КПСС (когда в эфире появились «Эстафета новостей», «КВН», «Голубой огонек» и другие важные программы) и, в определенном смысле, закончился в 1968 г. после так называемой «Пражской весны». Мы говорим об этом для того, чтобы яснее стало положение: деятельность телевидения находится в прямой зависимости и от политической, и от экономической ситуации в стране.

20. ТВ 80-х годов. ТВ новых взглядов и форм. 

Серьезные перемены в телеэфире начались вслед за переменами в общественно-политической жизни страны. «Перестройка – политика руководства КПСС и СССР, провозглашенная во второй половине 1980-х годов и продолжавшаяся до августа 1991 г.; ее объективным содержанием была попытка привести советскую экономику, политику, идеологию и культуру в соответствие с общечеловеческими идеалами и ценностями; осуществлялась крайне непоследовательно и, вследствие противоречивых усилий, создала предпосылки для краха КПСС и распада СССР» (энциклопедический словарь «Политология»).
Гласность, закон о печати, отмена цензуры, вся совокупность политических перемен, происшедших в нашем отечестве, раскрепостили телевизионных журналистов, в том числе и авторов информационных программ. Перемены назревали в недрах информационных служб. В противовес сухой официозной программе «Время» появились ночные выпуски ТСН (Телевизионной службы новостей), в которых работали молодые талантливые репортеры. Телевидение внесло существенный вклад в развал социалистического строя, обрушив на зрителя небывалое количество разоблачительных, предельно откровенных материалов. Резко выросло количество прямых передач, не подвластных редакторским ножницам. Лидерами в этом отношении оказались молодежные программы «12-й этаж» и «Взгляд». Непременным участником первой из них стали подростки, так называемая «лестница». При помощи передвижной телестанции в разговор министров, специалистов и публицистов включалась реальная лестница одного из московских зданий. Ведь известно, что кроме лестниц и подъездов подросткам собираться негде. Убийственные реплики с лестницы показывали все лицемерие государственной политики в отношении молодежи. «Взгляд» же имитировал московскую кухню – обычное место для откровенных разговоров и критики властей. Именно во «Взгляде» режиссер Марк Захаров впервые высказал мысль о необходимости убрать труп Ленина с Красной площади и покончить с иллюзиями относительно коммунизма. Нельзя в конце XX в. жить по трудам, написанным гусиным пером, когда не было даже электричества.
Телемосты между СССР и США, СССР и Англией произвели буквально шоковое впечатление на советских зрителей. Они увидели, как запугана, зашорена, задавлена идеологическими предрассудками отечественная публика, собравшаяся в студии, как проигрывает она простым людям Запада, не понимающим, отчего надо приносить личные интересы в жертву государственным.
В ленинградской программе «Общественное мнение» и столичной «Добрый вечер, Москва!» непременным компонентом стали камеры и микрофоны, установленные прямо на улицах и позволяющие любому прохожему высказаться по острейшим политическим вопросам.
Если в 70-е годы количество городских и областных студий в стране несколько сократилось, то после 1985 г. вновь начался их количественный рост, отражавший осознание важности региональных интересов и несовпадение их с интересами центра. В 1987 г. появляются первые кабельные телесети в некоторых районах Москвы и других городов. Создаются первые негосударственные телеобъединения, такие, как «НИКА-ТВ» (Независимый информационный канал телевидения) и АТВ (Ассоциация авторского телевидения).
В наибольшей степени способствовали формированию общественного сознания телевизионные дебаты во время выборов народных депутатов СССР (1989) и России (1990), прямые трансляции со съездов и сессий Верховных Советов. Без преувеличения вся страна следила по телевидению и радио за мужественным поведением Андрея Дмитриевича Сахарова во время обструкции со стороны «агрессивно-послушного большинства», за первым появлением на политической арене молодых, никому прежде не известных людей, готовых взять на себя ответственность за судьбу страны. Разумеется, телевидение в этих передачах играло лишь роль посредника, работа режиссеров и операторов по отбору наиболее выразительных кадров была в данном случае заметнее и важнее, чем выступления обозревателей и репортерские интервью. А поведение некоторых журналистов во время теледебатов вызвало возмущение зрителей – вместо нейтральности и объективности они демонстрировали явную предвзятость, подыгрывание кандидатам от правившей еще в то время Коммунистической партии Советского Союза. Эти журналисты продолжали отстаивать принцип партийности в эфире.
Для журналистов, посмевших нарушить этот принцип, вскоре наступили тяжелые времена. Прекратились передачи «12-й этаж», неоднократно запрещались выпуски «Взгляда». Недолго просуществовали ежедневные 10-минутные репортажи «Прожектор перестройки». Лидерство в журналистском поиске перешло от Москвы к Ленинграду, где появились телеканал для интеллигенции «Пятое колесо» и неофициальные новости «600 секунд».
Противостояние телевизионного руководства демократическим тенденциям становилось все откровеннее. За самостоятельность суждений был отлучен от эфира ведущий «Международной панорамы» Александр Бовин. Возмущенный беззастенчивым редакторским вмешательством в передачи, прекратил сотрудничество с телевидением Эльдар Рязанов. Сам принцип персонификации ведущих публицистических передач, обязанных иметь и отстаивать собственное мнение, пришел в противоречие с отжившим принципом партийности. Была закрыта еженедельная аналитическая программа «7 дней», просуществовавшая менее полугода. Членов Политбюро ЦК КПСС раздражал сам факт, что кому-то позволено подводить итоги их работы по руководству страной. Ведущие «7 дней» Эдуард Сагалаев и Александр Тихомиров, позволившие себе такой анализ (о чем и помыслить не могли создатели аналогичной передачи «Эстафета новостей» во время так называемой «оттепели» 60-х), стали весьма популярными в стране людьми. На первомайской демонстрации 1990 г., где впервые были разрешены не утвержденные начальством тексты транспарантов, среди прочих был и такой текст над колонной, проходящей по Красной площади: «Прямой эфир прогрессивным журналистам Тихомирову, Сагалаеву, Кузнецову!» (Последний был отстранен от эфира в программе «Добрый вечер, Москва!», несмотря на устойчивое первое место по зрительскому рейтингу за три года.) Народ больше не безмолвствовал, телезрители требовали учитывать их мнение при формировании телевизионных программ и подборе ведущих. С площадей эти требования все чаще перекочевывали на страницы печатных изданий, в том числе и таких, которые никогда прежде не писали о телевидении.
Когда в 1987 г. молодые тележурналисты в Сыктывкаре и Кемерове в знак протеста против отмены своих передач и отлучения их от эфира объявили голодовку, это вызвало в каждом из городов гражданское движение в их защиту. Ни один из ведущих Кемеровского телевидения ради солидарности с голодающим не согласился заменить его в программе. В Москве после запрета работать в эфире ведущим ночной программы новостей ТСН (отличавшейся от программы «Время» подбором «невыгодных» для руководства страны фактов) заменять этих ведущих пришлось непрофессионалами. Одно время программу вела диспетчер, напоминавшая голосом и манерами напористую продавщицу.
Кемеровские избиратели выдвинули опального журналиста кандидатом в народные депутаты, и он победил на выборах кандидата, предложенного властями. Народными депутатами России стали и трое ведущих «Взгляда», а также один из репортеров «Прожектора перестройки» и корреспондент телеканала «Добрый вечер, Москва!». Здесь надо заметить, что в обществе с устойчивыми демократическими традициями журналист, занявшийся политической деятельностью, перестает быть журналистом – эти понятия несовместимы. Но в парадоксальной ситуации последних лет существования СССР депутатская неприкосновенность была для тележурналистов некоторой гарантией свободы слова, защитой от административного и партийного преследования.
В начале 1991 г. был окончательно запрещен «Взгляд». Молодые журналисты стали снимать очередные выпуски передачи у себя в квартирах, буквально на кухне, и распространять на видеокассетах. 13 января 1991 г. подразделения советских войск с участием танков штурмом взяли здание Литовского радио и телевидения, захватили телебашню. Московские средства массовой информации настолько лживо освещали эту трагедию, что у зрителей окончательно развеялись иллюзии по поводу новой коммунистической политики «перестройки и гласности». Ленинградский репортер Невзоров, завоевавший популярность критикой партийного руководства, в вильнюсской трагедии выступил как шовинист, объявив десантников «нашими», которые воевали против «ненаших» литовцев.
Отечественное телевидение - плод тоталитарного режима и инструмент его самосохранения. Центральное номенклатурное управление, госбюджетная экономика, вещательно-производственная монополия, установка на «среднего» зрителя и практически полная изоляция от остального мира – вот совокупность факторов, существовавших до августа 1991 г.
Серьезное альтернативное телевидение возникло рядом с останкинским уже весной того же переломного 1991 г. Это было телевидение России, вещавшее поначалу из наспех приспособленных помещений на улице Ямского поля. Туда перешли наиболее мобильные, демократически настроенные журналисты Центрального телевидения, в частности те, кто был отстранен от эфира, за попытку сказать правду о событиях в Вильнюсе. В ЦК КПСС состоялось специальное совещание по вопросу о том, что Останкино должно бороться с Российским телевидением, проводящим в жизнь идеи, связанные с именем Б. Н. Ельцина – руководителя России, стремящегося к независимости от партийного руководства СССР. Противостояние двух государственных телеканалов продолжалось до конца 1991 г., до распада СССР.

