Шпора в виде таблицы, готова к распечатке.  

В ней есть следующие вопросы:

1. С-ма СМК

2. Термин журналистика и его синонимы

3. Типология СМИ по учредителям

4. Концепция "четырех теорий прессы"

5. Декрет о печати

6. Гуманитарно-демократическое напр. теории журналистики

7. Буржуазная модель журналистики

8. Возникновение периодической печати: причины, время, формы.

9. Профессиональные требования к журналисту.

10. Понятие гласности и его проявления  в журналистике гласность

11. Функции журналистики и функции СМИ

12. Марксистская теория журналистики

13. Массово-коммуникационные концепции в журналистике
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9. Професси.ональные требования к журналисту.

10.Понятие гласности и его проявления  в журналистике гласность

11 функции журналистики и функции сми

12. Марксистская теория журналистики

13. Массово-коммуникационные концепции в журналистике

	1. С-ма СМК

Разнообразные в типологич отношении ср-ва инф-ции в совокупности образуют целостную с-му СМК. В структурном плане с-ма СМк представлена несколькими группами ср-в инф-ции:1пресса-газеты, журналы, еженедельники, дайджесты)2аудиовизуальные СМИ-радио, телевидение(эфирн и кабельн),документ.кино, видеовещание и особая группа-телетекст 3.инф-ционные службы-телеграфные агентства, рекламные бюро, пресс-службы, агентства PR, журналистск клубы и ассоциации.Кажд группа заним особ место в комплексе СМК, Печать-аналитичность текста.Из различия инф-коммуник каналов следует, что наибольш взаимопонимания с аудиторией они достигают, если действ сообща,скоординированно как единая с-ма.


	2. Термин журналистика

Журналистика есть система внедрения в массовое сознание социальных оценок текущей действительности, то есть оценок актуальных событий, попадающих в поле зрения массового сознания, оценок актуальных результатов практической деятельности с точки зрения интересов тех или иных социальных групп. При этом необходимо отметить, что понятие актуальность, само по себе, является ценностным понятием, отражающим, как и все ценностные понятия, социальную значимость тех или иных явлений социальной действительности, фактов, иначе говоря - результатов (продуктов) социальной деятельности. Актуальность тех или иных событий определяет сам субъект, вносящий свои оценки в массовое сознание. Термином "ж" обознач также продукция журналистск деят-сти-произведения из котор составл №назет и журналов, программы радио и телевидения.Понятие "ж" не надо смеш с близкими по знач "печать""пресса", т.к они обознач лишь отдельн отрасли ж, отлич наприм от радио.Не совпадает оно и с понятием "СМИ".В Законе РФ "О ср-вах масс инф. Под СМИ понимаются периодич. Печатное издание, радио-,теле-,видеопрограмма, кинохроникальная программа.Сама массовая инф. Трактуется  как предназнач для неогранич круга лиц печатные, аудио, визауальн и иные сообщ и материалы.СМК-посредник  в общении.исп понятие  mass media.


	3.Типология СМИ по учредителям

СМИ дифференцируются по целевому назначению с учетом характера их участия в осуществлении функций политики, экономи­ки, в поддержке тех или иных идеологических, политических, ре­лигиозных и иных течений. Владельцами, учредителями СМИ яв­ляются многие государственные, коммерческие структуры, поли­тические партии, профсоюзы, церковь, другие организации. Так, на РТР выходит программа «Парламентский час», издаются партий­ные, профсоюзные и другие газеты, выходят газеты и журналы Русской Православной Церкви и т.п. Самым большим собственни­ком СМИ в России является государство, хотя во многих странах законодательная и исполнительная власть не располагает собственными органами массовой информации. В состав государственных СМИ входят не только общероссийские издания, каналы телеви­дения и радиоорганизации. Владельцами СМИ являются многие местные властные структуры.СМИ могут входить в медиагруппы, лояльные к политике пра­вительства или оппозиционные к ней, исповедовать взгляды пра­вых, левых, центристов, придерживаться различных идеологичес­ких концепций — либеральных, коммунистических, национал-пат­риотических, социал-демократических и др. По всем этим признакам они могут быть распределены на группы: оппозиционная пресса, правая печать, либеральные СМИ и т.

	4.Концепция "четырех теорий прессы"

Для зап. Теоретиков классич. работой стала книга амер исслед Ф.С.Сиберта. У. Шрамма и Т.Питерсона "Четыре теории прессы". Опис. 4 осн. теории прессы. Первая и самая стар. - это авторитарная теория (влияние ж-ки "сверху вниз", в интересах власти). Королевские династии Тюдоров и Стюартов считали, что печать принадлеж. королевск. власти и обязана поддерж. ее политику. С ХУ11 века, с появления в Англии патентной системы, в издательском деле начинается разруш. королевской власти над печатным словом. В ХХ веке жесткий авторитаризм в отношениях с прессой взяли на вооружение диктаторы-Гитлер, Муссолини и Сталин.Фюрер,высказывался с большим презрением к объективности прессы, утверждал, что непартийные СМИ должны исчезнуть. И они исчезали, часто вместе со своими редакторами. В зап. странах в это же время последовательно развивалась либертарианская теория прессы (партнерсое взаимодействие прессы с независимой личностью). Главной целью либертарианских СМИ стала не безоглядная поддержка власти, а контроль за властью. Свободная пресса старалась объективно информир. развлекать читателя, критиковать правит-во за ошибки и в конечн итоге находить истину. 

Особняком в истории человечества стоит советская коммунистическая теория прессы. ленинский тезис про прессу, которая должна быть не только коллективным пропагандистом, но еще и организатором. Попробуй, не согласись в те годы с партийными агитаторами! По мере развития цивилизации возникает новое отношение к прессе. От нее ждут социальной ответственности пред обществом. 


	5. Декрет о печати

27 октября 1917 новое правительство Ленина издало декрет о печати. Он наделял чиновников абсолютной свободой закрывать любые органы печати.Декрет указывал, что за «либеральной ширмой фактически скрывается свобода для имущих классов, захвативших в свои руки львиную долю всей прессы, невозбранно отравлять умы и вносить смуту в сознание масс... буржуазная пресса есть одно из могущественнейших оружий буржуазии... оно не менее опасно... чем бомбы и пулеметы». "Считаясь, однако, с тем,что стеснение печати, даже в критические моменты допустимо только в пределах абсолютно необходимых.Совет Народных Комиссаров постановляет: 1. Закрытию подлежат лишь органы прессы: 1) призывающие к открытому сопротивлению или неповиновению Рабочему и Крестьянскому правительству; 2) сеющие смуту путем явно клеветнического извращения фактов; 3) призывающие к деяниям явно преступного, т.е. уголовно наказуемого характера. 2. Запрещения органов прессы, временные или постоянные, проводятся лишь по постановлению Совета Народных Комиссаров. 3. Настоящее положение имеет временный х-р и будет отменено особым указом по наступлении нормальных условий общественной жизни."Декрет считался временной мерой, «чтобы не дать желтой и зеленой печати утопить молодую победу народа».Как только новый порядок упрочится, «все административные меры против печати будут прекращены. Тогда воцарится полная свобода с ответственностью [журналистов и редакторов] перед судом, согласно самым прогрессивным и широким законам». Выступая во ВЦИКе 4 ноября, Ленин заяв: «мы и раньше заявляли, что закроем буржуазные газеты, если возьмем власть в свои руки. Терпеть сущ-ние этих газет, значит перестать быть социалистом» . Новое правительство начало закрывать даже левые газеты, такие, как бурцевское «Общее дело», еще даже до издания декрета о печати Декретом от 23 декабря 1918 г. Военно-революционный комитет получил все права цензуры, надзора за печатью, почтой, телеграфом и телефоном, кинематографом и другими средствами связи и информации. Лица, повинные в опубликовании недозволенных материалов, могли быть преданы суду военных трибуналов. В 1920 г., Чека получила цензуру в свое заведование. 6 июня 1922 г. был создан спец.орган цензуры. Новое учреждение-Главлит (Главное управление по делам литературы), должно было заранее утверждать к публикации широкий круг печатных материалов, включ карты и чертежи и этот правовой режим действовал вплоть до крушения Советского Союза. Краткая и бурная эра относительной свободы печати в России закончилась. 


	6. Гуманитарно-демократич. напр. теории журналистики

Это направл берет начало во взглядах деятелей эпохи Просвещения.Бурж революц. пропитаны идеиями Вольтера, Ж.Ж.Руссо,Дж.Локка,Ломоносова,Радищева и др.От них раннебуржуазн политич дв-ния унаследовали неприятие феод-теократич. тоталитаризма, приверженность идеалам гражд общ-ва, равенства перед законом и неогранич свободы человеч разума и духовного творчества.Один из центр ?-свобода печати.Для буржуазн демократов защита жур-ки была одним из главн лозунгов борьбы.Ее цель и итог нашли воплощение в Декларации прав человека и гражданина, принятой во Франц.в 1789г.Право на выраж мнения сталоценно наряду с личной свободой чел, неприкосновенностью собственности, безопасности.Демокр силы добивались духовно-творч.свободы.Под влиян. Идей просвещения они рассм.жур-ку как ср-во честного познания общ-вом самого себя.Эпиграф газеты "L'Ami du Peuple"("Друг народа")Ж.П.марата-"Посвятим жизнь истине".Но в целом в печати утвержд менее возвыш идеи и нравы.Ломоносов ратовал за то, чтобы"большинство пишущих не превращало писание сочинений в ремесло и орудие для заработка мместо того, чтобы поставить себе целью строгое и правильное разыскание истины"Лучш.приедставители демокр.публицистики след этому правилу.Это можно наблюд на преемственности идеалов в истор российск жур-ки.У истоков борьбы публицистов с крепостным рабством стоит Радищев.Затем декабристы.После -Герцен, который через всю свою богатейшую журналистскую деят-ность пронес веру в народ, и желание участв в его судьбе.Данное направление имеет много сторнников в современ мире.В дискуссиях о суности коммуникации, кот проходят в ЮНЕСКО, говорится о том, что она начинает играть >значит роль-не только передает новости, но и способств фор-нию человека в духе свободы, помогая созданию социальной с-мы, основанной на взаимном общении и согласии.


	7.Буржуазная модель журналистики
 Книгопечатание – важнейший фактор в ф-нии журналистики. 15 век – империя Гутенберга. Венеция – столица итальянск книгопечатания (знаменитое издательство – типография Альдов, котор просуществовала 100 лет. За 40 лет в 260 городах континента открылись 1100 типографий. Зарождение буржуазной журналистики. Две стороны журналистики – коммерческая и идеологическая. Буржуазная журналистика с самого начала имеет коммерческий характер. Торговый дом Фугеров. «Летучие листки» в Германии эпохи Возрождения. Проповеди Мюнцера и Гуттена – образец политической публицистики. Ведомости распространяются ординарцами (прообраз собственных корреспондентов). Немецкое и Голландское происхождение рукописных новостей. 
Организаторско-оформительский этап журналистики. Заслуга интеллектуалов, первый просветитель – австриец Айнцинг, он издает «Ярмарочные ведомости», отчасти аналог газеты.Несмотря на то, что печатный станок был уже изобретен, в 15 столетии новости были главным образом рукописными. Хотя, уже на самом раннем этапе формирования буржуазной журналистики определяются основные тенденции ее развития, окончательно оформивш в эпоху империализма. Буржуазная журналистика с самого начала имела, ярко выражен коммерческ х-р и была тесно связана с зарождавшимся тогда же банковск и промышленным капиталом. Распространен инф-ции в 15 – 16 веках становится весьма солидным и выгодным делом и превращается из любительского занятия в профессию. Довольно широко торговля новостями была распространена не только в Венеции (венецианские рукописные газеты назывались «аввизи», самый ранний комплект датируется 1566 г.), но также и в Германии. Лейпциг, Нюрнберг, Страсбург, Аугсбург, Франкфурт были не только крупнейшими торговыми и университетскими центрами Германии, но и информацион. Лютер назвал Нюрнберг «оком и ухом Германии».Большой известностью пользовалось бюро Фугеров, распространявшее рукописные ведомости новостей. Торговый дом Фугеров (газеты имели хождения в Европе между 1568 и 1605 гг.) в Лейпциге имел обширные коммерч связи со всеми европейскими гос-вами, королевск дворами, владетельными князьями, торгов корпорациями и даже римской курией. Этим объясняется высокий уровень информированности Фугеров. Владельцы и служащие фирмы были в курсе всех событий коммерческой и политической жизни Европы. Информация стала у Фугеров таким же товаром, как и все прочее, чем они торговали. Особый штат писцов переписывал все новости, прибывшие в Лейпциг, и рассылал свою продукцию подписчикам, вносившим ежегодно особую плату за этот товар. Бюро Фугеров является прообразом информационного агентства. Это значит, что уже в 15 веке были заложены основы и выработан принцип деятельности этого важнейшего распространителя информации.



	8.Возникновение периодич печати:причины, время, формы.

Предпосылки возникновения периодич. Печати:К числу предпосылок возникн журналистики относится прогресс в научной и технической областях.Совершенств шрифт, развив техника бытовой и деловой скорописи.Становятся более удобными орудия и материалы для письма-вместо громоздких свитков -перв книги, вместо дорогого пергамента-бумага.Гутенберг(15в)применил наборный шрифт-литеры.В России Иван Федорови Петр  Мстиславцев "Апостол"(16в).Совершенствуется полиграфич произ-во-расширились возможности для тиражирования актуальн инф-ции и ее оценки, для появления массовой читательск аудитории.Для возникн ж-ки недостаточно было зрелости какой-либо одной из назв предпосылок.Нужно, чтобы одноврем сказалось действие целой группы факторов экономич, культурн, материально-технич порядка.И самое главное-должна была выявиться острая необходимость и потребность общ-ва в новом средстве общения.Катализатором этого процесса стал переход от феодально-абсолютистского строя к буржуазному.Закономерно, что периодич издания стали возникать возникать в европейских странах, а не в Китае, где наборные шрифты применялись уже в 11 веке или в Корее, где еще раньше появ книжные типограф. Чем быстрее в том или ином регионе шло становление капитализма, тем раньше появлялась там пресса. Самые 1-ые газеты нач вых даже до изобретения книгопечатания.Это были рукописные листы новостей.В странах Европы они именовались "аввизо", "нувель" "цайтунг" "коранто".Старейший из сохранивш образцов такой хроники появ в Кельне в 1470.В России в нач.17 в выпускались рукописные "Кураны", дававшие правителям инф-цию о событиях в миров. политике. Перв периодич печатн изд счит газеты "Relation Adler"(Страсбург) "Aviso-Relation oder Zeitung"(Аугсбург)1609г.Этим годом датируется рождение прессы. В 17в печатные газеты появ в Австриии, Голландии, Италии, Франции и др. стран Европы.В России "Ведомости"1702г.Новые издания быстро обретали те признаки, котор отличали их от др. печатной продукциии без котор нельзя было бы говорить о самом факте сущ-ния прессы.Это -регулярность выпуска, строгая периодичнось, относительно большой тираж, широкое распространение, оперативность и актуальность инф-ции.Практически сразу произошло разделение печати на основные типы: оперативные, преимущественно событийные газеты, более склонные к анализу и напимнающие книгу журналы. Сравнительно редкие по периодичности календари, бюллетени.


	Професси9.ональные требования к журналисту.

Мир личности журналиста-профессионала складывается в соответствии с объективными требованиями его профессии. Если попытаться в сводном виде при строгом разграничении особых областей описать мир личности журналиста, то в качестве “ядра” личности как главные следует выделить мировоззренческие, социально-политические позиции, соседствующие и взаимодействующие со сферой профессиональных склонностей, реализовать которые можно при наличии определенного рода и уровня способностей. Успешную деятельность, проявляющуюся как реализация позиций, способностей, обеспечивают: совокупность личностных свойств, система освоенных знаний, полученные в практике навыки и опыт. “Внешний” слой, как бы скрепляющий весь мир личности журналиста, составляет область ответственности за профессионально-творческую самореализацию, за самосовершенствование и развитие личности, за самоотдачу в служении обществу.Разумеется, между различными областями профессиональных качеств нет жестких границ. Более того, между ними существует всесторонние взаимосвязи и зависимости. Ответственность требует знаний в области права и этики, а опыт - осмысления с помощью теории. И как бы велики ни были склонности, реализоваться они могут, только будучи обеспеченными знанием и опытом. Творческих индивидуальностей, в которых более или менее сбалансировано проявляется все совокупность необходимых качеств, может быть множество типов, в каждой отдельной творческой личности эта гармония нова и своеобразна. Но в любом случае какие-то отдельные черты и свойства проявляются ярче, чем другие. Так, одни больше опираются на рациональное, другие --на образное мышление; одни - на строгое доказательство, другие - на изложение деталей и подробностей; кто-то мобилизует свои преимущества в прогностической сфере, а кто-то - в исторических аналогиях и т.д.Эти индивидуальные различия (при более или менее сбалансированном проявлении всех качеств)  не только неизбежны, но и необходимы для жизни редакционного коллектива.Склонности - запускающие механизмы при формировании журналиста. Важную роль здесь играют мотивации.Способности - особенности личности, которые являются субъективными условиями успешного осуществления выбранной деятельности. Они проявляются в степени быстроты, глубины и прочности овладения необходимыми умениями, характерными для конкретной деятельности, на основе освоения знаний и осмысления опыта (своего и чужого).Использование склонностей и способностей, их характер и направленность во многом зависят от особенностей третьей составляющей “ядра” личности - его социально-мировоззренческой, общественно-политической позиции. Это “стержень” личности.Личностные свойства и возможности журналиста: 1) интеллектуальные качества - занимают ведущее место. Это система мыслительных способностей человека, уровень его умственного развития. Главное для журналиста - разбираться в явлениях жизни, ум, ясность мысли, способность  к рациональному постижению действительности. Для интеллекта важно накопление знаний. Но главное - интеллектуальная активность, сообразительность, смелость мысли и т.п. 2) черты образного мышления и видения явлений действительности, 3) успех журналиста во много зависит от особенностей эмоционально-психологического и волевого склада его личности. Характерной чертой журналиста является “любопытство”, обращенность психики вовне, журналист - экстраверт, а не интроверт, стремление докопаться до истины. Журналисту необходимо мужество, доброта, отзывчивость, чуткость, низкий “болевой порог”, умение сочувствовать и встать на место своего собеседника, героя и антигероя. Общительность, стремление понять даже противника, быстрота реакции, умение сосредоточиться, работать в трудных условиях, собранность, находчивость, мобильность, толерантность. 4) физические данные.Система знаний (энциклопедизм): профессионально-журналистское знание, специальные знания.

, 


	10.Понятие гласности и его проявления  в журналистике гласность- открытость, доступность информации для общественного ознакомления, обсуждения, для контроля деятельности учреждений, организаций и должностных лиц.Вид общ-ных отношений, построенных на доверии и взаимопонимании между всеми институтами социальной с-мы, населением и отд.гражданами.В политико-правовом плане отношения гласности обеспечив полновластием народа. Правом граждан на участие в управлении гос-вом  и общ-вом, наличием свободы слова и печати.Формой осущ-вления гласностислужит широкое обращение актуальной инф-ции по вопросам, требующ публичного обсужд. Решения и контроля, а рез-том-оптимизация процессов управления и самоуправления.Гласность не монополизир ж-кой и не сводится к ее деятельности.Ф-ции гласности(роль, содержание)определяются с опорой на социол.источники.В полит плане к ее ф-циям относ.демократизация общ-ва и создание механизмов для участия граждан в решении гос и иных сущ-ных ?ов,  в социальном-реализация эффективных формобщ-ного контроля.Сбор и тиражирование сведений явл не самоцелью, а ср-вом достижения социальных результатов.Инф-язык гласности.На 1-ый план выступ.полезн. социальн.эффекты информац. Деят-сти в атмосфере гласности.Это углубл познание общ-ва, в кот мы живем.На эту задачу работают и событийная хроника, и аналитич. публицистика.Главн, чтобы инф-ция отражала не третьестеп.явл и процессы, а острую злобу дня.Есть также эффект социального действия.Он связан с практич решением поднимаемых через СМИ ?ов.В числе эффектов гласности-укрепление контактов органов управления с гражданами.Поя\вл возможность держать с-му властипод общ-ным контролем.Одной из сторон гласности явл. плюрализм-множественность, разнообразие.Гласность нуждается в гарантиях и условиях своего осущ-вления.-правовое обеспечение свободы слова.Гласность  представляет собой чрезвыч сложное явл.Возникающ в процессе ее развития проблемы служат "зеркалом" реального состояния и дв-ния общ-ва.Наиб явное выражение они находят в осущ-влении свободы печати .


	11 функции журналистики и функции сми шесть функций журналистики: - коммуникативную - функцию общения, налаживания контакта, которую автор называет “исходной функцией журналистики”; - непосредственно-организаторскую, в которой “наиболее наглядно проявляется роль журналистики как “четвертой власти” в обществе”; - идеологическую (социально-ориентирующую), связанную со стремлением “оказать глубокое влияние на мировоззренческие основы и ценностные ориентации аудитории, на самосознание людей, их идеалы и стремления, включая мотивацию поведенческих актов”; - культурно-образовательную, заключающ,  в том, “чтобы, будучи одним из институтов культуры общ-ва, участвовать в пропаганде и распространении в жизни общества высоких культурных ценностей, воспитывать людей на образцах общемировой культуры, тем самым, способствуя всестороннему развитию человека”;- рекламно-справочную, связанную с “удовлетворением утилитарных запросов в связи с миром увлечений разных слоев аудитории (сад, огород, туризм, коллекционирование, шахматы и т.д. и т.п.)”; - рекреативную (развлечения, снятия напряжения, получения удовольствия). Др.классификация: С.Г. Корконосенко выделяет четыре социальных роли журналистики: - производственно-экономическую, - информационно-коммуникативную,  регулирующую, - духовно-идеологическую. При этом, в рамках данных ролей, то есть в пределах той или иной социальной сферы, журналистика, “выполняет специфические ролевые функции, которые предписаны ей, как и другим участникам процессов, идущих в данной сфере. Так, в экономической области она становится элементом системы производства, приобретает качества товара. В социальном измерении главным является сбор, накопление, хранение, переработка и распространение информации. В духовной сфере пресса выполняет познавательную, образовательную, воспитательную, мобилизующ функции, свойственные всем идеологич институтам”.  На объективн возможности СМИ накладываются субъективн интересы, воля, возможности тех, кто вступает во взаимодейств с прессой”. 
 выделяют четыре уровня субъектов, своими потребностями влияющих на журналистику и определяющих ее функции. 1. Генеральным субъектом по отношению к журналистике является общество. На удовлетворение потребностей всего общества направлены функции интеграции и познания, выполняемые журналистикой. 2. Отдельные социальные структуры, как субъекты, своими потребностями в завоевании и удержании власти определяют такие функции журналистики, как пропаганда, агитация, организация. 3. Среди субъектов, использующ прессу в своих интересах, личность своими потребностями детерминирует такие блоки функций журналистики как ориентация, морально-психологическое удовлетворение. 4. Для такого специфич вида социальн субъектов, как журналисты,журналистика выполняет служебно-профессиональную и творческую функции., есть еще и социальное назначение журналистики, или ее генеральн функция, которая “состоит в регулирующем и преобразующем воздействии на социальную практику в соответствии с актуальными общественными интересами и задачами социального прогресса”. 
 - идеологических, заключающихся в совокупности действий, “направленных на интеграцию людей в идеологические и политические отношения, на оказание им помощи в такой ориентации в социальн действительности, котор соответств их месту в общественных отношениях, на их мобилизацию для сохранен и развития этих отношений”. - культурных, связанных с участием журналистики “в развитии самого человека, в проявлении его личности, зависящей от многообразия его обществен связей, в фор-нии образа жизни, основанного на достижениях человеч развития... Это выраж в журналистских действиях, направленных на образование, воспитание, развлечение.”-социальных, обусловленных участием журналистики “не в культурном развитии, самом по себе, а в развитии личности, формировании человеч индивидуальности в рамках образа жизни известных социально-историч общностей”. 
Исходя из понимания функции как той роли, которую играет элемент в системе, можно утверждать, что функцией журналистики как деятельности, выступающей элементом системы духовно-практической деятельности, является внедрение в массов сознание продуктов специализированного сознания в форме оценок явлений и фактов, актуальных с точки зрения социальных субъектов. 
 



	12. Марксистская теория журналистики

Она возникла и сформир. в условиях увелич соц-классовых противоречий между богатыми собственниками средств производства и неимущими слоями населен.Основоположн-К.Маркс, Ф.Энгельс, в дальнейш-Ленин.Печати они отводили важн место в с-ме ср-в идейной и политич борьбы, достижения ее целей.В истор.мир ж-ки кажд из них вошел как человек, сочетавш черты выдающ исследователя, организатора, редактора периодич печати, а также публициста.При разноречивом отношении к их идейно-политич наследию, нельзя отрицать, что марксисты создали оригинальн теоретич модели печати и добились успеха в их практич реализации.Марксистск школа ж-ки явилась продолжением традиций рев-демокр. печати, котор ставила задачу-защита интересов трудящ большинства населения использ различн, в том числе и радикальные ср-ва.Именно политич радикализм был до крайности обострен марксистами.На центральное место выдв тезис о непримиримой классовой борьбе с участием печати и в самой печати.Политич подход стал главным углом зрения на всю жур-скую деят-сть.Такой тип жур-ки находил отклик в массовой аудитор, особенно в период подъема рев дв-ния."Rheinisce Zeitung"("Рейнская газета"1842-43) "Neue Rheinische Zeitung" ("Новая Рейнская газета"1848-49)во главе котор.стоял Маркс польз незаурядной популярностью и поддержк читателей. Ленин опираясь на издания "Искра", "Вперед","Новая жизнь","Правда" сумел сплотить своих сторнников в крепкую партию добиться кардинальн изменения гос-политич режима в стране.Восприятие общ-ва как разделеного по классово-политич признакам была сохранена в советск ж-ке, как и жесткий политич контроль за деят -стью прессы.В доктринах и деят-сти советск СМИ сохран и др. компоненты марксистск теории, причем некотор из них были развиты на уровне полезн производств.опыта:массовость и популярность изданий, их организаторск активность, ориентация на практич.рез-ты жур.выступлений,аналитичность при рассмотр.конкретн социальн ситуаций и др.Но в своем изначальном виде, а тем более искаженная догматиками, марксистская теория оказалась неприемлимой в "нереволюц" соврем мире.Она должна была претерпеть сущ-ные изменения, эволюцию, к чему неоднократно призывал Маркс, но что не поощрялось нашим гос-вом. Идея классово-политич расслоения жур-ки не умрет до тех пор, пока аналогичное расслоение будет иметь место в социальн действительности.Но не может быть какой-либо "единственно-верной" теории и модели прессы.Живая, развивающаяся жур-каиспольз весь предшествующий опыт, видоизменяя и приспосабливая его к реальным обстоят-вам своего сущ-ния.


	13. Массово-коммуникационные концепции в журналистике
Шир распр в зап.школах жур.Х-но:1.зависимость взглядов на прессу от наиболее популярн в то или иное время представлен о человеке и общ-ве. 2стремление рассматривать жур-ку не с политических, а с социально-психологич позиций.3 выдвижение в центр внимания понятия "массовое общ-во"-мира, в котором соц. дифференциация людей основана на разделении труда.Чем выше уровень специализац в труд деят-сти, тем вероятнее угроза разъединен и распада общ-ва на отдельн сегменты.Один из осн механизмов интеграции различн элементов в целостн стр-ру явл массовая комм-ция, обеспечиваемая прессой.Теор. базу для развит массово-коммуник концепций в 19в заложили социологи-позитивисты О.конт, Спенсер,Дюркгейм и др.исследователи убедились в эффективности воздейств на личность и группу с помощью психол механизмов.Побужд в аудит "естеств" инстинкты, пропагандисты добивались объедин людей на основе общ эмоций:неприязни к врагу, патриотич чувств и т.д.Затем влияние получ теор индивид различий. Аудит стала рассм не как монолитн коллектив, а как сообщ-во людей, кажд из кот по-своему восприним сообщения.Также практич значимость приобрела теория социальных категорий: В индустр-урбанизир общ-ве поведение граждан определяется соц-но демографич х-ками(возраст, пол, доход, образование и др.Опираясь на знание этих признаков, можно построить максимальн доходч пропаганду и прогнозир ее рез-ты.Еще один путь к эффективн. Коммуникации-изучение к-ных и социальных норм поведения, принятых в массовом общ-ве.

	
	


