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«Введение в теорию журналистики» 

(2003/2004 уч. год)

	1.1: Предмет курса: журналистика как функциональная система.

	Система журналистского образования складывается из: историко-гуманитарного, общественно-экономического и собственно журналистского циклов. Начальным курсом в  последнем является "Введ.в теор.журн".У него много задач:  дать представление о сущности описываемого явления, раскрыть систему понятий, описывающих предмет и практический смысл теории,  и т.д.. Одним словом, курс вводит в изучение с-мы необходимых ж-ту дисциплин, давая фундаментаьлные знания о законах ж-ки, формируя представл. о модели ж-та и определяя перспективы учебной работы на все время обучения. \ Предметом курса явл. ж-ка как система средств массовой информации, компоненты которой взаимосвязаны и функционируют на основе прямых и обратных связей. "Действующ." силами системы явл: (У)- гос., обществ. организации, профессион., тврч. союзы, общества, отдельные лица, располагающие правами владельцев и\или руководителей соотв-щих производителей и распространителей массово-информационных продуктов. Дея-ость (У) регламентируется законодательством.(РО)- гос.институты, кот. в соотв. с коституц. нормами правомочны принимать, изменять, отменять различн. акты(законы -1), регл-щие дея-ость ж-ки. (Ж-ты)-штатные и нет работники ред-ций, кот. по редакц. уставу опред-ют направл. и характер изданий, ведут авторскую, редакционную работу.(Т)-произведения журналистов, и другая информация, предназначенная для публикации.(К)-используемые ж-тами СМИ,предназнач. для "доставки" ж-ких текстов их адресатам.(МА)-та часть общ-ва, на кот. специально ориентировано опред. изд-е и к кот. оно пост. обращено(расчетная ауд) или кот. действит. сформировалась вокруг данного изд-я(реальная а-я) или кот. можно привлечь доп-но. При этом многие пред-ли а-ии в опред. сит-ях выступают и в роли ж-тов, кот. точно также в свою очередь оказываются аудиторией других СМИ.(СИ)- гос.органы, хоз.,профсоюзн. и другие орг-ции,действующие в сфере распр-ния данного СМИ и деят-сть кот. обсуждается в произв. ж-тов с целью принятий ими опред. реш-ий.(Д)-источник и конечный объ. воздействия ж-ки.

	1.2: Профессиональные организации журналистов.

	Ж-ты как профес. группа, имеющ. специфич. соц. инт-сы и закон. права,будучи заинтересов-ми в творч. общ-ии,обмене знаниями и опытом,защите и удовлетворении нужд,связанных с исполнением своих профес.обязан-тей,везде стремились к созданию своих объе-ий.В кажд. стране есть ж-кие организации,создаваемые по разным основаниям:положению в ж-ке(редакторы,издатели),политическим ориентациям,интересам и тд.Существуют международные журналистские организации( крупнейшая-Международн.организация журналистов),региональн.,специализир.("Репортеры без границ") и тд.В России еще в начале века возникли(на кототк.время) журналистские орг-ции.В 1957г. был создан Союз Ж-тов СССР,просуществовавший до 91-после распада СССР было провозглашено созд-ие Конфедерации журналистских союзов. СЖ-творческая,професс.,независимая,самоуправляемая орг-ция,действ-я на федеративных основах.Члены СЖ равноправны и суверенны,имеют равное представительство в Федерат-ном совете СЖ. Гл.задачи:содействие утв-дению и реализации принципов св-ды слова и п-ти;участие в созд-ии необход-ых условий функ-ния СМИ РФ,укрепление и развитие их мат.базы;защита интересов и прав ж-тов,их интеллект.собственности;объединение и координацию усилий по юридич.обслуживанию субъектов СЖ и ж-тов;заботу о росте мат.благосост. ж-тов;участие в выборах в органы гос.власти в целях реализации положений устава СЖ России. "Гридирон-сосайети","Оверсиз райтерс клаб","Нац.клуб печати".

	2.1: Понятийный аппарат курса: система основных категорий теории журналистики.

	В кажд.соц-ной с-ме дея-ть ж-ки как функц-ние взаимосвяз-ых и взаимовлияющих компонентов(У,Ж,Т,К,СИ,МА) опр-тся закономерностями,раскрытием и описанием кот.занимается наука с помощ.своего понятийного аппарата.Узловые пон-я-категории,через них раскрывается суть предмета и содержание науки.\Центр.кат-ия-мас.инф-ция.Она явл.отправной точкой для развертывания совокупности других общих п-тий.\Соц.роль ж-ки:МИ-функция-аудитория-функционирование-результативность.Представление о соц-ной напр-ти и методологических основах деят-ти ж-ки:МИ-СМИ как соц.институт-соц.позиция в ж-ке-историч.типы ж-ки-методы деят-ти ж-тов.Субъективная сторона функционирования ж-ки:МИ-свобода ж-ки-ж-кое право-качества ж-тов-профессион-ая этика.Средства доставки МИ:МИ-средства коммуникации-каналы и типы изд-ний-система и взаим-ствие-распространение.Характеристика творч.форм массово-инф-ной деят-ти:МИ-инф.политика-типы творч-ва-творч.формы-методологическая культура.

	2.2: Авторское право в журналистике. Закон «Об авторском праве и смежных правах».

	Авт.право распространяется на выраженные в объект-ной форме(бумага,пленка)произведения,явл.результатом творч.труда независимо от назнач. и дост-ва,способа воспр-ния и выпущены они в свет или нет.Оно не распр-тся на офиц.документы.\Согл.авт.праву гос-во охраняет имущественные и неимуществ. права авторов пр-ний.Неимущ.-автор имеет право на обознач-ие своего имени на пр-нии;имеет право решать,как публиковать пр-ние;неприкосновенность пр-ния;использование пр-ния возможно,если нет авт.запрета;цитирование в др.пр-ниях возможно;действует бессрочно.Имущ.-возможность в обусловленных случаях получать гонорар;в кач.уг.прест-ния рассматривается плагиат;действуют на протяжении ж-ни автора+50 лет.При этом авт.пр.принадлежит как отд.лицам,так и коллективам.Редакции газет,созд-щие из отд.пр-ний номера имеют на эти изд-я авт.право.Авт.право на пр-ние,созд.при выполн.служебного задания принадлежит автору,хотя и работодат.вправе требовать обознач.на нем своего имени.\По международ.нормам наличие авт.прав обознач-ся знаком С.\Соавт-во:когда неколько а-ров создают отд.части целого пр-ния;особый случай,когда сущ.соглашение с литобработчиком,вносящим творч.вклад в пр-ние.Автором явл.создатель произведения,взявший за основу другое пр-ние(сценарий по книге,ж-ст,проведший интервью,обзор писем и тд).\Авт.право не распр.на тему,фактич.материал,концепцию пр-ния.

	3.1: Задачи курса «Введение в теорию журналистики».

	В соотв.с ролью и местом курса в с-ме об-ния задача "Введ.в тор.ж-ки" закл. в том,чтобы прежде всего ввести в сферу научного знания о ж-ке как будущей обл-ти практич.дея-ти каждого работника СМИ.Это-многосост.задача:помочь студ-ам представить целостную картину науки,ее структ. и пон.аппарата;как следствие-ввести в терминологич.слож-ти ж-ки;ввести в изуч.всех других дисциплин и-гум.и соц-эк.циклов,ж-кий цикл!!;ввести в ж-кую практику-опираться на конкретные ж-кие явл-я,показать конкретн.пути ис-ния знания в практике.Теория-систематизиров.знание об общих закономерностях.

	3.2: Правовое положение журналиста по закону о СМИ.

	Право-этосовок-ть устан-ых или санкционированных гос-вом общеобязат.правил,регулирующих обществ.отношения и обеспеченных мерами гос.воздействия.Источники пр.-законы(Конституц.,кодексы,указы).Субъекты права-физ.лица,юридич.лица,должностные лица(труд.обяз-ти кот.связаны с исп-ем орг.-распорядит. или администр.-хозяйств.функций).Закон обязывает всех субъектов права соблюдать правопорядок и преследует правонаруш..\Основные права и обяз-ти ж-та,регулированные правом,зафиксированы в Законе РФ о СМИ,в УК.Они касаются всех сторон и этапов д-ти ж-тов-и внутриредакционных отношений,сбора,подготовки и публ-ии м-ла и последствий публ-ий:как сотрудник ред-ции ж-ст должен соблюдать нормы поведения должностного лица,в соотв. с кот.наказуемы нарушение установл.порядка д-ти и взаимоотношений,безответств.отношение к своим обяз-тям и тд;в своей профессион.д-ти ж-ст обязан соблюдать устав ред-ции,с кот.он состоит в трудовых отношениях.Вместе с тем он вправе отказаться от подготовки за своей подписью сообщения,противоречащего его убеждениям.Также он обладает правом отказ-ся от зад.,если оно либо его выполнение противоречит законам;при сборе инф. прежде всего действует право ж-ста искать,запрашивать,получать и распространять инф..В ряде случаев решение вопроса о предоставлении инф. закон возлагает на соотв.органы.При сборе сведений использование скрытой записи допускается законом,если это не нарушает конституционных прав и свобод.Существует запрет на сбор инф. в пользу постороннего лица или орг-ции;Ж-ст вправе излагать свои личные суждения и оценки в материалах,предназнач.для распростр.за его подписью,при этом он обязан ставить галвного ред-ра в известность о возм.исках.Он может снять свою подпись,если,по его мн.,м-л. был искажен.Порно!!Гражд.или орг-ция, в отнош.кот.в СМИ распространены свд-ния,не соотв.д-ти или ущемляющ. права и законные интерсы,имеют право на ответ в том же СМИ.Преследуется также осуществление цензуры.

	4.1: Понятие «массовая информация»: теоретическое содержание и практическое значение.

	В теор.ж-ки понятие "МИ"(informatio-осведомление,изложение,сообщ-е)явл. базисным.Через такю хар-ку д-ти ж-тики по сбору,обработке,компоновке,распр.МИ проявляется сущность ж-ки как особой сферы соц.д-ти.МИ предполагает:направленость на массу(общ-во,народ,класс)при отсутствии непосредств.контакта независимо отвеличины и пространственной рассредоточенности ау-ии;соответствие нуждам этой массы в инф-ции,обеспечение ее сведениями,кот.она может оперировать как своими в разн.сферах ж-ни;стремление к созд-ию единой позиции м.по касающимся ее вопросам;доступность инф.для массы;возможность одновременного получения инф-ции мас.ау-ии;открытая возм-ть для всех участия в работе СМИ в разных ее формах."Инф."-это совокупность кратких некомментированных сообщений об акт.новостях ж-ни;наименование группы жанров,предназнач.для сообщ-я новост.(заметка,очерк);жанр заметки.Роль инф.играют любые произвед.:статьи,телеспектакли,фильмы),-характер заголовка,место произвед.на полосе,шрифтовые выделен..В наше время инф.-это вся совокупность сведений,кот.несет ж-ка ау-ии.Виды инф.:событийная,комментирован.,фундаментальн.,художств.и публиц.

	4.2: Принципы профессиональной этики журналиста. Этические кодексы профессиональной деятельности журналиста.

	Наряду с гражд.отв-тью как ее продолж. в ж-стской среде формируются принципы,нормы и правила отв-ти этич.Этика(etos-обычай)-наука,изуч.и формулир.теоритич.основы и практич.требования морали как обл-ти професс.сознания,отражающего и регулирующ.нравы в практич.поведении людей.\Проф.этика ж-та-это юридич.не фиксируемые,но принятые в ж-стской среде и поддерживаемые силой общ.мнен., профес.-творч. орг-ями моральные предписания-принципы,нормы,правила нравств.поведения ж-та.Соблюдение этич.норм контрол-ся:извне(Ж-стские орг-ции-"суды чести")и изнутри(совесть).1994-Кодекс профес.этики российск.ж-та\Общие этич.при-пы находят конкретн.воплощение в:(Ж)-(АУД),должен быть добросовестным;-(Ист.инф),формы взаимодействия могут носить открыт.и нет хар-тер,стремление получить инф.не должно переходить в безапелляционн.требов,проблемы скрытой съемки,микрофона;-(персонаж его произведения),когда очерк,интервью,фельетон.Недопустимо ироническое обыгрывание имен,фамил.,облика.Нельзя писать о родственниках,близких людях;-(Автор),редактор и критик произвед.коллег.Надо согласовывать даже незначительные поправки,грамотно отвечать на письма;-(редакц.коллектив),сохранение ред-нной поф.тайны,выполнение того,чтонеобходимо для функционирован.ред-ции,не выступать без согл.в других СМИ;-(коллеги),совместное решение проблем.

	5.1: Информационная насыщенность и информативность текстов в СМИ. Условия информативности.

	Инф.нысыщ-ть-наличие в тексте большого объема потенц.инф.и соответств.высокой предполагаемой потенц.эффективности.Инфор-ть текста-это макс.реализация его потенций при столкновении с ауд.,т.е.его высокую реальн.эффек-ть.От уровня инф.насыщ-ти зависит его действит.инф-ть-степень перехода потенц.инф.в принятую и далее ее переработка в реальную инф.\(Д)-семантич.аспект,что и как отображено-(Ж)-синтаксич.аспект,как организован текст-(Т)-прагматика,как он осваивается-(А).Обязательным для текста должна быть семантич.,синтаксич.,прагматич.адекватность-иначе ж-ст не достигнет информированности ауд.В процессе созд.текста прагматич.аспект-самый важн.,добиться прагм.адекватности можно при соблюдении 3 условий информат-ти :небанальности(новизна инф.или возрождение в памяти сведения для осмысления текущих событий или без;перестройка ранее выработанных представлений,новая интерпретация известным фактам и персонажам ж-ни),декодируемости(доступный для ауд.язык;код культуры-уровень знаний ауд.;ориентация на эмоциональн.опыт ауд.;менталитет ауд.),релевантности(ценность,значимость для ауд.сведений,соответствие ее потребностям,интересам).\Высокая информат-ть текста зависит о вышеуказанных его качеств,инф.нысыщ-ть определяется степенью реализац.требований рел-ти,декод-ти и небанальн-ти(в совокупн.)

	5.2: Законодательство РФ о злоупотреблениях свободой СМИ. Контрольная деятельность в СМИ.

	Наряду с гражд.отв-тью как ее продолж. в ж-стской среде формируются принципы,нормы и правила отв-ти этич.Этика(etos-обычай)-наука,изуч.и формулир.теоритич.основы и практич.требования морали как обл-ти професс.сознания,отражающего и регулирующ.нравы в практич.поведении людей.\Проф.этика ж-та-это юридич.не фиксируемые,но принятые в ж-стской среде и поддерживаемые силой общ.мнен., профес.-творч. орг-ями моральные предписания-принципы,нормы,правила нравств.поведения ж-та.Соблюдение этич.норм контрол-ся:извне(Ж-стские орг-ции-"суды чести")и изнутри(совесть).1994-Кодекс профес.этики российск.ж-та\Общие этич.при-пы находят конкретн.воплощение в:(Ж)-(АУД),должен быть добросовестным;-(Ист.инф),формы взаимодействия могут носить открыт.и нет хар-тер,стремление получить инф.не должно переходить в безапелляционн.требов,проблемы скрытой съемки,микрофона;-(персонаж его произведения),когда очерк,интервью,фельетон.Недопустимо ироническое обыгрывание имен,фамил.,облика.Нельзя писать о родственниках,близких людях;-(Автор),редактор и критик произвед.коллег.Надо согласовывать даже незначительные поправки,грамотно отвечать на письма;-(редакц.коллектив),сохранение ред-нной поф.тайны,выполнение того,чтонеобходимо для функционирован.ред-ции,не выступать без согл.в других СМИ;-(коллеги),совместное решение проблем.

	6.1: Проблема информационной безопасности в демократическом обществе.

	      Основа понимания сущности массово-информационной безопасности – характеристика оптимального состояния объектов защиты с указанием источников и характера опасностей и угроз. Затем требуется выяснение путей и средств обеспечения безопасности. Наконец, надо определить организационные формы и структуры, функция которых – мониторинг и анализ ситуации, разработка и реализация мер по сохранению и укреплению безопасного функционирования СМИ, последующий контроль за эффективностью принятых мер. Все это требует также нормативно-документального закрепления. Обеспечение информационной безопасности – достижение сбалансированного состояния информированности всех участников информационного процесса на основании объективных потребностей каждого социального субъекта. Т.о. основа безопасности – защита информационных интересов, прав и свобод всех социальных субъектов, обеспечение благоприятных информационных условий для устойчивого функционирования и прогрессивного развития социальной системы при эффективном противодействии деструктивным информационным воздействиям, умении противостоять опасностям и угрозам, владении навыками работы с разнонаправленной, неадекватной, манипулятивной сомнительной, отрывочной, даже ложной информацией, чтобы ликвидировать потенциальные и реальные опасности и угрозы. Можно утверждать, что массово-информационная безопасность – такое состояние системы СМИ и характера ее функционирования, когда все социальные субъекты (гос. органы, негос. соц. институты – политические, культурные, экономич. и др., различные по своему положению, характеру и интересам соц. группы, отд. граждане) независимо от различных объективных и субъективных препятствий: 1) надежно обеспечены полной, достоверной, оперативно поступающей информацией, обеспечивающей информированность, т.е. дающей возможность выбирать, 2) следовательно, должно действовать столько и таких каналов массовой информации и в таком разнообразии, что это позволило бы сделать соответствующий выбор необходимых для обеспечения информированности потребляемых СМИ при обеспечении их доступности, 3) это разнообразие должно касаться и представляемых позиций, 4) наряду с этим МИБ определяется и тем, насколько каждый из соц. субъектов имеет возможность распространять от собств. имени и в своих интересах массовую информацию, 5) обратная связь со СМИ. Отклики. Установление диалога между аудиторией и СМИ, 6) возможность отстаивать свою позицию, опровергать взгляды оппонентов, открыто искать, притом совместными усилиями на основе сближения позиций компромисса, 7) необходимость максимальной открытости источников информации – доступность самих СМИ для посетителей, 8) «потребители» массовой информации должны в свою накапливать и реализовывать навыки работы с потоками массовой информации разной направленности.

	6.2: Творческие факторы эффективности.

	Эффективн.-степень реализац.целей,соотв.потребн.ауд.в информации с учетом возможностей,кот.располагает и ж-ст и ауд..Эф.зависит от прагматич.качеств произведений,кот.определяются использ.умениями(технологич.навыки) ж-ста,зависящими от владения им методами ж-стской д-ти.Результатами,кот.добивается ж-ст явл.конкретн.изм.в сознании(в мировоззр.,миросозерц.,историч.созн.и больше всего-в общ.мн.)  и поведении ауд.(перемены в направленности действий в сфере труда,общ.жизни).\Ауд.-активн.,самостоят.формирующ.свое отношение со СМИ часть ж-ки как функционирующ.сис-мы.Ауд.:реальн.(у конкретн.изд.),потенц.(еще не влились в реальн.ауд.,но могут ею стать,если увеличат саморекламу,зону уверенного приема),расчетная(те слои и группы общ-ва,на кот.специально рассчитана газета и значит.часть кот.СМИ стремяться сделать своими читателями).В реальн.ауд.всегда входит лишь часть расчетной,часть реальной ауд.сост.как бы случайн.ауд.,на кот.специально не рассчитывают.\Эф.инф.политика складывается лишь при усл.четкого планирования расчетн.ауд.,опред.реал.ауд..В целях ее эффект.осуществл.каждое СМИ должно изучать свою ауд.:соц.-демографич.сведения(пол,возраст,семейн.полож.,образов.),сведения о характере и состоянии мас.созн(о взглядах и убежд.,целях,отношении к власти и оппозиции),свед.об инф.поведении(источниках регулярно получаемой инф.,отношении к различным СМИ).

	7.1: Информация и управление.

	Cущностной основой функц-ния ж-ки явл.соблюд.всеми СМИ требования инф.обеспечения демократии.Для ж-ки это проявляется в необход-ти для каждого СМИ,независимо от того,какую соц.группу или политич.партию поддерживает,стремиться представить своей ауд.и все другие,понять их и в связи с этим скорректировать свою позиц.в перспективе макс.полного осозн.истинных потребн.народа как совокупн-ти различн.соц.групп;информационн обеспечивать реализац.демократич.требований во всех областях жизни общ-ва;СМИ необходимо ясно представлять свое место в системе демократ.и способствовать развертыванию демокр.норм жизни во всех сферах.Ж-ке принадлежит огромн.роль в информац.обеспечении демократ. через достижение макс.инф-ти граждан,т.е.на плечах СМИ лежит задача организации инф.деят-ти,в результ.кот.граждане оказываются достаточно информированными,обеспечены инф.,необход.для принятия макс.верного решения.ООН:свобода информации-основн.право человека.Без инф-ти нет действит.свободн.мышл.и поведения,нет нормальн.политич.,культурн.социальн.развития.Ст.4 закона"О праве на инф." обязывает все орг-ции сообщать для всеобщего сведения ставшую им известн.при осуществл.своей д-ти инф.,если она:-может предотвратить угрозу жизн.или здоровью граждю;пресекает сообщение неверн.инф.;-имеет или может иметь обществ.значимый характер.Закон лишь косвенно касается д-ти СМИ,а следоват.на них о не распр.Чтобы достаточно информировать,СМИ должны:вести одинаково активн.работу со всеми сторонами обществ.созн.(мировоззр.,миросозерц.,общ.мн.,историч.сознанием);учитывать объективн.потребн.каждой соц.группы;все "свое" показывать на фоне "чужого",в перспективе согласования "совего"и"чужого"в общих решениях.

	7.2: Компоненты личности журналиста.

	Если представить лич-ть как атом,то ядро:склонности("запускающий механизм"при формиров.ж-та;внутр.объясн.склонностей-мотивации.Они бывают "для себя"(стремл.реализовать сови творч.способн.,найти способ самореализац.)и"для общ-ва"-доминир."Для себя"преобр.реальн.смысл только в прямой связи с "общ.".),способности(особ-ти личн-ти,кот.проявл.в степени быстроты,глубины и прочности овлад.конкретн.умениями.Идеал-когда векторы способн.и склон.сонаправлены),общ.-политич.позиц.(направляющ.при реализац.способн.и склон.).Профессион.кач-ва(широк.спекир:от интеллекта до хорош.физич.подгот.).Система знаний(энцилопедизм,ж-ка и специализация).Опыт.Ответств.(ощущение своего долга перед человечеством).

	8.1: Проблема функций журналистики.

	Любое соц.явл.существ.в виде д-ти.Ф-ции-это способы и формы д-ти.Д-ть:целеполагающ.(по постановке цели)и целенаправл.(напрвл.на достиж.цели).Учитывая соц.предназнач.ж-ки как системы задач по информац.обеспеч.жизнедеятельности МА и соц.институтов в соотв.с их информац.потребн.,можно сказать,что "пространство ф-ций" ж-ки очень широко и продолжает расширяться.Исходн.ф-ция-коммуникативн.(ф-ция общения,налаживания контакта.Она закл.в том,что не только устанавл.контакт Ж-МА и\или Ж-СИ,но и происходит знакомство МА и СИ с Ж как носителем инф.,занимающим опред.позицию и стремящимся проводить устраивающую(или нет)"потребителя" инф.политику.Прочный контакт с Ж установится тогда,когда МА окажет доверие органу ж-ки,признает его "своим",а СИ ощутят его авторитет,обнаружат силу влиян.,обеспеч.поддержкой ауд.и действ.закона. Через ж-ку происходит знакомство с миром действит-ти,кот.находится в поле зрения СМИ-устанавливаются связи Ж-МА и Ж-СИ обоюдоважного и обоюдозначимого хар-ра.\Ж-ка как 4 власть в отношениях с СИ:публикации в авторитетных СМИ способны оказывать мощн.влиян.на СИ-непосредственно-организаторские ф-ции.Инф.обслуживание массового созн., общ.мнения-идеологические ф-ции.Культ.-образоват.ф-ции-формирование культ.поведен.,этикета,культ.досуга,пропаганда медицинск.знаний.Далее-рекламно-справочн.ф-ции:удовлетвор.запросов в всязи с миром узвлеч.разных слоев ауд.(сад,туризм).Реареативн.ф-ции-развлечение,снятие напряж.-всепроникающ.,т.к.выполнение всех других ф-ций можно добиться,если реализующие их тексты читаются с удовольств.\Соц.предназнач.ж-ки как ее объективн.,независ.от позиции СМИ и взглядов ж-тов,роль СМИ в общ-ве основывается на потребн.МА и СИ в полной информированности-всем ж-там и СМИ свойственны единые ф-ции:обязанности выполнения объективного предназнач.СМИ,но реально они выполняются в завис.от соц.позиции ж-тов и СМИ.

	8.2: Гражданская ответственность журналиста.

	Ж-ст ответственен за выработку своей гражд.позиции,ситемы соц.-политич.ориентиров.Вопрос в том,какой будет эта позиц.:макс.приближающейся к объективн.или субъективистски"обслуживающей"частные эгоистич.интересы какой либо группировки,стоящ.в стороне от общ.развит.или даже мешающ.ему.В усл.плюр.ж-ст вправе занимать любую позиц,но ответств.выбор предполаг.обдумывание позиц.с точки зрения того,насколько она отвеч.интересам народа,требованиям соц.разв.,насколько защита нужд"ч."сочетается с требованием "ц".\Для ж-ки и ж-та на первое место выдвигается отв-ть перед общ-вом за меру соответств. позиц. и ее реализац. объективн.нуждам соц.разв..Отсюда-отв-сть ж-та за полноту осведомл.ауд.,за систему даваемых оценок и выводов.Поскольку в разн.СМИ "картины мира"различны,то они несут отв-ть и за то, как и что сообщ.об иных подходах и суждениях.Отв.повед.требует различения бесспорн.и сомнит.,случивш.и ожидаем.,факта и мнения.\Гражд.долгом ж-та явл.и необход.выступить против СМИ,в кот.обнаружено отступл.от правды,но важно при этом не возводить мелк.ошибки в ранг принцип.заблуждений.\К сфере гражд.отв-ти относится и выбор СМИ с их направл.и особ-тями инф.политики:ж-ст работает плодотв.и ведет себя отв-нно в кругу единомышл.,когда не возникает столкнов.между его убежд.и направл.СМИ.\К своему личн.повед.ж-ст также обязан относиться с гражд.отв-тью. 

	9.1: Идеологические функции журналистики. Проблема социальной ориентации.

	Идеолог.-система взглядов,в кот.осознаются и оцениваются отншения людей к действит.и друг к другу,соц.пробл.и способы их разреш.,определяются цели и средства программы соц.д-ти гос.образов.и общ.объедин.по поддержанию SQ или преобразованию соц.отношений в соотв.с интересами и потребн.носителей данной идеологии.Ид.может быть научн.и нет,религиозн.или светской,реакцион.или прогрессивн.\Сущность идеол.ф-ций ж-ки состоит в том,чтобы постоянно способствовать росту и развитию сознательности масс путем всесторонней ориентации в действит.,выражающейся в формировании всех компонентов мас.соз. при акцентирован.внимании к задачам по развитию и активизации общ.мн.Мас.созн.:ядро(мировоззр.-призма,через кот.человекрассматривает и оценивает окруж.,принимает важн.решения;миросозерц.-как бы художеств.мировоззр.,картина мира,собранная из образных представлений о людях,событиях,отношениях.Она выступает параллельн.мировоззр.фундамент.духовн.образованием),историч.созн.(научн.-историч.знания и эмоциональн.-образн.представл.,почерпнутые из лит-ры,искусст.),общ.мн.(реакция мас.созн.на явлен.,события,процессы,тенденции).Ядро прочно удерживает вошедшие в него знания,общ.мн.-нет.

	9.2: Юридическая ответственность журналиста.

	     Правовые и соответствующие формы ответствености (цитата из Прох.) являются юридическими. Право – это совокупность установленных или санкционированных государством правил, регулирующих общественные отношения и обеспеченных мерами государственного воздействия.  Источники права Конституция, основы законодательства в той или иной сфере, кодексы, законы, указы, постановления и др.  В РФ эти законы создаются с 1991 года.

      Субъектами права, обладающими по закону юридическими обязанностями и правами, выступают физические лица, юридические лица, должностные. Отсюда ясно, что для всех субъектов права, в том числе и журналистов, важно обладать развитым правосознание и в своей деятельности руководствоваться правовыми нормами.

      Именно для журналиста важнейшими законами являются: Закон о СМИ, о государственных тайнах и архивах, гласности и информации, об отдельных видах журналистики и об авторском праве. К ним добавляем разделы уголовного, уголовно-процессуального и гражданского права, непосредственно затрагивающие деятельность  журналиста.

       Законодательство определяет порядок учреждения, регистрации, перерегистрации, прекращения и приостановления деятельности журналиста. Внутри редакции главным документом, определяющим всё функционирование (полномочия штатных сотрудников, образование редколлегии или назначения главного редактора, тематики вещания…) является устав редакции или особый договор.

       Наказуемые нарушения: безответственное отношение к своим обязанностям, волокита, халатность, ущемление прав и интересов граждан, отказ выполнять законные просьбы и требования лиц, с которыми он вступает в деловые отношения, злоупотребление служебным положением или превышение полномочий.

      Вместе с тем он впрве «отказаться от подготовки за своей подписью сообщения или материала, противоречащего его убеждением», хотя может его делать без подписи. Вправе отказаться вообще браться за противоречащую закону тему.

       При сборе информации права журналиста: «искать, запрашивать, получать и распространять информацию», посещать различные учреждения и организации и их пресс-центры, производить записи, в том числе на звуко- или видеоносители, копировать. Все это только в случаях предусмотренных законом и необходимо ставить в известность информанта о проведении какой-либо записи. Всё это упрощается при получении аккредитации (лат. «доверять») – единственный документ, который безоговорочно решает множество скандалов. 

       Скрытая запись допускается, «если это не нарушает конституционных прав и свобод», «если это необходимо для защиты общественных интересов и приняты меры против возможной идентификации посторонних лиц», «если демонстрация записи производится по решению суда».

       Журналист обязан проверять достоверность полученной информации. Просьбы информантов должны удовлетворяться, если они претендуют на авторизацию цитируемого журналистом высказывания. С другой стороны журналист обязуется «сохранять конфиденциальность, если получена такая просьба. 

       Имеет право на интеллектуальную собственность и авторский труд (как звучит, а ?). Может распространять информацию с подписью, псевдонимом или без подписи.

       Запрещается сокрытие или фальсификация общественно значимых сведений, распространение слухов под видом достоверных сообщений, распространение информации с целью опорочит гражданина или группы по признакам пола, возраста расовой или национальной принадлежности, языка, отношения к религии, профессии, места жительства, а также в связи с их политическими убеждениями». Запрещается изготовление и распространение порнографических произведений, ограничено распространение эротических изданий. Запрещается публикация эротических изображений фотомоделей без их согласия; не требуется согласия, если человек позировал за плату. 

       Если материал касается освещения деятельности правоохранительных органов, нужно быть очень внимательным. Помнить о том, что преступником можно назвать обвиняемого лишь после вступления приговора суда в законную силу, а также о том, что приговор могут изменить или снять.

       При лжи, клевете, оговоре и оскорблении  в том же СМИ должно последовать опровержение, в котором «оскорблённый» имеет право на реплику. 

       Преследуется также ущемление свободы СМИ: «осуществление цензуры; вмешательство в самостоятельность редакции, незаконное прекращение деятельности» (до двух лет).

       В среднем за каждое вышеперечисленное нарушение «журналист» может получить 5 лет заключения. Чаще происходит выплата штрафов. 

	10.1: Культурно-формирующие функции журналистики.

	Культ.-это выражен.в создан.людьми материальн.и духовн.ценностях,в характере и формах отношений между людьми уровень развития общ-ва и составляющ.его слоев,групп.Культ.-образов.ф-ция ж-ки заключ.в том,чтобы,будучи одним из институтов культуры общества,участвовать в пропаганде и распр.в общ-ве высоких культурн.ценностей,воспитывать людей на образцах общемировой культуры,тем самым способствуя всестороннему развитию человека.Ее цель-обогатить внутр.мир человека.У этой ф-ции нет жесткой прагматич.направленности,кажд.человек может"включить"или нет ценность в свой личностный мир.Это обязывает ж-та знать сферы культурн.пристрастий и увлеч.своей ауд.,чтобы снабжать ее соотв.инф.\Именно ж-ка делает культ.доступн.для всех.

	10.2: Этическая ответственность журналиста.

	     Наряду с гражданской ответственностью как ее продолжение в журналистской среде формируются принципы, нормы и правила ответственности этической. Профессиональная этика журналиста – это юридически не фиксируемые, но принятые в журналистской среде и поддерживаемые силой общественного мнения, профессионально-творческими организациями моральные предписания – принципы, нормы и правила нравственного поведения журналиста. В их основе лежит представление о наилучшем с этической точки зрения выполнении профессионального долга в соответствии с принятыми в обществе представлениями о добре и зле в их применении к журналистской деятельности.

       На базе о профессиональном долге и высоконравственных формах его выполнения складывается система взглядов на поведение журналиста, при котором блюдется достоинство профессии и честь профессионала. В профессиональной этике складывается некий свод принципов, норм и правил достойного поведения и запретов, квалифицируемых как недостойное поведение, фиксируемых либо в «неписаных», либо в «писаных» (зафиксированных) кодексах чести. Соблюдение этических норм контролируется как «изнутри», так и «извне». «Изнутри» - это совесть журналиста, которая заставляет его переживать стыд, унижение, самоосуждение, или вызывает гордость, удовлетворение. «Извне» действуют журналистские организации и их временные или постоянные «суды чести». Существует и общественный контроль за соблюдением журналистами этических принципов. Грубые и неоднократные сознательные нарушения требований журналистской этики ставят нарушителя вне рядов журналистского корпуса. (первый Кодекс жур. этики – 1989; в 1994 – Кодекс профессиональной этики российского жур-та). В основе Кодекса лежат принципы ответственности, правдивости, объективности, добросовестности, честности, уважения чести и достоинства личности, уважения общечеловеческих ценностей, профессиональной солидарности и др.

      Общие этические принципы находят конкретное воплощение и становятся правилами и запретами в тех ситуациях, которые обычны для практической деятельности в журналистике: журналист – аудитория; журналист – ист. инф-ции; жур-т – автор; жур-т – редактор; жур-т – ред. кол-в; жур-т – коллеги.

	11.1: Рекреативные функции журналистики.

	Цель рекреативн.ф-ции-создание усл.отдыха,интересн.проведен.досуга,снятия усталости и напряж..Принято считать,что эту ф-цию выполн.произвед.развлекат.плана(трансляции спорт.соревн.,концерты легкой музыки).Однако все они обладают и культурн.-идеолог.зарядом,несут содержат.инф.самого разного рода.С другой стороны-инф.,реализ.культурн.,идеол.ф-ции,только тогда в полной мере выполняет свои задачи,когда представл.ее произвед.интересны,способны привлекать и удерживать внимание аудитории.\Вместе с тем,реакреация-не только отдых.Она способствует развитию интеллекта и тд.Особое знач.имеет художеств.и интеллект.уровень материалов ж-ки.Также важна выработка верной инф.политики,поддерж.иразвивающ.положит.эмоции,оптимистич.умонастр.,содейтвующ.формированию позитивн.направленности соц.активности.

	11.2: Доктрина информационной безопасности РФ.

	См. «Доктрину информационной безопасности РФ»

	12.1: Непосредственно-организаторские функции журналистики.

	Действ.-это результативность выполнения непосредств.-организаторск.ф-ций ж-ки,степень ее успеха в мас.-инф.обеспечении решения задач соц.развития,кот.проявл.в принятии конкретн.мер.Действ.и ее повышение требует от ж-та соблюд.усл.:необходимость для ж-та при анализе конкретн.ситуаций задаваться вопр."что именно и кто может и должен предпринять,чтобы улучшилось положение дел?".Предложения по поддержке позитивн.начинаний,прогрессивн.форм д-ти и тд формулируются после анализа,четко показывающ.,можно ли вообще их реализовать и в какие сроки.Выдвигаем.ж-кой предлож.с опорой на результаты специфич.,в зависим.от особенностей ситуации анализа,обязательно имеют общеполитич.аспект,ибо ж-ка по своей природе"обречена"любые явл.жизни видеть в их общесоциальн.смысле.Но конечн.цель-чего же добиваться?-связана с соц.позиц.СМИ.\Поскольку решение проблем зависят от тех или иных СИ общ-ва и должностн.лиц,в практике работы с редакций оказыватеся существенно важн.налаживание контактов с СИ и ДЛ:прежде всего необх.донести до них выступл.СМИ(не все СИ располаг.пресс-ц.,где обрабатывается вся инф.по касающихся их д-ти вопросам).Но даже если текст доошел,то не всегда принимаются адекватн.меры-важно удостовериться,что выступление СМИ дошло до адресата и тем самым заявлено о желательности получения ответа.\Общеконституц.норма,в соотв.с кот.граждане страны вправе участвовать в управлении делами гос-ва,а их заявл.,предлож.,жалобы должны рассматриваться соотв.И,носит общепринципиальн.характер и не подкреплена конкретизирующими нормами права.В законе РФ о СМИ нет положений,затраг.эти вопросы д-ти СМИ.Частично пробл.закрыта указом Ельцина "О мерах по укреплению дисциплины в сис-ме гос.власти",согл.кот.материалы СМИ,где говорится о нарушении или неисполн.федеральн.законов,указов презид.и решений судов,дожны быть рассмотрены в теч.3 дней-но здесь речь идет не о всех выступлениях СМИ.Недостаточность обязывающ.обе стороны в отнош."Ж-ка-СИ"правовых норм затрудняет реализац.непоср.-организ.ф-ций ж-ки.

	12.2: Типы и методологические основы творчества журналиста.

	Типы творчества, разработанные человеком: а) научный (используется при подготовке научно-популярных, исторических программ и т.п. + привлечение в авторский коллектив учёных); б) художественный (формирует х у д о ж е с т в е н н о е  восприятие мира употребителя); в) публицистический (ведущий тип творчества в журналистике). Черты публицистики, как типа творчества: создаёт панораму современности как настоящего момента при переходе из прошлого в будущее; изображает конкретные, но непременно типические, ситуации; раскрывает глубинные связи между явленими в обществе; стремится к целостному восприятию действительности (сочетание политического, экономического, правового, этического, эстетического, философского подходов к жизни); призвана формировать мировоззрение аудитории, синкретична по своей природе (т.е. использует одновременно как научно-рациональных, так и эмоционально-художественных средств). // Чтобы стать публицистом мало склонностей и способностей, важно обладать методологической культурой. Методология – савокупность знаний о сущности, системе и способах деятельности в данной сфере, обеспечиающих эффективное решение творческих задач. Публицистическая методология складывается из: а) общей методологии социального познания, б) общей журналистской методологии, в) методологии получения эмпирических данных, г) умения анализировать собранные данные. // Стадии творческой жизни: 1) формирование технологических навыков, 2) овладение  и с к у с с т в о м  журналистского творчества, 3) мастерство.  

	13.1: СМИ в отношения с социальными институтами. Действенность журналистики и пути её достижения.

	Действенность – это результативность (онтошение результата к поставленной цели) выполнения непосредственно-организаторских функций журналистики, степень её успеха в массово-информационном обеспечении решения задач социального развития. Наша задача – формировать социальную ориентацию аудитории. Условия повышения действенности: а) при подготовке любого материала задаваться вопросом: «что именно и кто должен сделать, чтобы улучишилось положение дел»; б) любые явления жизни рассматривать в общесоциальном смысле. // Далее журналисты должны довести до сведения соответствующих социальных институтов и официальных лиц поднятую ими проблему и пути её решения и проследить что конкретно сделано по их обращению. Указ Президента РФ «О мерах по укреплению дисциплины в системе государственной власти» обязывает чиновников в течение 3-х дней рассматривать материалы СМИ в которых говоиится о нарушениях со стороны госаппарата. Однако госорганизации в праве не рассматривать часть материалов не касающихся непосредственно их деятельности. // Рубрики в СМИ «По следам наших выступлений», «Газета выступила – что сделано» и т.п.

	13.2: Журналистика в условиях политического плюрализма. СМИ как инструмент политики.

	Плюрализм-в отл.от монизма,точка зр.,исходящ.из признания множественности позиц.идей,представл.объективно сущ.различия между их носителями-разными соц.группами общ-ва.Фунционирование СМИ в усл.плюр.предполагает,что все возможн.взгляды(в рамках Конституц.)не только могут быть,но и должны быть предъявл.общ-ву.\Очевидно,что не все соц.силы имеют возм.создать свои СМИ,а предлагаем.в"чужие"СМИ материалы отвергают.-эти СМИ признают плюр.,но считают лишь свою точку верной.В лучшем случ.предлож.и аргум.других,если они справедливы и разумны,включ.в свою систему представлений.Но даже если различ.мнения широко публ.в разн.СМИ,ауд.,располаг.2-3 ист.инф.,не имеет возм.познакомиться со всеми,а если и знакомится,то не может самост.разобраться в пробл.-в усл.стихийн.,ориентирован.на победу плюр.в ж-ке и,затем,в мас.созн.действуют центробежн.тенденции:вместо того,чтобы приводисть к высокой информированности и,благодаря этому,к согл.,плюрализм служит чуть ли не противоположн.целям.Надо включать центростремит.силы.\Правильное решение-моноплюралистическое,т.к."центробежн."и"центростремит."тенденции в ж-ке и общ-ве оказываются уравновеш..Чтобы добиться этого,органич.правилом д-ти СМИ должно быть активно реализ.требован.толерантности-терпимости,притом благожелательной к взглядам других,признаваемыми равноправн.в силу рав-ва их выражающ и защищающ(по Констит.).Просто благожелательного признания равенства иных сил недостаточно без активн.взаимод.с ними.Толерантн.требует понимания и признан.того,что все разнородн.силы и позиц.возникли и сущ.в рамках "общего дома"(региона,страны).Отсюда необход.3-ей стороны тол-ти-настроенности на конструктивн.взаимод.   

	14.1: Журналистика в системе социальных институтов общества.

	Ж-стская деят-ность осущ в опред обществ-полит усл-ях, при опред хар-ре и взаимоотнош различн соц сил. При этом жизнедеят-ность об-ва протек в значит мере как функ-е большого кол-ва разнообр соц инст-тов. В об-ве действует множ-во соц инт-тов. Они возникают как совокупность функционально-нормативн основ жизнедеят-ти людей в той или иной сфере, которые затем обретают законодат рамки и организац формы. Ж-ка явл одним из важнейш соц инстит-тов, без к-рого немыслимо норм-е функ-е об-ва. При тоталитарной системе господ-ет единственная массовая полит партия с жесткики рамками моноидеологии, которая интенсивно индоктринируется в массы монополизир-ми партийно-гос-ными структурами СМИ. Ж-ка при всестор развитии правовых мех-мов регулир-я, в усл полной реализ гражд свобод, действует на основе других норм. Их полное развитие ведет в открытое об-во, где защищ права чел-ка на инфр-ю, а ж-ке - на полнокровн реализацию своих ф-ций в целях утвержд гуман цен-тей.

	14.2: Информационная инфраструктура СМИ.

	Без инфрастр-ры любая редакция попадает в полож-е, когда деят-ность в одиночку окажется чрезвыч сложной, дорогостоящ и будет осущ медл темпами. Важнейш частями инфрастр-ры явл информ агенства и службы обмена инф-и, производственно-техн подраздел, службы связи, система доставки и распростр-я, институты научного обеспеч работы СМИ и формир кадров для них, ассоциации издат-ких органн-ций и лиц, гос органы, ведущие регистр и лицензир, наблюд за правильной рализацией программ деят-ти СМИ. Информ аг-ва и службы- это сис-ма телегр агенств, аг-в печати и аудиовиз-ной информ-и, пресс-бюро, пресс-центров, служб по связи с обществ-ю, рекламных служб. Сеть агентских служб постоянно расшир. Возникают спец аг-ва по тематике, по х-ру распростр мат-лов, по источникам сведений, по способу распр-ния. Пресс-центры и службы связей с общ-ю создаются министерствами в целях налаж-я отнош со СМИ, информир-я обществ-ти о своей деят-ти, провед пресс-конф и бриф-гов. Близкими к пресс-центрам по роду работы явл службы связи с общ-ю. Но их ф-ции шире, чем только налаживание конт-тов со СМИ, и более специф, поск-ку их задача- создание цельного образа "заказчика". Цель этих служб - налаж взаимопоним-я во время принятия непопул решений. Сист-ма работы с кадрами - особая часть инфрастр-ры ж-ки. В нее входят факультеты и отделения ж-ки Ун-тов. Организационно-управленч инфрастр-ра включ множ-во соц инст-тов самого разного уровня, ведущих регистрацию выходящих на определенной территории СМИ.

	15.1: СМИ в отношениях с массовой аудиторией. Проблема эффективности журналисткой деятельности.

	При реализ-и идеолог-х, культ-ных и др ф-ций ж-ки возникает проблема эффектив-ти их выполн-я. Эффективность воздействия ж-ки  зависит от прогматич качеств произвед, которые опред использованными умениями ж-та, в свою очередь зависящими от владения им методами ж-ской деят-ти. Результатами ,которых добивается ж-ст, явл эффекты- конкретные изменения в сознании и поведении аудитории. Система эффектов, кот-рых хочет добиться ж-ст, и опред-ся задачи и совокупности целей, поставл им в ходе подготовки произвед-я. Эффективность - степень реализ-ции целей, соответств-щих потребностям аудитории в информации с учетом возмож-тей, которыми располаг ж-ст и аудитория.  Аудитория - активная ,самостоят формир свое отнош со СМИ часто жур-ки как функционир системы. Эффективн информ пол-ка склад-ся лишь при условии четкого планир-я расчетной аудитории, определение реальной аудитории и выработки дальнейш шагов, способств укрепл контактов с аудит-ей.

	15.2: Политическая культура журналиста.

	Культура - обширнейшая сфера достиж чел-ва в процессе его развития. Сфера интер-сов жур-ки - все простр-во культуры. Этого требует задача всесторонней соц ориентации аудитории и целостного развития массового сознания. В любом случае для 4 власти в об-ве на 1 месте оказ полит культура ее субъектов - жур-тов. Чтобы вмешат-во журн-та в полит отнош не было результатом поверхностных впечатл и поспешных заключ, ему требуется максим глубокое и верное осознание полит отнош в их закономерных св-вах, связанных с интересами и потребн-ми участв в них действующ сил - больших общественных групп, государств, полит блоков. В дем функцион об-ве возможности организации полит сил очень широки. Полит организации формир-ся на базе интересов и потреб-тей соц групп с целью проведения в жизнь своей полит линии и постоянного участия в полит деят-ти, кот протек  в разных областях жизни В полимт деят-ти участв и СМИ. Основа ее- получение, обработка, распростр разностор информ-ции на основе полит анализа конкретных ситуаций обществ жизни. Поск-ку СМИ задейств-ны во всех сторонах полит жизни, ее работникам треб-ся высокая полит культура. Полит культура жур-та - это и мера его компетентности в сфере обществ-полит жизни , и присущая ему система представл о месте жур-ки в ней, и уровегь владения им кодексом поведения в полит жизни, совокупностью норм полит деят-ти. Осн треб-я, предъявл к полит культуре жур-та,-это знание соц структуры об-ва, характерные св-ва и закономерности взаимоотнош внутри которого опред-ся принятой жур-том социально-филос концепцией.

	16.1: Информационная политика СМИ и формы её реализации.

	Информ. пол-ка  как реализация направл .изд. в соотв. С типолог.- ими особенностями СМИ проявл. При ведении проблемно-темат линий через совокупность произв-ий, с помощью кот, с 1 стр, созд своебр  в соотв с направл , идейно осмысл картина действит-ти, а с др - формир идейно обусл отнош данного СМИ к др СМИ и стоящими за ним смлами. В соотв с особенностями идейного хар-ра осмысл явл действит-ти в кажд СМИ публ произвед-я различн направл-ти. Критич направл журн творч-ва предпол открыт неприятие всего того, что в соответствии с соц позиц СМИ негативно сказ на движ об-ва вперел, что оказ-ет сопротивл на пути к "желаем-му буд-му". Особой разн-ю критич выступл явл мат-лы, имеющ сатирич направл. Особой ф-мой критики явл пр-я полимич направл. Полемика - частичн или полн отверж ошиб позиций оппон-та, его неверн утвержд и аргументации  на осн-ве критич анализа публ выступл, мат-лов СМИ, обнарод док-тов. Дискуссия  это ф-ма совместн поиска истины, реш пробл-мы путем обсужд разл ее сторон и реш, предл разными уч-ками. Произвед любой направл следует рассм в прочгной связи с постоян ведущ в плюрал-кой ж-ке общ-ным диал-гом как формой взаимоотн в сист-ме СМИ, завед направл на поиск согл, достиж в ходе обмена мнениями. С хар-ром аудитор связан особ ряд качеств информ мат-ла - диффер-ность, доступн, убедит, увлекат.

	16.2: Печать в системе СМИ.

	Печать (газеты, еженедельники, журналы, альманахи, книги) приобрела особое место в системе СМИ в связи с фиксацией информации на бумажном листе с помощью типографической техники. То, что информация, зафиксированная на печатном листе, воспринимается читателем «без посредников», выявляет ряд важных свойств взаимоотношений прессы и аудитории: 1) возможность быстрого, обзорного, ознакомления со всем «репертуаром» сообщений и, следовательно, возможность выборочного их потребления; 2) возможность «отложенного чтения» (можно прерваться на определённом месте и отложить газету или книгу до вечера и т.п.); 3) автономность печатных изданий (их легко иметь при себе и извлекать из них информацию в любое удобное время и в любом удобном месте). НО: пресса проигрывает ТВ и РВ в оперативности передачи информации, + она доступна только грамотному человеку. // Подсистема печати в структуре СМИ самая развитая. Распространённые жизненные циклы изданий: день, неделя, месяц, год, более года. 

	17.1: Творчество и его виды в журналистике.

	Информ п-ка и сост ее пробл-темат линии реализ в ж-ке при уч всех типов тв-ва, выраб чел-вом. К научн типу тв-ва в ж-ке прибег тогда, когда треб донести до аудит получ научн путем и строго излаг сведения, важные для формир картины мира. Худ-ный тип тв-ва так жа широко представл в ж-ке, причем в ряде прогр ТВ и РВ, в "толстых" ж-лах и некот др СМИ худ произв-я заним иногда преобл место. Однако  при всей знач-ти научн и худ произв-ний  ведущ место в ж-ке заним пр-я публиц типа тв-ва. Публицистика  совокупн-ю своих пр-ний при норм функцион СМИ воссоздает целостн панораму совр-ти как "монета" перехода из прошл в буд-е. Будучи центр типом тв-ва ж-ки, публ-ка неибежно оказ вл-е на произ-я др его типов. Это прочвл в них как публицистичность, т.е. обогащ-е научн и худ произ-ний чертами пуб-ки - прежде всего постан-кой совр вопр и ответами на запросы совр аудит-и в связи с проблемами текущ действит.

	17.2: СМИ как «четвёртая власть».

	СМИ как власть также распол властн полномоч разн хар-ра и силы, поэтому представл о СМИ как 4 вл-ти без детализир харак-тик страдают неточн-ю. Реализуя свои непоср-организац ф-ции, все СМИ оказ-ся как бы инструм-том доп контроля по отнош к спец органам. СМИ также оказ-ся помощ-ком гос вл-ти. СМИ юридич ни в коем случ не явл доп-ной вл-ю к 3 провозгл Конст-ей. Ее сила - в дух-но-идеолог воздействии, в формир-и массового созн-я и направл-ти  воли, что проявл прежде всего через сост-е обществ мнения во всем его идейном наполн-и, во всех его "знаньевых" и "дельностных" компон-тах.

	18.1: Свобода журналисткой деятельности. Грани проблемы.

	Проблема свободы печати и ж-кой деят-ти явл  одной из важнейш как в теоретич, так и в  практич плане. Стремл к свободе - неотъемл право каждого ж-та, и вопрос только в том, как его понять и реализ. Нужны юридич гарантии, правовое обеспеч свободы, ее защита от посяг тех или иных полит сил, в том числе и властей. Неох также эконом св-да - наличие тех средств и мат-фин возможн для реализ юр прав. Вжнейш - социално-творч пробл свободы деят-ти. След-но, когда говор о свободе, следует точно различать, о какой из этих 3-х ее сторон идет речь в каждом конкр случае. Иначе неизбежны непоним-е, ош-ки, манипул-и.

	18.2: Радио в системе СМИ.

	      Петербургский профессор А.С. Попов 7 мая 1895 г. продемонстрировал созданный им прибор – первую с мире радиостанцию. В конце января 1920 г. радиотелефонный передатчик мощностью 300 ватт, сконструированный в нижегородской лаборатории, впервые передал, а Москва приняла по радио человеческую речь. В 1921 г. из Казани были доставлены в столицу изготовленные усилительные установки, громкоговоритель с рупором установили на балконе здания Моссовета, и первая речь, произнесённая у микрофона внутри здания, была слышна на улице. В середине 1922 г. в Москву из     Нижнего Новгорода была привезена в то время самая мощная в мире 12-киловатная станция, которая 12 сентября того же года передала вэфир первый большой радиоконцерт. В 1924 г. радиовещательные станции были построены в Ленинграде, Киеве, Нижнем Новгороде. В 1929 г. в СССР было уже 23 станции, в 1937 г. – 90.

       Радио располагает комплексом поистине уникальных свойств, делающих его вездесущим и общедоступным. Люди слушают радио, занимаясь другими делами, и при этом получают исчерпывающую информацию обо всех событиях, это – и новости, и развлекательные программы, и театр, и рынок. В отличие от газеты и журнала радио приходит к нам в дом живым человеческим голосом, способным передать информацию одновременно с мест происходящих событий. Радио позволяет консервировать информацию на магнитной плёнке с тем, чтобы при необходимости вернуться к достоверным фактам, полюбившимся программам.

В условиях развития телекоммуникаций радио не только не потеряло аудиторию, но и увеличило ее благодаря оперативному использованию информации и популярности многих программ. Радиоэфир формируется по временному принципу, дифференцируется по программам. Доходчивость, простота и в то же время эмоциональность живого слова до сегодняшнего дня позволит радио пользоваться неизменной признательностью слушателей.

       Наблюдается плюрализм радиоволн. В Петербурге сегодня около 20 радиостанций различных форматов (формат – совокупность стилевых и тематических направлений). Первыми станциями, сотрудничающими с зарубежными профессионалами, стали: «Европа-плюс» - Россия-Франция, «Радио Maximum» - Россия-Америка.

Самой первой московской (до августа 1990) стала станция «Ностальжи Москва». А в августе 1990 г возникло «Эхо Москвы», с 1993 г. акционерное общество того же названия.

      Вывод: а) удобство (позволяет не тратить на него дополнительного времени), б) финансовая доступность (сравнительно дешёвый аппарат, минимальная ежемесячная оплата), в) техническая доступность (досягаемость сигнала радиоволн гораздо шире, чем у телевизионных волн), г) создает фон нашего быта, досуга, деловой активности, д) расширяет кругозор, формирует вкусы, е) в отличие от газет повышенная интерактивность, часто радио даже призывает слушателей к обсуждению насущных проблем в прямом эфире, ж) радио решает проблему информатизации действительно массовой аудитории, з) даёт слушателю психологическое ощущение присутствия

	19.1: Свобода, необходимость, ответственность в журналисткой деятельности.

	Свобода в общ-ной жизни - это "пребывание вне заключ", "отсутствии к-либо гнета". В науке - "возм-ность высказ личную т-ку зрения". В общем - "отсутствие стесн-ий" - внешних и внутр, физич и психолог, "знаньевых" и языковых, др огранич, т.е. всего того, что меш проявл жизнедеят-ти личн-ти, группы, об-ва в целом. Фундамент основой своб деят-ти в любой сфере явл возмож-ть принимать реш-е самост-но. Субъект толкование свободы, представл о ней как о возможн-ти "делать,что хочется", преследуя эгоист цели, без учета интер-ов др людей, обстоят-в жизни и т.д., заводит в теор тупик и порожд действия, не имеющие оправдания. Свободу и необход-мость следует рассм  не как взаимно отрицающие, а  как соотносимые друг с другом категории.Свобода м.б. понята только в связи  и в соотн с неоход-ю, а также и с ответств-ю за принятое реш-е и хар-тер его реализ-и.

	19.2: Телевидение в системе СМИ.

	Телевидение, появившись в 30-х годах XX века, стало полноправным сми в 60-ых годах. В дальнейшем оно развивалось опережающими темпами и по ряду параметров (событийная информация, культура, развлечение) выдвинулось на первое место. // Телевизионная специфика родилась на пересечении возможностей радио и кино (радио – передача сигнала посредствам радиоволн, кино – законы монтажа, приёмы и т.п.). // На ТВ возможна организация оператиыных передач, как из студии, так и с места событий + технические моменты производства программ // Журналисту телевидения необзодимо учитывать особенности восприятия программ аудиторией – просмотр, как правило, проходит в домашних условиях и у экрана собирается вся семья либо какая-то её часть. Массовая аудитория обращается к телевидению преевмущественно в свободное время, чаще всего вечером после работы или в выходные дни. «Принудительность» телепередач (невозможность (пока!) для зрителя изменить время просмотра) требует тщательного подхода к составлению сетки вещания. 

	20.1: Экономическая проблема обеспечения свободы деятельности СМИ.

	Для того, чтобы реализ свою соц-творч свободу, необход обладать эконом возможн для органзации своей деят-ти. Функцион-е СМИ в усл-ях рыночн эк-ки при этом протек в усл-ях необход-ти превыш  доходов над расходами. Гос-во игр важную роль в экон обесп-и СМИ .Оно раполаг разными возможн-ми , чтобы воздейств-ть на их эконом пол-е. Условия рын отнош и большей свободы в эконом сфере позвол СМИ, близким к правящим полит и эконом силам, максим-но полно реализ-ть свой соц-творч потенциал. 

	20.2: Взаимодействие функций журналистики.

	Теоретич в деят-ти ж-ки можно и нужно выделять идеологич, культурно-образоват, рекламно-справочн, рекреативные и непоср-организаторские ф-ции, практич все они реализ в ед-ве, компл-но. Нагладн свид-во тому - № газеты или прогр ТВ , в кот задейств-е произв-я реализ всю совокуп-ть ф-ций. Отдельные пр-я с ф-ной т- зр-я могут носить самый разный х-тер. Текст м б монофунк-ным, пилифунк-ным. Полифунк-я по своей природе ж-кая деят-ность в разнообр формах реализ-я не только в совокуп-ти произвед, но и в отдельн ж-ком тексте.

	21.1: Юридическая сторона свободы журналистской деятельности.

	В усл сущ-я гос-ва, действующ -го на основе системы законодат актов, характер, мера и формы проявл соц-творч и эконом свободы регламент-я законодат-вом. Поэтому в том, как в закон-ве формир-ся право на свободу деят-ти СМИ, наглядно проявл действит уровень достигн в об-ве свободы печати, РВ,ТВ. Историч сложились 3 концепции юридич стороны свободы печати и ж-кой деят-ти. Авторитарная кон-я исходит из того, что польз-ся свободой информ-ной деят-ти могут лишь власть предержащие. Сторонники авторит-ной позиции выдвиг идею полной свободы печати. Однако по мере развития гражд об-ва и правового гос-ва стало обнаруж, что при сохр принцип основ свободы масс-информ деят-ти требуется правовое регулир деят-ти СМИ, а это ведет к формир-ю концепции ответственной свободы СМИ. Это означ, что законодат власть имеет право издавать законы и тем самым регламентир-вать рамки свободной деят-ти СМИ, бороться против злоупотребл-я ими свободой слова.

	21.2: Система СМИ: проблемы и перспективы развития типов изданий и программ.

	      Исторические типы журналистики: а) федерально-монархическая печать, б) религиозно-клерикальная журналистика, в) буржуазная журналистика, г) социалистическая журналистика, д) СМИ демократического/гражданского общества.

	      Развитие типов изданий и программ тесно связано с потребностями общества, запросами аудитории + развитием науки и техники => сейчас бурно развивается интернет-журналистика и всевозможные виды интерактива.

	22.1: Социальная позиция журналиста. Взаимоотношение общегруппового и общечеловеческого в социальной позиции.

	Законодат-во, обязательное для исполнения, и требования "информ. Порядка", отраж-е объективн закономерн-ти СМИ в демократ об-ве, опред-ют систему ориентиров для деят-ти ж-тов. + создают предпосылки для свободного формир-я, выражения и отстаивания разных соц позиций в ж-ке. В чисто  гносеологич  аспекте должно сущ-ть единственно верное суждение, к кот необход стрем-ся . Совсем иначе должна решаться пробл-ма о сущ-и единой позиции в соц аспекте. Для каждого ж-та возникает принципиально важная проблема: какую позицию по социальным вопр занять, на чьей стороне выступать и  как действ-вать, чтобы  если не абсолютно, то в наибольшей мере его оценки и предложения отвечали бы действит-но треб-ям "добра,истины и справед-ти".

	22.2: Единое информационное пространство и пути его оптимальной организации.

	При формировании системы СМИ основных социальных типов движущими силами выступает несколько факторов: 1) в журналистике должны быть представлены все возможные на данном этапе развития общества социальные позиции; 2) савокупность изданий и программ должна стать такой, чтобы создаваемая картина действительности была максимально полной, объёмной, всесторонней и завершённой; 3) ориентированность на многообразие нужд и особенностей аудитории => возникновение множества узкоориентированных СМИ (ГТК «Культура», газета «Спорт-экспресс» и т.п.). Оптимальной структуру системы можно назвать тогда, когда будет сформирована такая савокупность изданий и программ, из котрой каждый представитель аудитории сможет выбрать необходимую информацию, удовлетворяющую его запросы.

	Также в системе СМИ выделяются общенациональные издания и программы и региональные (республиканские, районные, областные и т.п.) У каждых есть свои типологические особенности.

	23.1: Теоретические основы принципиальной позиции.

	Система принципов журналиста тесно связана с тем, какой партиной позиции он придерживается. В любом случае система принципов – это отражение взглядов журналиста на мир. 

Подробнее смотри большую схему на странице 113.

В основе принципиальной позиции современно журналиста лежит принцип гуманизма, т.е. оценки всего окружающего мира через человека и его потребности (задачи, запросы и т.п.). Из этого вытекают все остальные принципы: а) правдивость и объективность, б) народность (во главе всего интересы всего народа), в) массовость, г) патриотизм и космополитизм, д) национальная гордость, интернационализм, е) демократизм.

	23.2: Взаимодействие СМИ в плюралистическом обществе. «Информационные войны» с точки зрения норм взаимодействия СМИ.

	Деят-ность в сфере СМИ должна прочно базир-ся на идее а практике полит, идеолог,культурн плюрализма. Основой плюр-ма в ж-ке явл конституц норма признания идеолог и полит многообр, причем никакая идеология не может выступ в кач-ве гос, а все обществ объедин-я, действ в рамках Конст-и, равны перед законом. Плюрал-м - точка зрения, исход-я из призн-я множ-ти позиций, взглядов, идей,представл объективно сущ-е различия между их носителями - разными соц группами об-ва, особое место и роль к-рых в жизни об-ва приводит к формир-ю своебр потребн-тей, интересов, запросов, на чем основ-ся и формир-е различн идеолог концепций и полит идей. Результатом "правильного" развития и развертывания плюр-ски ориентир деят-ти СМИ оказыв-ся монистрическое решение. И лучше это соглас-ное реш-е назв моноплюр-ским, поск-ку "центробеж" и "центрострем" тенденции в ж-ке и об-ве оказ уравновеш. Чтобы добив-ся этого, органич правилирм деят-ти СМИ должно быть активно реализ требование толерантности - терпимости к взглядам др, признав-ми равноправн-ми в силу равенства соц сил, их выраж и защищ. Центробеж тенденции плюр-ма для норм-го гуман разв-я об-ва при решении общих пробл треб-ет центрострем потенц-ла активной толер-сти. Т.о плюр-м и толер-ность взаимодополнит-ны при наличии множ-ти сил, в т.ч. и вобласти МИ.

	24.1: Проблема принципиальности в журналистской деятельности.

	Проблема в этой связи - разработанность системы принципов теоретиками или самими журн. Невыработанность принципиальной линии (те, кто еще "не дорос" до четкого определения своей позиции) ведет к интуитивному принятию решений, к влиянию ситуативных факторов, неопределенности суждений, неосознанному подчинению распространенным мнениям (конформизм) или наоборот (нонконформизм). 

	Другое - беспринципность (мягкая = стремление обойти острые углы и жесткая = сознательная позиция полит. флюгера).

	Противоположное - догматическая "принципиальность" - прямолинейное, некритическое, негибкое применение позиций, отставших от жизни.

	Подлинная принципиальность объединяет глубокую убежденность, основанную на максимально верном осознании действующих законов современной жизни, с умением творчески, гибко и последовательно применять их в качестве инструмента познания действительности.

	Гибкое применение принципов должно сочетаться с гибкостью самих принципов. Подлинная принц-ность требует от журн. гибкости, развитости креативных, творческих способностей.

	24.2: Сущность и черты информационного порядка в демократическом обществе.

	Журн-ка как соц. Институт демократического общества - 3 группы: 

	СМИ гражданского общества - ведущая сила преобразований на пути к новой цивилизации. Состоит из трех "секторов" - СМИ общественно-политических организаций, СМИ коммерческого характера, СМИ разл. неполитич. организаций.

	Государственные СМИ должны представлять "общие" интересы, что трудно

	Государственно-общественные СМИ - призваны выступать с общенародной позиции.

	Необходимо, чтобы все СМИ соблюдали требования информационного обеспечения демократии. 1) стремиться представить все точки зрения, а не только свою.  2) информационно обеспечивать реализацию демократических требований во всех областях жизни социума.  3) СМИ необходимо ясно представлять свое место в системе институтов демократии и способствовать развертыванию демократических норм жизни. СМИ должны максимально информировать граждан. Поэтому деятельность СМИ должна базироваться на идее плюрализма + толерантности. 

	25.1: Аудитория СМИ и пути получения и использования сведений о ней в журналистской деятельности.

	Аудитория СМИ и пути получения и использование сведений о ней в журналистской деятельности.

	Аудитория - активная, самостоятельно формирующая свое отношение со СМИ "часть" журналистики как функционирующей системы. "Первичная" аудитория (реально получающая информацию от СМИ) транслирует ее в преобразованном виде "вторичной" аудит. - тем, кто не контактировал непосредственно с источниками информации. Типы аудит. - реальная, потенциальная и расчетная (на кого рассчитано СМИ). Необходимо изучать аудиторию. Три сферы представлений об аудит.:  1) соц-демографические сведения,  2) сведения о характере и состоянии массового характера аудит.   3) сведения об информационном поведении.

	Три пути поведения журналиста по отношению к аудит.: "лобовой" - удовлетворение потребностей аудитории никак не связано с её интересами, "хвостистский" - наоборот и "реалистический" путь - творчески соединяются потребности с интересами.

	25.2: Общие закономерности функционирования журналиста (факторы порождения оптимального текста в СМИ).

	При ответе на этот вопрос уместнее говорить о проблеме информационной насыщенности текста и действительной информативности (т.е. степени перехода потенциальной (всей вообще) информации в принятую (т.е. дошедшею до конкретного человека), и далее в реальную (т.е. переработанную, осмысленную этим человеком)). При высокой прагматической адекватности текста удаётся достичь высокого уровня информированности аудитории. 

	3 условия информативности: 1) небанальность, оригинальность сведений, сообщаемых аудитории; 2) декодируемость, т.е. доступность сообщения; 3) релевантность информации – т.е. её уместность в данном конкретном издании или в данной конкретной программе.

	4 компонента текста в СМИ: 1) дескрептивная (описательная) информация (d) – что есть сейчас; 2) перспективная информация – т.е. представление о желаемом будущем, ответ на вопрос: «Что должно быть?» (p); 3) валюативная информация – оценка действительности (v); 4) нормативная информация – даёт аудитории ответ на вопрос: «Что делать?» (n)

	26.1: Закон РФ о СМИ.

	Законодательство определяет порядок учреждения, регистрации, перерегистрации, прекращения и приостановления деятельности СМИ. Для деятельности журналиста важен статус учредителя (У) и редакции (Р). У и Р связывает устав Р или договор, определяющий взаимные права и обязанности У, Р и  глав.ред.; полномочия и обязанности сотрудников; порядок образования редколлегии и назначения или избрания глав.ред.; основания и порядок приостановления, прекращения или реорганизации Р, в том числе изменение У и статуса Р; порядок утверждения и изменения ее устава. Журналист (Ж) - полноправный участник разработки инф. политики СМИ. Осн. права и обязанности Ж - в Законе РФ о СМИ и других актах. Они касаются и внутриредакционных отношений, и сбора, подготовки и публикации материала, и последствий публикации. Ж - должностное лицо.

	Ж - обязан соблюдать устав редакции, но вправе отказаться от публикации чего-либо под своим именем. Отказаться нельзя, если материал идет без подписи. Безоговорочное право отказаться от задания, если его выполнение требует нарушения закона. При сборе инф. прежде всего действует право "искать, запрашивать, получать инф." + предъявлять "по первому требованию редакционное удостоверение" + право посещать учреждения и орг. или их PR +  "получить доступ к документам", если это не тайна + копировать материалы, производить записи (предупредив информанта).

	

	Особо оговорено право "посещать спец. охраняемые места аварий" и т.п.

	Важный запрет - "на сбор информации в пользу постороннего лица".

	Использование инф. также регламентируется законом (конфиденциальность, авторство цитат и т.п.). Ж может писать со своей подписью, под псевдонимом или без подписи. Запрещается: "порочить гражданина или отдельные категории граждан", порнография, эротика без согласия модели. Те, кого оклеветали, имеют право выступить с опровержением в том же СМИ. Нарушение прав Ж  влечет админ., дисципл., и уголовн. (до 2х лет) ответственность.

	26.2: Диалог в СМИ и между СМИ.

	Макровзаимодействие СМИ (все со всеми) - "дружеское" или "враждебное". "Д" - взаимопомощь, кооперация (простая - соединение усилий при решении задачи - и сложная - разные типы СМИ). В сложной кооперации - разделение труда. "В" - стремление вытеснить с рынка.  Другой вид макровзаимодействия - поиск "социального партнерства" путем диалога  между политическими силами ради достижения согласованных решений. Основа - четкое определение позиций всех сил + стремление к сближению + поиск оптимального решения. Диалог требует толерантности.

	Микровзаимодействие - между теми изданиями, к которым реально обращается та или иная часть аудитории ( т.е. теми некоторыми СМИ, которыми регулярно интересуется одна семья ("набор")).  Это взаимодействие глубже, если журналисты исследуют аудиторию и "наборы", в кот. входят их СМИ.

	Для налаживания взаимодействия на макро- и микроуровне важны гос.-обществ. СМИ (центрирующая роль, аккумулируют и обсуждают все подходы, общеприемлемые решения в результате открытого диалога).

	27.1: Основы государственной политики в области СМИ, формы и способы её реализации.

	Гос.политика в СМИ - совокупность руководящих начал журналистской деятельности - должна быть общенациональной, учитывающей объективные нужды в информационном обеспечении демократии. Основа гос.политики - законодательство и др. нормативные акты. Законы "О СМИ", "О ТВ и РВ" (рассматривается) + "О праве на информацию", "Об авторском праве и смежных правах", "Об участии в межд.инф.обмене", "О рекламе", "Об информации, информатизации и защите информации" и др. + нормы, зафиксированные в "Уголовном" и "Гражданском" кодексах и др. 

	Закон "О СМИ" гарантирует свободу учреждения (лицензирования), владения, пользования и распоряжения СМИ. 

	Внутрижурналистские отношения трудны для законодательного регулирования. Деятельность редакции регулируется Уставом редакции, который принимается на общем собрании большинством голосов и утверждается учредителем (У). При этом У не вправе вмешиваться в деятельность СМИ.  У может только "обязать редакцию поместить бесплатно и в указанный срок сообщение или материал от своего имени", объем  которого определяется в уставе редакции. Закон "О СМИ" регулирует отношения У и редакции.

	Отношения между СМИ и источниками информации регулируются законодательством, опираясь на концепцию гласности. Конституция, Закон о СМИ, законодательства определяют права Ж на получение инф., порядок действия сторон, санкции за неправомерное поведение.   [еще не охренел???]

	Права на распространение информации (третья область регулирования) - гарантированы междунар. и внутренними юридич. документами. Закон о СМИ содержит статью о недопустимости злоупотребления свободой МИ (призывы к захвату власти, насильственное изменение строя, разжигание розни, нарушение целостности государства, порнография и т.п.) То же и Закон о рекламе. Государственные  СМИ  по избирательному законодательству и зак-ву об освещении деятельности государственных органов должны также соблюдать ряд требований (предоставление места или времени кандидатам поровну, публикация обращений Президента, Правительства и т.п.). Негосударственные СМИ решения принимают сами.

	Отношения между СМИ и аудиторией ( 4 ). "Граждане имеют право на оперативное получение... достоверных сведений о деятельности гос.лиц и органов" и т.п.

	Определение объема и характера непосредственного участия государственных органов в массово-информационной деятельности - еще одно составляющее гос.политики в СМИ. Государство - соучредитель ИТАР - ТАСС, ВГТРК (+ РИА - Новости), ОРТ и т.д. В госсобственности каналы связи, полиграфические предприятия и т.п.

	Госполитику  в СМИ  вырабатывают и реализуют: в сфере законодательства - парламентские и президентские структуры, в сфере управления - Госкомпечать, Федеральная служба ТВ и РВ и др.

	Госполитика - это и контроль за деятельностью СМИ в целях соблюдения законодательных норм (характер и порядок контроля определяет законодательство).

	Предварительной цензуры нет. Последующий контроль осуществляется по закону многими госинститутами - Госкомпечать, ФСТР, Антимонопольный комитет и др.

	27.2: Кодекс профессиональной этики российских журналистов.

	     В журналистской среде формируются принципы, нормы и правила этической ответственности. Этика («обычай»)- наука, изучающая и формирующая теоретические основы и практические требования морали («нравы») как области профессионального сознания, отражающего  и регулирующего нравы в практическом поведении людей. 

       Суть профессиональной этики - научное обеспечение морально безупречного выполнения профессионалами своей роли в соответствии с общепринятыми в обществе этическими принципами.

      Этические кодексы прежде всего формулируют общие принципы нравственного поведения журналиста.

      В 1980-1983 годах представители международных и региональных журналистских  организаций определили «Международные принципы профессиональной журналистской этики».  В нашей стране первый кодекс профессиональной этики был принят Союзом журналистов в 1989 году. В 1994г. Разработан Кодекс профессиональной этики российского журналиста. 

      Общие этические принципы находят конкретное воплощение и становятся правилами и запретами в тех ситуациях, которые обычны для практической деятельности в журналистике: журналист- аудитория,  журналист- источник информации, журналист- персонаж его произведения,  журналист- автор,  журналист- редактор, журналист- редакционный коллектив, журналист- коллеги про профессии. 

      «Журналист- аудитория». Здесь «итожится» мера нравственности поведения журналиста во всех других сферах, наиболее полно и отчетливо проявляется морально- этический уровень его сознания и поведения.  Прежде всего это нравственная обязанность, ясно представляя себе «свою» аудиторию, выполнять свой долг перед ней по полному и эффективному удовлетворению  ее потребностей и интересов в сфере информации.  Здесь встают проблемы нужности и интересности журналистского материала для аудитории, а также адекватность, правильность подачи этого материала для данной конкретной аудитории. Если попытаться одним словом определить этическую норму в сфере отношений «журналист- аудитория», то этим словом будет «добросовестность», относительно как фактов (полнота, правдивость, доступность), так и мнений. 

      «Журналист- источник информации». Определяют формы,  получения и использования сведений и материалов, которыми располагает частное или официальное лицо. Контакты журналиста с источником информации могут носить «открытый» характер (журналист предстает перед носителем информации  как официальный сотрудник СМИ и сообщает о своих намерениях) или «скрытый» (скрытое наблюдение). Скрытое наблюдение оправдано в двух случаях. Первый- когда важно увидеть «не потревоженную» жизнь. Второй- когда надо получить сведения о сознательно скрываемых  сторонах жизни, секретных операциях, хранящихся в тайне документах (помня, что сохранение тайны- дело тех, кому она доверена). Также часто существуют этические проблемы при обнародовании полученной информации. Журналист обязан обдумать последствия публикации, чтобы избежать нежелательных результатов. 

      «Журналист- персонаж». Имея дело с реальным человеком, приводя о нем документальные, достоверные факты, журналист обязан тщательно взвесить, что и как сообщать о своем герое, чтобы не нарушить известное правило «прежде всего не навреди». Также не стоит забывать о тактичности и прочих нюансах во взаимоотношениях со своим героем и в способе и манере подачи материала о нем. «Журналист- автор». Заказывая материал или получив поручение по работе над «чужим» текстом, журналист тем самым берет на себя ответственность помогать автору. Нормой является уважение к авторской мысли, аргументации, композиции, стилю. И если нужна доработка или переработка произведения,  важна четкая аргументация, исходящая из позиции редакции и возможностей автора. 

      «Журналист- редакционный коллектив». Вступая уже в сложившийся редакционный коллектив с проявившимся направлением и характером реализации редакционной политики, журналист становится составной частью этого коллектива и принимает на себя соответствующую долю ответственности за ее проведение.  При этом от него ждут не просто слепого следования принятой линии, а – при единстве в принципиальных вопросах- творческой ее реализации, активного участия в развитии, уточнении и дополнении.

      При наличии жестких принципов этические нормы  носят уже менее регламентированный характер, а правила поведения журналиста определяются едва ли не для каждого конкретного случая. Это важно иметь в виду, во-первых, чтобы журналисты могли отличить нормы этики от юридических норм, и, во-вторых, чтобы они понимали,  что этичность их поведения определяется  на основе общих принципов ситуативно, в рамках достаточно широких.

	28.1: СМИ и массовое сознание.

	В этом билете уместно будет сказать о функциях журналистики. Для взаимоотношений с массовой аудиторией  важно информационное обслуживание массового сознания и общественного мнения, т.е. социально-ориентирующая группа функций - идеологическая  +  культурно-образовательные ф-ии.

	Идеологическая:  (идеология - система взглядов, в которой оценивается все на свете) (сущность в том, чтобы способствовать росту и сознанию масс путем всесторонней ориентации в действительности) журналистика разных соц.ориентаций стремится создать и укрепить в своей аудитории определенный тип сознательности, действуя систематически, учитывая перемены в жизни, она способна отслеживать быстроменяющуюся обстановку и переориентировать массовую аудиторию. Ориентированность включает:  1) осознание того, что существует в реальной жизни (задача Ж - показать целостную картину происходящего),  2) ориентированность в исторической перспективе предполагает составление представления о ближайших и более далеких целях,  3) сопоставление желаемого с реальным рождает оценочные суждения,  4) овладение представлениями о совокупности норм. Идеологическая ориентирующая деятельность СМИ носит универсальный характер, охватывает все компоненты массового сознания.

	Структура массового сознания: мировоззрение, миросозерцание, историческое сознание и общественное мнение.

	Культурно-образовательная: в том, чтобы участвовать в пропаганде и распространении в обществе высоких культ. ценностей. Не имеет жесткой прагматической направленности, как идеологическая.

	28.2: Толерантность и её проявления в условиях плюрализма и диалогического взаимодействия.

	Плюрализм («множественный»)– точка зрения, исходящая из признания множественности позиций, взглядов, идей, представляющих объективно существующие различия между их носителями – разными социальными группами общества, особое место и роль которых в жизни общества приводит к формированию своеобразных потребностей, интересов, запросов, на чем основывается и формирование различных идеологических концепций и политических идей.

Деятельность в сфере СМИ должна прочно базироваться на идее и практике политического, идеологического, культурного плюрализма.

Основой плюрализма в журналистике является конституционная норма признания идеологического и политического многообразия, при чем никакая идеология не может выступать в качестве государственной, а все общественные объединения, действующие в рамках Конституции, равны перед законом.

Деятельность СМИ должно быть активно реализуемое требование толерантности- терпимости. Толерантность требует понимания и признания того,  что все разнородные силы и позиции возникли и существуют в рамках «общего дома» (региона, страны, континента, всего мира). Отсюда и необходимость третьей стороны толерантности- настроенности на конструктивное взаимодействие.

Плюрализм и толерантность взаимодополнительны   при наличии множественности сил, в том числе в области средств массовой информации. Информированность будет максимальной только тогда, когда «своя» точка зрения будет видеться на фоне «чужих» при искреннем желании учесть, а не игнорировать их. 

Таким образом, каждое СМИ оказывается как бы «слугой двух господ»: своей «частной» позиции и вместе с «общей» всего социума (для государственно- общественных СМИ наоборот: всего общества с учетом всех «частных»). 

Поэтому система правил массово-информационной деятельности включает положение о необходимости активного ведения социального диалога в СМИ по поводу проблем, к которым по-разному подходят и которые по-разному решают различные социальные силы. Диалог («через, пере»+«слово, учение») в политике, в журналистике- конструктивные переговоры, нацеленные на позитивные итоги, «разговор с договоренностью» между представителями разных позиций. В современных условиях только искренняя уверенность, что лишь диалог приводит к позитивным результатам. является альтернативой конфронтации и «силовым» решениям проблем. 

«Открытый» диалог  предполагает  максимально полное изложение своих позиций и аргументации при надежде  на встречную открытость других участников. «Закрытая» позиция сводится к монологическому изложению своей точки зрения и убежденности в ее полной правоте.  «Полузакрытые» формы диалога: «монологический диалог (когда под влиянием оппонентов вносятся поправки в свою позицию  без открытого указания на сделанный «встречный шаг») и «диалогический монолог» (при котором принимаемые в расчет аргументы и предложения оппонентов указываются открыто, но при утверждении, что речь идет лишь о частичном изменении в собственной позиции). 

СМИ, ведущие открытый диалог, озабочены поиском такого решения (компромисса, консенсуса), который был бы на пользу всем, и не опасаются  упрека в «слишком больший уступках или даже «потере лица». 

Результатом «правильного»  развития и развертывания плюралистически ориентированной деятельности СМИ оказывается монистическое решение, как итог широкого обсуждения и «борьбы» подходов, сближения позиций при понимании его объективной необходимости. Отсюда и результат: устойчивое состояние и развитие социума, в котором всегда происходит борьба идей, подходов, предложений, но эта борьба кончается не взрывом, а решением по общему согласию.

	29.1: Гуманизм как основа социальной позиции журналиста. Отношение к различным формам экстремизма.

	В соответствии с осознанием своей позиции складывается идея партийность, включающая в себя социально-групповую, идейно-гносеологическую и организационно-институционную стороны Гуманистически ориентированная партийная позиция - это либо выступление с позиции "частной группы" при понимании требований других групп, либо наоборот - с общечеловеческих позиций, но при различении интересов "частных групп". Гуманизм (представление о человеке, как о мере всех вещей) синтезирует в себе черты других принципов (правдивость, истинная народность, интернационализм). Принцип гуманизма - оценочный для других принципов Ж. + "на гуманизм" надо проверять все, вплоть до технического материала.

	Необходимо, чтобы забота о человеке сочеталась с заботой об отдельном человеке. Важно исходить из индивидуальности личности.

	29.2: Проблема информированности аудитории и пути её достижения в целях информационного обеспечения демократии.

	См. 24 б + 27 а.  Там основные идеи всей главы. Возьми их за основу, остальное придумай сам - не маленький...

	30.1: Доступ журналиста к информации. Борьба с произвольными ограничениями со стороны должностных лиц. Проблема использования непроверенных сведений.

	При сборе инф прежде всего действует право журналиста "искать, запрашивать, получать и распространять инф". При установлении контакта он должен предъявить "по первому требованию редакционное удостоверение или иной документ, удостоврающий личность и полномочия журналиста". Работник СМИ обладает правом посещать различные учереждения или организации; он должен быть принят должностными лицами в случае запроса инф и соответственно "получить доступ к документам и материалам, за исключением фрагментов, содержащих сведения, составлющие тайну", копировать необходимые ему материалы, "производить записи, в том числе с использованием средств аудио- и видеотехники, кино- и фотосъемки, за исключением случаев, предусмотренных законом. При этом необходимо ставить в известность информанта о проведении записи.

	При сборе инф в различных учереждениях и организациях работу журналиста значительно облегчает получение аккредитации (от лат. accredere - "доверять"), удостоверенной документом на право беспрепятственного доступа к источникам информации. При этом "аккредитовавшиеся журналистов органы, организации, учреждения обязаны извещять их о заседаниях, совещаниях и др мероприятиях".

	В ряде случаев решение вопроса о предоставлении информации закон возлагает на соответствующие органы. Например, уголовно-процессуальный кодекс устанавливает, что данные следствия могут быть преданы гласности только с разрешения следователя или прокурора.

	При сборе сведений использование скрытой записи допускается законом, "если это не нарушает конституционных прав и свобод", "если это необходимо для защиты общественных интересов и приняты меры против возможной идентификации посторонних лиц", "если демонстрация записи производится по решению суда".

	Важный запрет содержится на сбор информации "в пользу постороннего лица или организации", т.е на выход за рамки служебных обязанностей перед уполномочившим журналиста СМИ.

	30.2: Публицистика как тип творчества в связи с отношением «СМИ – общественное мнение».

	Информационная политика и составляющие её проблемно-тематические линии реализуются в журналистике при участии всех типов творчества, выработанных человечеством, - научного, художественного, публицистического. Без обращения к ним невозможно полнокровное выполнение функций журналистики в сфере общественного мнения, мировоззрения, исторического сознания. 

	Однако при всей значимости научных и художественных произведений ведущее место в журналистике занимают произведения публицистического типа творчества. И это понятно: публицистика как тип творчества сформировалась для "обслуживания" общественного мнения, а взаимодействие с общественным мнением является центральной задачей журналистики. Если также учесть, что публицистика в той или иной мере и форме несёт информацию, связанную с мировоззрением, миросозерцанием и историческим сознанием, то её роль для журналистики оказывается тем более значимой.

	Публицистика (от лат. publicus - "общественный, народный, публичный") как тип творчества "сопровождает" всю историю человечества (беря начало в синкретизме мышления и форм  словесного общения в первобытном обществе), хотя само слово "публицистика" вошло в употребление в первой половине XIX века в России. При этом понятие "публицистика" до сих пор разными учёными трактуется по-разному. Одни публицистикой считают все произведения общественно-политической тематики; другие - массово-политические тексты; третьи - полемически острые произведения; четвёртые - статейные жанры журналистики, исключая очерковые и репортажные произведения. Имеются и другие мнения.

	Можно выделить ряд характерных черт публицистики как типа творчества:

	Прежде всего, публицистика совокупностью своих произведений при нормальном функционировании СМИ воссоздаёт целостную панораму современности как "момента" перехода из прошлого в будущее. Текущая история может быть дана во всей полноте, если публицистика отображает действительность через посредство множества отдельных, наиболее характерных конкретных ситуаций. Панорама текущих событий в публицистике носит субъективно-личностный характер. Создаётся не только картина событий, но даётся и свои оценки. 

	В силу того что общественное мнение всегда судит о жизни целостно, публицистика также призвана целостно рассматривать явления действительности, то есть давать их характеристики на  пересечении политического, экономического, правового, этического, эстетического, философского подходов к ситуациям жизни.

	Важной чертой публицистики является также её синкретизм, то есть использование одновременно как научных, рационально-понятийных, так и художественных, эмоционально-образных средств. 

	Публицистическая картина жизни состоит их произведений разных жанровых форм: группы репортажных произведений (заметки, отчёты, интервью, репортажи), группы статейных жанров (корреспонденции, комментарии, статьи, обозрения), очерковые жанры (очерки, фельетоны, памфлеты).

	Будучи центральным типом творчества в журналистике, публицистика неизбежно оказывает влияние на произведения других её типов...

	PS. 
Если технологическим приёмам можно научиться, а искусством овладеть в процессе труда, то мастерство - высшая ступень творческой деятельности, достигается талантливым человеком с помощью напряженного труда, при максимальной реализации его внутренних потенций. В характере и уровне мастерства находят интегрированное выражение социальная позиция, профессиональная подготовленность и методологическая культура творчески одарённой личности. 

	31.1: Способы регулирования журналистской деятельности: основные документы.

	Фундаментальной основой свободной деятельности в любой сфере является, разумеется, возможность принимать решения самостоятельно, отсутствие принуждения в выборе направленности и способов деятельности. Без этого ни о какой свободе не может быть и речи. Человек, находящийся в рабской (крепостной, финансовой ти др.) зависимости, не свободен. Точнее, он свободен лишь в тех пределах, где не проявляется его зависимость от другог, от "зозяина положения", или в рамках, где ему позволено действовать самостоятельно. Определенные ограничения в свободе поведения возникают у людей после создания семьи, но эти ограничения принимаются добровольно. 

	В основу свободной деятельности должны быть положены едные основания. Эти основания - объективноетребование действовать в рамках необходимости, т.е "не преступать закон". Дело в том, что человек в своей практике (и журналистская деятельность не исключение) наталкивается на естественные препятствия, отменить которые он не волен. Это, прежде всего, законы природы и общества - физические, социально-исторические, общепсихологические и другие рамки существования человека и человечества на Земле.

	Есть и препятствия, создаваемые волей человека - это законодательные ограничения, политические решения, экономические порядки ит.д., регламентирующие деятельность людей, в том числе и в сфере журналистики. Наконец, существуют и внутриличностные препятствия - недостаток знаний, умений и опыта, способнотей и качеств (интеллектуальных, физических, психологических, креативных, нравственных, эстетических и т.д.).

	Все эти ограничители (естественные, социальные, личностные) свободной деятельности связаны с наличием и постоянным "вмешательством" в действия людей объективной и субъективной необходимости. Пэтому конкретной ошибкой при решении вопроса, что такое свобода, каковы условия и рамки свободной деятельности, является понимание свободы как чего-то прямо противоположного необходимого, то есть ошибочно считать, что свободен тот, кого не ограничивает необходимость.



	31.2: Социальные типы СМИ в демократическом обществе.

	Первая группа - СМИ гражданского общества. Ведущая сила на пути к новой цивилизации. Для гражданского общества характерны возможность и необходимость свободного объединения граждан в различные организации борющиеся за определенные права. Эта журналистика состоит из трех групп: СМИ общественно-политических организаций, которые открыто и независимо отстаивают свои позиции; СМИ коммерческого характера, созданы для того чтобы приносить прибыль (конечно же занимающие свою позицию); СМИ различных неполитических организаций, имеющие определенную аудиторию.

	Вторая группа - государственные СМИ, создаваемые различными структурами власти. В ряде стран не имеют право существовать, т.к. считается запрещенным выпускать газету выражающую частную точку зрения на бюджетные деньги.

	Третья группа - Государственно-общественные СМИ призваны выступать с общенародной, общенациональной позицией и предлагать общеприемлемые решения по спорным проблемам жизни.

	32.1: Семантика, синтактика, прагматика текста.

	При воздействии на аудиторию, журналист воздействующий на нее должен знать и в соответствии принимать слова более менее известные аудитории. Использование слишком сложных или современных слов может привести к тому, что аудитория просто на просто не поймет журналиста исполняющий свою прямую обязанность информировать людей о происходящем в мире. 

	В тоже время он должен знать как  правильно употреблять слова, все случаи их употребления и обязательно для телевидения и радиовещания знать как их правильно произносить. Как бы высок ни был уровень семантической и синтактической адекватности, судить об эффективности только по этим основаниям нельзя. Часто высокое качество произведения оказывается недостатком с прагматической точки зрения. Употребление редких лексических средств языка, развитых синтаксических конструкций, сложных композиционных построений может сделать текст труднодоступным.

	32.2: Система принципов журналистики.

	Партийность (в данном контексте)- Идейная направленность мировоззрения, философии, общественных наук, литературы и искусства, выражающая интересы определённых классов, социальных групп и проявляющаяся как в социальных тенденциях научного и художественного творчества, так и в личных позициях учёного, философа, писателя, художника. В широком смысле П. - принцип поведения людей, деятельности организаций и учреждений, орудие политической и идеологической борьбы.

Система принципов  базируется на партийной позиции, как бы реализующих ее относительно совокупности законов, базисных для принципов.

В соответствии с осознанием своей позиции складывается идея партийности, включающая в себя социально-групповую, идейно-гносеологическую (гносеологизм- теория познания) и организационно-институционную стороны. 

Гуманистически ориентированная партийная позиция - это либо выступление с позиции "частной группы" при понимании требований других групп, либо наоборот - с общечеловеческих позиций, но при различении интересов "частных групп". Гуманизм (представление о человеке, как о мере всех вещей) синтезирует в себе черты других принципов, таких как правдивость (природа и общество), народность (народ), массовость (массы), патриотизм и космополитимзм (страна и мир), национальная гордость, интернационализм (нации), демократизм (правление). 

Принцип демократизма в журналистике проявляется в нескольких формах: журналист- выразитель нужд и чаяний народа, его представитель перед избранными властями // предоставления возможности желающим заявить о своем мнении с общественной трибуной, внести свои предложения // журналистика организовывает «обучение» народных масс управлению. Принцип гуманизма - оценочный для других принципов 

Журналист + "на гуманизм" надо проверять все, вплоть до технического материала.

Необходимо, чтобы забота о человеке сочеталась с заботой об отдельном человеке. Важно исходить из индивидуальности личности.



